ZMLUVA

0 poskytnuti dotacie z rozpoétovej kapitoly Ministerstva dopravy, vystavby

a regionalneho rozvoja Slovenskej republiky

uzatvorend podla § 29 zakona & 91/2010 Z. z. o podpore cestovného ruchu v zneni neskor§ich

Poskytovatel’:

Sidlo:
Zastupeny:

ICO:

DIC:

Bankové spojenie:
Vydavkovy Gdet:
Prijmovy det:
Depozitny Gcet:
SWIFT:

predpisov (d’alej len ,,zakon ¢&. 91/2010 Z. z.<)
(dalej len ,,zmluva‘)
medzi zmluvnymi stranami

Ministerstvo dopravy, vystavby a regionlneho rozvoja

Slovenskej republiky

Namestie slobody ¢. 6, 810 05 Bratislava

Ing. Martin Catlog, vedici sluZobného aradu

Povereny ministrom dopravy, vystavby a regiondlneho rozvoja
Slovenskej republiky v Organizacnom poriadku Ministerstva dopravy,
vystavby a regiondlneho rozvoja Slovenskej republiky

30416094

2020799209

Stétna pokladnica

SK71 8180 0000 0070 0011 7681

SK15 8180 0000 0070 0011 7622

SK86 8180 0000 0070 0011 7702

" SPSRSKBA

(d’alej len ,,poskytovatel*)

a

Prijimatel’;

Sidlo:

Zastupeny:

ICO:

DIC:

Bankové spojenie:
Cislo ugtu:
SWIFT:

Zapisany:

Turizmus Regionu Bratislava

Sabinovska ¢. 16, 820 05 Bratislava

RNDr. Martin Zatovi€, predseda krajskej organizacie

42259967

2023476565

CSOB, a. s., pobocka Bratislava

SK76 75000 0000 0040 1802 6186

CEKOSKBX

v Registri krajskych organizacii cestovného ruchu Ministerstva
dopravy, vystavby a regionalneho rozvoja SR & 08557/2012/SCR

(dalej len ,,prijimatel™, spolu d’alej len ,,zmluvné strany®, jednotlivo ,,zmluvna strana®)

Clanok 1
Predmet zmluvy

1. Predmetom zmluvy je ulelové poskytnutie dotécie zo ¥tatneho rozpo¢tu na podporu
realizécie projektu podla prilohy & 1 (d’alej len ,,projekt®) zameraného na realizaciu aktivit,



&

ktoré st spojené s hlavnym predmetom ¢innosti prijimatela (d’alej len ,aktivity*) v celkove;j
vyske 260 000,00 eur (slovom: dvestoSest'desiattisic eur).

Dotacia je podla § 8 ods. 4 zadkona &. 523/2004 Z. z. o rozpo&tovych pravidlach verejne;
spravy a o zmene a doplneni niektorych zékonov v znen{ neskorfich predpisov (d’alej len
»zakon ¢&. 523/2004 Z. z.) uréend na thradu beZnych vydavkov na podporu aktivit
v nasledovnom ¢leneni:
Vyska dotacie (eur)
Aktivity v ramci beznych vydavkov

2. 1. Marketing a propagacia 167 500,00
2. 2. Tvorba a podpora produktov cestovného ruchu 75 500,00
2. 3. Podpora atraktivit danej lokality 17 000,00

Prijimatel’ je oprdvneny, na zéklade predchadzajiceho pisomného stanoviska poskytovatela,
vykonat’ presun finanénych prostriedkov medzi jednotlivymi aktivitami uvedenymi v ods. 2,
ato najviac do vysky 20 % zposkytnutej dotacie. Poskytovatel zaujme k Ziadosti
prijimatela tykajlicej sa presunu finanénych prostriedkov pisomné stanovisko formou
akceptaéného listu. Presuny finandnych prostriedkov medzi jednotlivymi aktivitami
uvedenymi v ods. 2 nad 20 % z poskytnutej dotacie je mozné vykonat’ len formou dodatkov
k tejto zmluve.

Zmenu charakteru finanénych prostriedkov z beznych vydavkov do kapitdlovych vydavkov
je mozné vykonat’ len medzi aktivitami uvedenymi v ods. 2 formou dodatku k tejto zmluve
na zaklade rozpoctového opatrenia Ministerstva financii SR. Tieto presuny musia byt
odsuhlasené valnym zhromazdenim prijimatel’a.

Presuny finanénych prostriedkov podl'a ods. 3 je moZné realizovat’ iba na zaklade riadne
zddvodnenej pisomnej Ziadosti., Uginnost’ pozadovaného presunu finangnych prostriedkov
do 20 % z poskytnutej dotécie nastdva ditom vydania sthlasného stanoviska poskytovatela
s jeho vykonanim. Uvedené sa netyka poZadovaného presunu finanénych prostriedkov nad
20 % z poskytnute] dotécie, ktorého G€innost’ nastiva az diiom po dni zverejnenia dodatku
podla €l. 7 ods. 6. Pisomné Ziadosti je moZzné predkladat’ najneskdr do 30. novembra 2015,
po tomto termine Ziadosti nebudi akceptované.

Zmenu charakteru finanénych prostriedkov podla ods. 4 je moZné realizovat’ iba na zéaklade
riadne zdOvodnenej pisomnej Ziadosti s doloZenim zéapisnice zrokovania valného
zhromaZdenia. U&innost pozadovanej zmeny nastiva diiom Gginnosti dodatku k zmluve,
Pisomné Ziadosti je mozné predkladat’ najneskor do 31. oktdbra 2015, po tomto termine
ziadosti nebudt akceptované. Prijimatel’ je povinny spolu so Ziadost'ou o zmenu charakteru
finan¢nych prostriedkov vratit' poZzadovani sumu tychto prostriedkov na vydavkovy et
poskytovatela uvedeny v zdhlavi tejto zmluvy.

Poskytovatel’ poskytuje dotaciu podla zakona &. 91/2010 Z. z. a zékona ¢&. 523/2004 Z. z., a
to bezhotovostne a v stlade so zékonom & 291/2002 Z. z. o Statnej pokladnici a o zmene
a doplneni niektorych zdkonov v zneni neskorsich predpisov, vo forme bezného transferu na
ucet prijimatela uvedeny v zahlavi tejto zmluvy, a to najneskor do 14 dni odo diia (i¢innosti
tejto zmluvy.

Prijimatel’ prijima dotaciu podla ods. 1 bez vyhrad vplnom rozsahu a za podmienok
uvedenych v tejto zmluve.



—
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Clénok 2
Podmienky pouzitia dotacie a povinnosti prijimatel’a dotacie

Dotacia je GCelovo viazand. Prijimatel’ sa zavizuje pouit poskytnutii dotdciu na realizaciu
projektu podPa €l.1 ods. 1 a 2.

Prijimatel’ je opravneny pouZit’ dotéciu na stanoveny udel
a) do 31. decembra 2015, ak boli bezné vydavky poskytnuté do 30. septembra 20135,
b) do 31. marca 2016, ak boli beZné vydavky poskytnuté po 1. oktdbri 2015.

Vynosy z poskytnutych prostriedkov po odratani poplatkov za vedenie Uétu (okrem
poplatkov za zaloZenie a zruSenie Gdtu) st podla § 7 ods. 1 pism. m) zékona & 523/2004
Z. z. prijmom S&titneho rozpoétu. Prijimatel je povinny odviest na prijmovy Gdet
poskytovatel'a uvedeny v zéhlavi tejto zmluvy kladny rozdiel medzi vynosmi a poplatkami
za vedenie ¢tu najneskér do 10, aprila 2016.

Prijimatel’ je povinny zaslat poskytovatelovi pisomne v lehote uvedenej v odseku 3 nielen
informaciu o platbe vynosov, ale aj informaciu o tom, e vynosy nevznikli.

Prijimatel' je povinny pri pouziti doticie dodrzal maximélnu hospodarnost’,
efektivnost’, U¢innost’ a ucelnost’ ich pouzitia v stlade s ustanovenim § 19 ods. 3 zdkona
€. 523/2004 Z. z. Prijimatel je povinny pri pouziti dotcie postupovat’ v stlade
s ustanoveniami zékona €. 25/2006 Z. z. o verejnom obstarivani a o zmene a doplneni
niektorych zdkonov v znenf neskor¥ich predpisov (dalej len ,,zékon €. 25/2006 Z. z.); zékona
¢. 502/2001 Z. z. o finan¢nej kontrole a vnutornom audite a o zmene a doplneni niektorych
zékonov v zneni neskorich predpisov (dalej len ,zdkon & 502/2001 Z. z.“) a zdkona
¢. 595/2003 Z. z. odani zprijmov v zneni neskordich predpisov (d’alej len ,,zdkon

& 595/2003 Z. z.).

Prijimatel’ je povinny o poskytnutej dotécii viest t&tovni evidenciu v stilade so zakonom
€. 431/2002 Z. z. o Gtovnictve v zneni neskordich predpisov (d’alej len ,,zakon &. 431/2002
Z. z.%), priCom je povinny viest oddelene vynosy a ndklady spojené s jeho hlavnou
innostou suvisiacou srozvojom cestovného ruchu a vynosy a néklady na jeho
prevadzkovi &innost’.

Prijimatel’ nesmie pouZit' doticiu na thradu vydavkov spojenych s aktivitami uvedenymi
v § 30 ods. 3 zdkona & 91/2010 Z. z. ana Ghradu vydavkov, ktoré nemaju priamy vztah
k projektu uvedenému v &1, 1 ods. 1.

Prijimatel’ nesmie previest dotdciu na iny tidet ako ucet, na ktory mu bola poskytovatelom
poskytnutd. Prijimatel’ bude &erpat doticiu z uctu, na ktory mu bola poskytovatelom
poskytnutd formou priamej platby, uvedené sa netyka refundécie vydavkov spojenych
s realizéciou projektu podla ods. 9.

Poskytovatel’ bude akceptovat’ aj vydavky prijimatela spojené s realizdciou projektu podla
¢l 1 ods. 1 a2, ktoré prijimatel’ vynalozil pred u¢innostou tejto zmluvy, aviak vyluéne vtedy,
ak boli vynaloZené v roku 2015 na thradu vydavkov na aktivity podla ¢l. 1 ods. 2.

10. Ak prijimatel’ nebude realizovat’ projekt alebo v ramei neho niektora z podporenych aktivit,

na ktoré bola dotécia podla ¢l 1 tejto zmluvy poskytnutd, je povinny bezodkladne pisomne

L



11.

12,

13.

14.

15.

o tejto skutoCnosti informovat’ poskytovatela a vratit' dotaciu bud’ v plnom rozsahu, ak
nerealizuje cely projekt, alebo v rozsahu vydavkov nerealizovanej aktivity, najneskér viak
do 31. decembra 2015 na vydavkovy udet poskytovatel'a uvedeny v zahlavi tejto zmluvy.

Ak prijimatel nevyCerpa celt poskytnuta dotéciu, je povinny jej nevyderpant ast bez

zbytoéného odkladu vratit poskytovatelovi, najneskdr viak do 10. aprila 2016, ato

nasledujucim spésobom:

a) na vydavkovy ucet poskytovatela uvedeny v zéhlavi tejto zmluvy, ak ich vracia do 31.
decembra 2015, alebo

b) na depozitny ucet poskytovatela uvedeny v zahlavi tejto zmluvy, ak ich vracia v dase od
1. januéra 2016 do 10. aprila 2016.

Prijimatel’ je povinny umoZnit’ poskytovatelovi vykonat’ vecnti kontrolu, priebeznd finanént
kontrolu alebo naslednti finanénu kontrolu hospodarenia s poskytnutou dotéciou podla
zékona ¢&. 502/2001 Z. z.

V pripade zistenia netielného pouzitia dotdcie moZno tuto dotaciu kratit’ az do vysky 100 %.
Prijimatel’ je povinny bezodkladne kratenu Sast’ dotdcie vratit' v termine ana et urdeny
poskytovatel'om. Rovnakym spdsobom je poskytovatel’ opravneny postupovat’ aj v pripade,
ak prijimatel’ neumozni vykonanie tejto kontroly.

PouZitie dotdcie podlieha podla § 8a ods. 7 zdkona & 523/2004 Z. z. povinnému ro&nému
zictovaniu so Statnym rozpo&tom, ktorého spdsob uréuje Ministerstvo financii Slovenskej
republiky (d’alej len ,MF SR*). Poskytovatel’ je povinny o spdsobe vykonania zu&tovania so
Statnym rozpoctom pisomne informovat' prijimatel’a, ato obratom po dorudeni pokynu na
zictovanie vztahov so §tatnym rozpodtom za rok 2015 z MF SR.

Prijimatel’ je povinny pri propagicii projektu alebo jeho jednotlivych aktivit uvadzat’ logo
poskytovatel'a a zaroveil uviest, Ze projekt alebo jeho aktivita je realizovana s finanénou
podporou poskytovatela.

Clanok 3
Vyuétovanie dotacie

Prijimatel’ je povinny vykonat vyuctovanie pouZitia dotécie atoto vyutovanie zaslat
poskytovatelovi najneskor do 10. aprila 2016, pric¢om vyuétovanie dotécie je zakladnou
podmienkou pre poskytnutie dotacie v nasledujiicom rozpoétovom roku.

Vyuctovanie poskytnutej doticie na realizdciu projektu musi obsahovat’ tieto samostatné
Casti:

a) vecné vyhodnotenie projektu podla jednotlivych aktivit,

b) finantné vyuctovanie poskytnutej dotacie podla jednotlivych aktivit podla &l. 1 ods. 2.

Vecené vyhodnotenie projektu tvori vyhodnotenie popisu projektu podfa jednotlivych aktivit,
dosiahnutie jeho cielov s uvedenim vysledkov podl'a indikatorov stanovenych v projekte,
vyhodnotenie Casovej realizicie projektu a uselového pouzitia dotécie na aktivity podla &l. 1
ods. 2 s uvedenim sumy pouzitej dotdcie na jednotlivé innosti.



Finan¢né vyhctovanie podla ods. 2 pism. b) tvori vyudtovanie dotacie podla prilohy & 2
ktejto zmluve; dalej doklad o odvedeni vynosov zposkytnutych prostriedkov
poskytovatelovi vsulade sé&l. 2 ods. 3 adoklad o vrateni nevyderpanej dotacie
poskytovatelovi v sulade s ¢l. 2 ods. 11.

Vecené vyhodnotenie projektu a finanéné vyudtovanie poskytnutej dotacie budii akceptované,
iba ak budu ¢itatené a Giplné a potvrdené podpisom Statutdrneho orgénu prijimatela alebo
nim pisomne povereného zastupcu, priGora toto pisomné poverenie musi byt prilohou
vyuctovania.

Ak prijimatel’ nepredloZi vyaétovanie dotacie podla ods. 1, ato ani na pisomnd vyzyvu
poskytovatela o predloZenie vyudtovania dotécie, alebo ak poskytovatel zisti nedostatky
v predlozenom vyuétovani dotdcie, je prijimatel povinny podl'a pokynov poskytovatel'a
vylctovanie predlozit, alebo zabezpetit' odstranenie zistenych nedostatkov v lehote uréene;
poskytovatelom. V pripade, ak prijimatel’ v urgenej lehote vyugtovanie doticie nepredloZi,
alebo nezabezpedi odstranenie nedostatkov, je povinny dotdciu poskytnuti na zéklade tejto
zmluvy v plnom rozsahu vratit' poskytovatelovi do 30 kalendérnych dni od uplynutia lehoty
podla predoslej vety.

Ak prijimatel’ neodvedie finan¢né prostriedky vyplyvajlice z vytuétovania podla &L 2 ods. 14
na prislu§ny ucet poskytovatel'a (v pripade vzniku povinnosti - vratky), je povinny finan&né
prostriedky vo vySke dotdcie poskytnutej na prislu§ny projekt poskytovatelovi v plnom
rozsahu vratit', a to vlehote do 30 dni odo diia kedy ho poskytovatel’ na vratenie dotacie
pisomne vyzval.

V pripade zistenia nedostatkov pri hospodareni s dotdciou poskytnutou podFa &l 1
poskytovatel’ zastavi poskytovanie d’alsich finanénych prostriedkov prijimatel'ovi, aZ do ich
odstranenia.

Clanok 4
Sankcie

Ak prijimatel’ porusi finanénu disciplinu tym, Ze

a) poskytne, alebo pouZzije dotaciu v rozpore s urenym udelom podla ¢l. 1 (§ 31 ods. 1
pism. a) zakona & 523/2004 Z. z.), je povinny odviest’ finanéné prostriedky vo vyske
porusenia finan¢nej discipliny a penéle podla § 31 ods. 3 zdkona &. 523/2004 Z. z.,

b) neodvedie v lehote a rozsahu urdenom v &l 2 ods. 10 a 11 alebo podlfa &l 3 ods. 7
finan¢né prostriedky poskytovatelovi (§ 31 ods. 1 pism. ¢) zékona &. 523/2004 Z. z.), je
povinny odviest’ finan&né prostriedky vo vyske porusenia finanénej discipliny a penale
podla § 31 ods. 4 zdkona &. 523/2004 Z. z.,

¢) neodvedie v lehote a rozsahu uréenom v ¢l. 2 ods. 3 vynos z poskytnutych prostriedkov na
ucet poskytovatela (§ 31 ods. 1 pism. d) zdkona & 523/2004 Z. z.), je povinny odviest
finan¢né prostriedky vo vyske porusenia finanénej discipliny a pendle podla § 31 ods. 4
zdkona ¢&. 523/2004 Z. z.,

d) pouzije dotdciu v rozpore s €l. 2 ods. 2 (§ 31 ods. 1 pism. e) zakona ¢&. 523/2004 Z. z.), je
povinny zaplatit’ penale podl'a § 31 ods. 5 zdkona ¢&. 523/2004 Z. z.,

e) umozni bezdévodné obohatenie ziskanim finanéného prospechu z poskytnutych verejnych
prostriedkov (§ 31 ods. 1 pism. g) zdkona &. 523/2004 Z. z.), je povinny zaplatit’ pokutu
podla § 31 ods. 6 zakona ¢&. 523/2004 Z. z.



Clanok 5
Doruéovanie a komunikacia

. Kazda komunikicia medzi zmluvnymi stranami, vratane postupu podla €l. 1 ods. 3 a4,
bude prebiehat’ prostrednictvom o0sdb opravnenych pre veené rokovania. Za poskytovatel'a
kona generdlny riaditel’ sekcie cestovného ruchu a za prijimatela kona predseda krajske;
organizacie cestovného ruchu.

2. Vsetky oznimenia medzi zmluvnymi stranami tykajice sa plnenia zmluvy musia byt
vykonané v pisomnej podobe a doruéené faxom, osobne, elektronicky alebo postou druhe;
zmluvnej strane podl'a tohto &lanku.

3. Akdkol'vek pisomnd komunikacia medzi zmiuvnymi stranami sa na G&ely plnenia zmluvy

bude povazovat’ za dorudent v pripade:

a) dorudenia faxom po tom, ako bolo odosielatel'ovi dorugené potvrdenie, Ze prenos idajov
prebehol v poriadku,

b) osobného dorudenia prostrednictvom kuriérskej sluzby alebo inak, po jej prijati,

¢) dorucenia e-mailom, po dorugeni potvrdenia od prijemeu o prijati, pri¢om prijemca nie
je opravneny vo vlastnom e-maile klientovi odmietnut odoslanie potvrdenia o prijati e-
mailu, alebo

d) doporucenej zasielky, k datumu uvedenému na potvrdeni o dorueni alebo na potvrdeni
o tom, Ze zasielku nemoZno dorudit’.

4. Za defi doru¢enia zasielky zmluvnej strane, ktorej bola adresovand, sa povaZuje takisto deti:
a) v ktorom ju tato zmluvnd strana odoprela prijat,
b) ktorym marne uplynula odberna lehota pre jej vyzdvihnutie na poste alebo
¢) ktorym bola na nej zamestnancom posty vyznadend poznamka, Ze “adresat sa
odstahoval”, “adresdt je nezndmy” alebo ina poznamka, ktorda podla postového
poriadku znamend nedoruditelnost’ zasielky.

Clinok 6
Odstipenie od zmluvy

L. Pred riadnym splnenim zavizkov podla tejto zmluvy, t. j. pred skonéenim jej platnosti, moze
poskytovatel’ odstipit’ od zmluvy v pripade podstatného poruSenia zmluvy alebo v pripade
zmeny okolnosti, za ktorych doslo k uzavretiu zmluvy, a to najm:

a) ak sa preukdZe, 7e Gdaje v Ziadosti a dokladoch, na ziklade ktorych poskytovatel
rozhodol o poskytnuti dotécie, boli nepravdivé, nelplné, zavadzajice alebo sfalfovang,

b) prijimatel’ bezdovodne pozastavil realizéciu projektu, alebo tento nerealizoval v rozsahu
podla¢l. 1 ods. 1,

¢) ak sa pravoplatne preukaZe spachanie trestného &inu v stvislosti s realizdciou projektu,

d) v pripade, ak pouZije dotaciu alebo jej &ast’ v rozpore s touto zmluvou.

2. Odstupenie od zmluvy je uginné diiom dorudenia pisomného ozndmenia poskytovatela
o odstiipeni od zmluvy prijimatePovi. Za dorudené sa pritom povaZuje aj ozndmenie, ktoré
bolo poskytovatel'ovi vratené z dévodu, Ze si ho prijemca v odbernej lehote nevyzdvihol, a to
aj v pripade, ak sa o tom prijimatel nedozvedel.
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Odstapenim od zmluvy nezanikaju naroky poskytovatela vyplyvajice z poruenia finanéne;
discipliny ukladané v stlade so zdkonom &. 523/2004 Z. z.

Clanok 7
Spolo¢né a zavereéné ustanovenia

Tato zmluva sa uzatvira na dobu uritd, a to do &asu riadneho splnenia zavazkov podla tejto
zmluvy, najmd vysporiadania vSetkych finanénych zaviizkov prijimatela  vogi
poskytovatel'ovi.

Zavizky obsiahnuté v tejto zmluve nie je moZné previest’ na tretie osoby. V pripade zéniku
prijimatel'a bez pravneho néstupcu je prijimatel’ povinny vopred oznimit tito skuto&nost
poskytovatelovi, tdto zmluva zanik4, avSak prijimatel je povinny splnit si vSetky svoje
zmluvné povinnosti voéi poskytovatel'ovi do doby zaniku zmluvy.

Prijimatel’ vyhlasuje, Ze vietky udaje, ktoré st uvedené v tejto zmluve, st uplné, pravdivé
a ziskané v sulade s osobitnymi pravnymi predpismi. Prijimatel vyhlasuje, Ze suhlasi so
spracovanim a zverejnenim udajov poskytnutych poskytovatePovi vrameci &innosti
suvisiacich s realizéciou dotaéného systému poskytovatela.

Prijimatel’ sa zavizuje poskytnut’ poskytovatel'ovi:

a) vstupenku alebo pozvanku na kazdé podujatie, ktoré je financované alebo
spolufinancované z dotdcie podla €l. 1 ods. 2 minimélne 7 kalend4rnych dni pred
uskutoénenim podujatia,

b) vzorku  zkazdého druhu propagaénych  materidlov financovanych  alebo
spolufinancovanych z dotécie podla &l. 1 ods. 2,

¢) vzorku zka?dého druhu  prezentadnych  predmetov financovanych  alebo
spolufinancovanych z dotacie podl'a €l. 1 ods. 2.

Za ulelom propagicie a prezentécie atraktivit a aktivit cestovného ruchu sa prijimatel’
zavdzuje poskytnut’ na vyZziadanie poskytovatela apo vzdjomnej dohode propagaéné
materialy a prezentatné predmety podla ods. 4 pism. b) a c).

Tato zmluva nadobuda platnost diiom jej podpisania obidvoma zmluvnymi  stranami
a u¢innost’ difom nasledujticim po dni jej zverejnenia v Centralnom registri zmliv vedenorm
Uradom vlady Slovenskej republiky podl'a § 47a ods. 1 zékona &. 40/1964 Zb. Ob¢éiansky
zékonnik v nadvéznosti na § 5a ods. 1 a 6 zdkona & 211/2000 Z. z. o slobodnom pristupe
k informaciam a o zmene adoplneni nicktorych zdkonov (zdkon o slobode informacii)
v zneni neskor§ich predpisov.

Poskytovatel’ si vyhradzuje pravo upravit vysku doticie z déovodu nedostatku finan¢nych
prostriedkov v rozpodte v suvislosti s viazanim vydavkov $tatneho rozpo¢tu Ministerstvom
financii Slovenskej republiky podla § 18 zakona & 523/2004 Z. z., o om pisomne
upovedomi prijimatela. V takomto pripade poskytovatel nezodpoveda prijimatelovi za
vzniknuté vydavky, ani za pripadnt $kodu ani int ujmu. Poskytovatel nema uvedené pravo
v pripade, ak uZ bola dotdcia podla &l. 1 ods. 7 zmluvy pripisana na Gdet prijimatela.



Net]

Prava apovinnosti zmluvnych strdn vyslovne neupravene touto zmluvou sa spravuju
prisludnymi ustanoveniami zékona & 91/2010 Z. z., Obchodného zdkonnika, zikona
€. 523/2004 Z. z., zékona &. 502/2001 Z. z. a zékona &, 431/2002 Z. 7.

Ustanovenia tejto zmluvy moZno zmenit len po vzdjomnej dohode zmluvnych stran, a to
vyluéne vo forme pisomného é&islovaného dodatku odsthlaseného oboma zmluvnymi
stranami ak tdto zmluva neustanovuje inak.

. Zmluva je vyhotovend v 4 rovnopisoch, 1 rovnopis zmluvy dostane prijimatel’ a 3 rovnopisy
“poskytovatel’,

I'l. NeoddelitePnou sucast'ou tejto zmluvy 80 priloha €. 1 a priloha ¢&. 2.

. Zmluvné strany vyhlasuji, %e zmluvu si riadne precitali, jej obsahu porozumeli a tito plne

zodpoveda ich skutognej véli, ktord prejavili slobodne, véZne, urdito a zrozumitelne, bez
omylu, bez ¢asového tlaku alebo jednostranne napadne nevyhodnych podmienok, bez
akéhokol'vek psychického alebo fyzického nétlaku.

V Bratislave, ﬁ/_ . _@.2015 V Bratislave, ﬁ 2 é 2015
Za poskytovatela: gt o Za prijimatela:
vt , \ )
;/ oy b (
Ing. &Tﬁﬁim{iaﬂ‘céqﬁ' —— RNDt. Martin Zatovig
veduci sluzobného uradu predseda krajskej organizacie

cestovného ruchu

TURIZRUS REGIONU 5 ATISLAYA
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Priloha €. 1 k zmluve

PROJEKT

Analyza si¢asného stavu (indikatory
rozvoja a identifikacia trhu cestovného
ruchu v regione pdsobenia Ziadatel’a —
strucné zhodnotenie)

Vyvoj v destinacii - $tatistiky

V ramei analyzy sugasného stavu cestovného ruchu
v destindcii Bratislavsky regién je potrebné najskor
poukdzat na hlavné S$tatistické ukazovatele, ktoré
interpretujii jeho ndvdtevnost, tj. podet prenocovani
apocet prijazdov navitevnikov. Najviac prijazdov
a prenocovani evidujeme v hlavnom meste Bratislava,
ktora je dominantnou sucastou Bratislavského regiénu.
Porovnavame aktudlne dostupné $tatistické ukazovatele,
konkrétne $tatistické ukazovatele za 1.-3.8tvrtrok 2014 a
1.-3. §tyrtrok 2013, aj v kontexte vychodiskovej situacie
v roku 2012.

Z porovnania Statistik moZno pozorovat zmenu
v polte navstevnikov i prenocovani, celkovo do kraja
prislo 707 697 navitevnikov, ¢o je o 12,8 % menej ako
v rovnakom obdobi v roku 2013, Za 1.-3. §tvrtrok 2014
evidujeme 1 540 731 prenocovani, $o je o 8,7 % menej
ako v predchddzajuicom obdobi. Priemerny podet
prenocovani je na hodnote 2,2 noci aje stabilny.
Bratislavsky kraj navstivilo 454 164 zahrani¢nych
navstevnikov  (-14,3 %), pocet ich prenocovani
predstavoval 805167 noci (-12,4 %), &o je v oboch
pripadoch menej ako v predchadzajucom roku, no
takmer rovnaky stav ako vroku 2012. DomAcich
navitevnikov priSlo 010 % menej, polet ich
prenocovani mierne poklesol o 4,3 %, no v porovnani
s obdobim v roku 2012 méZeme hovorit’ o naraste.
Celkovo poklesli trzby ubytovacich zariadeni, ato o -
20,9 %.

Za poklesom vietkych spomenutych ukazovatePov
stoji fakt, Ze rok 2013 bol najlep§im rokom v poéte
zahraniénych ndv§tevnikov prichddzajiicich na
Slovensko od vypuknutia finanénej krizy v roku
2007. Je zrejmé, ze takto ispeSny rok sa bude taZko
prekonavat’. Zaroveri viak sluzi ako vychodiskova baza
pre medziroéné porovnanie, a preto percentudlny prepad
posobi hrozivejSie, ako bola skutodnd situacia. Prave
z tohto dévodu budeme Statistické ukazovatele za 1.-
3.8tvrtrok 2014 porovnavat’ aj s 1.-3.3tvrtrokom 2012,
Pocet navstevnikov za obdobie 1.-3.Q 2014/2012 zostal
takmer nezmeneny (-0,2 %), pocet prenocovani mierne
stupol (+1,7 %), priemerny pocet prenocovani stagnuje.
PoCet zahraniénych aj domacich navstevnikov sa
vyrazne nezmenil, ak viak porovnime podet
prenocovani domadcej klientely, dolo k miernemu
narastu (+7,1 %). Trzby ubytovacich zariaden{ klesli o -
10,1 %. Za relativne udrzanou a nezmenenou hodnotou
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vSetkych spomenutych  ukazovatelov  vidime
predov8etkym marketingové aktivity, ktoré prezentujt
nie len Bratislavsky regién, ale aj celd Slovenski
republiku a s zamerané predovsetkym na prezentovanie
regiénu na zahraniénych veltrhoch cestovného ruchu
a aktivity, ktoré sa viazu na zatraktivnenie lokélnych
podujati, e-marketing spolone s inzerciou a PR. Ide
najmid otie, ktoré maji potencidl avedia prilakat
navstevnikov/zaujemcov aj zo $irokého okolia.

Region je stale atraktivnou destindciou, hoci
vobdobi 1.-3.Q 2014/2013 je zaznamenany pokles
zahrani¢nych navstevnikov. V prvej desiatke narodnosti,
ktoré Bratislavsky regién navstevuju, je pokles pri
kazdom zo zdrojovych trhov, okrem Pol’ska (+2,5%).
Najvys8i pokles v pocte zahraniénych navstevnikov je
evidovany pri navitevnikoch z USA (- 25,9%) a Ruska
(- 21,7%). Ak vSak porovnime obdobie 1.-3.Q
2014/2012 je vprvej desiatke zdrojovych trhov
zaznamenany nérast takmer pri kazdej skupine
zahraniénych navitevnikov okrem Ceskej republiky (-
10,0 %), Spojencho kralovstva (-8,3%) a Francuzska (-
15,4%). Nérast je evidovany pri Krajinich Rusko
(+17,2 %), Nemecko (+8,6%), Rakisko (+8,5%)
a Pol’sko  (+5,6. Okolité¢ krajiny Cesko, Pol'sko
a Madarsko st nad’alej typickymi zdrojovymi trhmi pre
Bratislavsky  regién.  Zarovell v porovnani  so
Slovenskom nemaju ani vjednej znich zavedenu
spolo¢ni eurdpsku menu euro aztohto dévodu su
citlivé na vykyvy kurzov ich mien oproti euru. Tym
paddom to ovplyviiuje aj moznosti ich vycestovania
ateda potencidlnych prijazdov do regiéonu okolo
Bratislavy. V novembri 2013 Ceskd narodna banka
intervenovala proti Ceskej korune ajednorazovo ju
oslabila o desat’ percent, &o zdrazilo ndsledne dovolenky
v roku 2014. Vieobecne sa v roku 2014 darilo zlotému
lepsie ako v predoslom roku, okrem prudkého oslabenia
v decembri. Navstevnikov, ktori prichddzaju z Velke;
Britanie a USA sme spominali vy$§ie, musia cestovat
najvicsiu vzdialenost, preto musia dlhie planovat
pobyt a st menej ovplyvneni kratkodobymi faktormi.

Turistov do hlavného mesta Slovenska a jeho okolia
vlani prildkala napriklad hokejova liga KHL, prvy
roénik medzindrodného festivalu podunajskych krajin
Donau Fest ¢i tradiéné bratislavské podujatia ako
Bratislava pre vietkych, CSOB Maratén, Kultirne leto
a hradné slavnosti, hudobné a gastronomické festivaly
ako FARM FEST, Gurmén Fest. Podujatia MVC a tieZ
velkolepé Korunovatné slavnosti a Keramické trhy.
Rok 2014 bol S$pecificky pre klientelu z Ruska
a Ukrajiny, kvOli ukrajinskej krize anaslednym




sankcidm namierenym proti Rusku, ako aj kvoli
oslabeniu rubla ahrivny v priebehu roka o takmer
polovicu, ¢o vyrazne zdraZilo vietky zahrani¢né pobyty
cestovatelom z tychto krajin. Podet turistov z Rakiiska
bol konstantny, motivom navitev Bratislavy su hlavne
pozndvacie zdjazdy, ktoré si udrzuju stabilnt hladinu.

Pocasie  je  jednym  zhlavnych  faktorov
ovplyvitujucich  navitevnost, hlavne v mesiacoch
s najvacsim poCtom ndvitevnikov, So je v pripade
Bratislavy m4j aZ august, v podte prenocovani jul
a august. Aktivity je nutné zameriavat na prioritné a
okolité trhy, ktorymi st Ceské republika, Rakusko,
Nemecko, Pol'sko, Velka Britania, Ukrajina, Rusko, ale
aj na sekunddrne trhy Taliansko, Franctzsko,
Madarsko, Spanielsko, krajiny Skandinavie a zo
vzdialenych trhov Cina, z hladiska priameho leteckého
spojenia  medzi Viedfiou tymto exponenciilne
narastgjucim zdrojovym trhom pre celd Eurdpu.
Negativnou skutocnost'ou bolo v roku 2014 zrufenie
priameho leteckého spojenia medzi Bratislavou
a Ukrajinou a Bratislavou a Nérskom. Na jesefi v roku
2014 pribudlo priame letecké spojenie medzi
Bratislavou a Dubai-om, ¢o méZe mat pozitivny vplyv
na ngvstevnost’ Bratislavského regiénu z tejto oblasti.

Z porovnania dostupnych celoroénych ukazovatePov
(25.2.2015 od SU) za roky 2014, 2013 a 2012 mdZeme
pozorovat’ zmenu v poéte navstevnikov aj prenocovani.
V roku 2014 kraj navstivilo 954 888 navitevnikov, ¢o je
ol1,1 % menej ako v predchadzajiicom roku, aviak
vporovnani  srokom 2012 ide o takmer
dvojpercentny  narast ndv§tevnosti. Pocet
prenocovani v regidne klesol o 7,3 % na 2 024 473, no
v porovnani s rokom 2012 evidujeme ndrast o 3,2%.
Pocet ubytovacich zariadeni v roku 2014 klesol o 5,2%,
¢o malo vplyv na celkovy pokles 16Zzok (-5,4 %). Trby
za ubytovanie vplyvom tychto okolnosti zaznamenali
tieZ pokles v roku 2014 (- 19,4 %).

Zékladnymi produktovymi liniami, ktoré su
poziciované do jednotlivych subregiénov Bratislavského
regidnu, ¢lenia sa v zavislosti od ich sezénneho
charakteru (celoroény, vyhradne letny a vyhradne zimny
produkt) a potencidlneho dopytu (doméci a zahraniény
dopyt), st v destindcii Bratislavsky region:

City break

Wineland

Kultarny vylet

Akény vylet

rodinny vylet

Dunaj pobyt alebo vylet




Tematicky balicek (wellness, histéria, BA goes
Classical a pod.)

Dovolenka pri vode

Kongres, konferencia, pracovny miting

Teambuilding

SWOT analyza

Pri analyze sucasného stavu prostredia destindcie
Bratislavsky region vychadzame zo skuto&nosti, ktors
reflektuje stav vroku 2014 azéroveii sa opierame
0 existenciu koncepénych, strategickych a analytickych
dokumentov pojednévajiicich o danej problematike.
Prioritne vychddzame z vysledkov a ziverov expertnej
Studie ,Marketingovd stratégia rozvoja cestovného
ruchu destindcie bratislavsky region pre roky 2014 -
2016 s vyhladom do roku 2020%,

Silné stranky:

Vsulade so situdciou vroku 2014 zarad’ujeme
ksilnym strankam destincie vyhodnu a strategicku
polohu mesta Bratislava ajeho okolia v rameci
stredocurépskeho regionu, §tatat hlavného mesta
abenefity stym spojené (sidla medzinarodnych
indtiticii, centrdly  spoloénosti, najvyznamnejiia
metropola Slovenska, ap.), ekonomicky a vzdelanostny
potencidl obyvatel'stva — mesto s vysokym po&tom &kl
auniverzit vzdeldvacich a vyskumnych  indtiticii.
Ksilnym stronkam patri aj rozvinutd socidlna
a dopravné infraStruktira vratane letiska so vzrastajicim
vyznamom a dobrej vodnej dopravnej  dostupnosti,
konkurencieschopnost’ a vzrastajiica atraktivnost’ aj pre
zahrani¢ni pracovnilt silu.  Z pohladu sekundérne;j
ponuky cestovného ruchu je potrebné zdéraznit® ponuku
znaCkovych — brandovych ubytovacich zariadeni
v Bratislave, ako aj stravovacich prevadzok globalnych
sieti v stlade s franchisingom, ponuku nakupnych
mozZnogsti, ktord je jedinetna v celoslovenskom rozmere.

Z hladiska primarme] ponuky cestovného ruchu
disponuje Bratislava a okolie jedine¢nymi kultGrno —
historickymi ~ pamiatkami, zachovanymi prirodnymi
lokalitami a chrénenymi tizemiami, vodnymi zdrojmi
aplochami s dominantaym postavenim rieky Dunaj,
lokalitami ~ vhodnymi pre hubaréenie, rybolov,
polovnictvo, peiu turistiku, cykloturistiku (vratane
horskej cykloturistiky). V kontraste s metropolitnym
duchom mesta je jeho vidiecke zazemie, s typickym
provinénym  charakterom pontikajiicim  alternativu
kru§nému Zivotu vcentre mesta dalfou vyhodou
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bratislavského  regiénu.  Antropogénna  ponuka
destindcie Bratislavsky region sa vyznaduje irokou
Skalou kultirnych podujati podas celého roka,
Sportovych podujati pre amatérov ale i profesionalnych
$portovcov, kvalitnych gastronomickych a
vinohradnickych podujati a produktov.

Slabé stranky:

Nestalost legislativneho prostredia vplyvajuceho na
rozvoj  cestovného  ruchu, potencidlne  zmeny
indtitucionalneho zastre§enia tohto sektora v rdmci
vladnych  Struktir s kompetenénymi prévomocami
veestovnom  ruchu  anestabilita podnikatelského
prostredia na  Slovensku negativne ovplyviluju
prostredie, vktorom sa cestovny ruch na Slovensku
rozvija tak na ndrodnej ako aj regionalnej Urovni.
Nedostatky uvadzané vroku 2014 zahfiali okrem
neochoty subjektov v cestovnom ruchu spolupracovat
a spajat’ sa za nicelom dosiahnutia synergického efektu
aj absenciu dostato¢ného podtu tematicky orientovanych
produktov cestovného ruchu. BRT v ramci svojej
¢innosti aktivne pdsobi ako prepajajtici &lanok medzi
sukrornou podnikatel'skou sférou, tretim sektorom
a organizaciami destinatného manaZmentu (OOCR)
v regione s cielom vytvarat kvalitné
a konkurencieschopné produkty cestovného ruchu
apodnecovat’ subjekty k intenzivnejsej spolupréci.
Finantné poddimenzovanie krajskej organizacie
s ohPadom na jej pole posobnosti a kompetencie v ramci
uzemia BSK zostdva prekazkou v plnohodnotnom
vykonavani aj tychto aktivit.

Vzhladom na stanovené priority organizécie
zarad’ujeme z dlhodobého hl'adiska k slabym strankam
aj slab8iu infraStruktiru cestovného ruchu na Zahori
av Podunajskom regiéne, nedostatok zariadeni pre
MICE turizmus, ruSenie alebo dolasné zatvaranie
kultirnych indtitacii, slabé povedomie verejnosti
o environmentalnom vyzname ajedinednosti tizernia
regiénu, nevyhovujlici stav niektorych strategickych
objektov  ainfradtruktiry zpohladu navitevnikov
destindcie (hlavnd Zeleznitna a autobusové stanica, stav
vozoviek ap.). Slabou strankou sluZieb cestovného
ruchu na Slovensku, ako aj v Bratislave a okoli je aj
ludsky faktor, najmi neznalost cudzich jazykov
a neochotny pristup personalu. Spomenuté faktory mézu
vplyval’ ina negativne vnimanie mesta Bratislava
ostatnymi ¢ast'ami Slovenska.

Prilezitosti




V suvislosti s globalnymi  trendmi v cestovhom
tuchu, vplyvom vyvoja interné¢ho a externého prostredia
cestovného ruchu na Slovensku a s prihliadnutim na
zohl'adnenie aktudlnych potrieb v cestovnom ruchu
v lokdlnom rozmere destindcie Bratislavsky region
definujeme najvyznamnejSie  prileZitosti v tychto
oblastiach:

Marketing a aplikécia novych technoldgii
Produkty (existujtice, nové)

Cielové trhy

Ludsky kapital

Vzdelavanie

Marketing: su¢asnd doba si nekompromisne
vyZaduje aplikovat’ nové inteligentné technoldgie
vcestovnom  ruchu,  zintenzivnenie  propagacie
cestovného ruchu destinicie vramci Slovenska
a stredoeurdpskeho priestoru prostrednictvom
informacnych technolégii a online marketingu. Pre
vybrané cielové trhy je Ziaduce aplikovat $pecifické
nastroje online marketingu (napr. pre vychodné trhy
ap.). Vpriamom prepojeni na existujicu ponuku
cestovného ruchu je z hladiska konkurencieschopnosti
destindcie prileZitostou zavedenie vz4jomne funkéne
prepojenych ,,city-cards“ pre navitevnikov mesta
Bratislava a okolia. Orientacia na domaci cestovny ruch
avybrané zahraniéné zdrojové trhy déva prileZitost
aplikovat’ marketing v prepojeni na v§znamné osobnosti
alebo udalosti z histdrie, ktoré maju osobity vyznam pre
dané ciel'ové trhy. V stlade so stanovenymi cielovymi
trhmi je nevyhnutnd permanentna praca so zdrojovymi
trhmi  a marketingovd  podpora  zainteresovanych
subjektov na rozvoji CR, vratane BSK.

Produkty: Tvorba tematickych balickov je
v sucasnej dobe nevyhnutnym predpokladom zaujatia
potencidlnych néavstevnikov cestovného ruchu aich
nasledného prildkania do destinicie. Tematické baliky
by mali zohPadtiovat’ nasledujuce kritéria: vychadzat
z regionalnych a lokélnych produktov cestovného ruchu,
byt’ prepojené na rdzne typy zazitkov, vyuZivat' histériu
a pribehy regionu na tvorbu interaktivnych produktov
moderného kultirno — poznavacieho cestovného ruchu.
Zimerom je  roz8irit mozZnosti  pozndvacieho
a zézitkového cestovného ruchu s ciefom aplikovat’
lokalne produkty, zvysit' pocet navstevnikov a najmé
predizit dobu pobytu. Z tematického hladiska sa
naskytuje priestor podporit’ a spropagovat vybrané
perspektivne  formy adruhy cestovného ruchu,




ku ktorym patri napr. téma voda a ¥portovo - rekreadéna
plavba avystavba portovisk a $portovych pristavisk
(ricka Dunaj, Morava, Maly Dunaj). Podpora rozvoja
ckoturizmu a ekologickych foriem cestovného ruchu,
najmd v oblasti nivy rieky Moravy, Malych Karpat
adunajskych  luznych  lesov, tvorba  ponuky
cykloturistiky, — ktorda  predpokladd  dobudovanie
komplexnej cykloinfrastruktiry, rozvoj tematickych
naucnych chodnikov, vyraznejSie vyuzitie potencidlu
vidieckeho turizmu a agroturistiky v previazanosti na
regiény Zahorie a Podunajsko.

Dolezitou prilezitostou je aj kontinudlna préca
s existujiicimi kvalitnymi produktmi cestovného ruchu,
napr. Malokarpatskd vinna cesta ajej intenzivnejsia
propagacia v susednych krajinach (napr. pre pol'sky
segment) a dblezité¢ témy — Bratislava ako hlavné mesto
Slovenska a kultdrno — spologenské centrum — tvorba
pozitivneho imidZu’ hlavného mesta medzi obyvatelmi
SR. V stwvislosti s prerastajicimi rozmermi globalizacie
as unifikidciou ponuky sa neustile intenzivnejSie
stava poprednou téma podpora domécich produktov.
V nadviéznosti na cestovny ruch je mozné existujuci jav
prepojit’ s vytvorenim podujati zaloZenych na miestnych
tradiciach a zvykoch, v spolupraci s okolitymi regiénmi
a subregionmi  a organizovat’®  miestne podujatia
s kvalitngmi  domdcimi vyrobkami (mozné spojit’
s prezentaciou Fudovych tradicii a remesiel, hudobnym
a kulttirno-spoloenskym programom ap.).

Cielové trhy: Prioritou pre organizaciu je orienticia
na domdci cestovny ruch aprihraniéné regioény,
Vzhladom na heterogénne prostredie a nevyhnutnost
diverzifikovania marketingovych aktivit s ohfadom na
vybrané ciel'ové trhy je mozné identifikovat’ nasledujice
prileZitosti: moZnosti organizovaného cestovného ruchu
pre rusky zdrojovy trh, vyuzitie novych leteckych
spojeni (linka Bratislava — Dubai), moZnosti rozvoja
produktov pre trhy v zdrojovych krajindch so
slovenskou diaspérou, ako aj moZnosti rozvoja ponuky
v prepojeni na historické stvislosti pre dané segmenty
zdrojovych trhov (Madari, Rakusania, Rusi).

Vzdelavanie: Tudsky faktor je jednym z najviac
ovplyvitujicich faktorov spokojnosti resp. nespokojnosti
navitevnikov  cestovného ruchu s poskytovanymi
sluzbami aje vyznamnym mienkotvornym &initel'om
o v8eobecnej Urovni a kvalite sluZieb cestovného ruchu
vregidne, resp. v navitivenom ciefovom mieste. Na
existujuci systém verejného vzdelavania v cestovnom
ruchu v sieti strednych a vysokych §kol so zameranim




na vyu¢bu cestovného ruchu a pribuznych odvetvi by
mal  nadvidzovat systém spolupriace so Skolami,
prepojenie vzdelavania s praxou, vytvorenie podmienok
na uplatnenie vpraxi pre kvalitng, kvalifikovana
avzdelani pracovnd silu. S cielom vylepSit imidZ
hlavného mesta SR aprilahlého regiénu aj snahou
o pritiahnutie 3kolskej mladeze a §kolskych vyletov do
Bratislavy a okolia. Pre pracovnikov cestovného ruchu
je nevyhnutné permanentné doskol'ovanie a vycvik pre
kontakt so zdkaznikmi. Jednou z potencidlnych oblasti
posobenia krajskej organizacie je aj vytvorenie
edukadnych centier so vzdelavacou a osvetovou
funkciou, zameranych na poznavanie historie, kultiry
atradicie regionu, ako aj jeho prirodnych atraktivit
interaktivnou formou.

Kazdym rokom d{innosti krajskej organizacie sa
prehlbuje a zintenziviiuje nadvézovanie spoluprace
medzi verejnym a sikromnym sektorom a sietfovanie
subjektov v regione. Ziaduce je dosiahnutie stavu, kedy
sa vdaka existencii kvalitnej akomplexnej ponuky
cestovného ruchu (primarnej a sekundarnej vratane
infra§truktury CR), efektivnemu marketingu a préaci so
zdrojovymi trhmi dosiahne vys$8ia navstevnost’ regiénu,
prediZenie doby pobytu navitevnikov a tym aj zvysenie
trzieb ubytovacich zariadeni a vplyvom multiplikadného
efektu aj rast ostatnych ukazovatelov v pribuznych
a nadvizujucich odvetviach cestovného ruchu. Vdaka
vyhodnej polohe Bratislavského regiénu v priestore
strednej Eurdpy avramci krajin V4, je nevyhnutné
rozvijat’ aprehlbovat’ cezhraniénl a inter-regionélnu
spolupridcu v cestovnom ruchu, najmi s Rakiskom,
Mad’arskom a Ceskom.

Ohrozenia:

Odvetvie cestovného ruchu je charakteristické najma
jeho wyraznou citlivostou na zmeny tykajuce sa
politického, ekonomického, hospodarskeho prostredia
a geopolitickej situacie, ako aj prirodnych podmienok.
Reaguje negativne na akékol'vek menSie & vigsie
impulzy vpodobe prirodnych katastrof, vojenskych
konfliktov, hospodéarskych kriz, zmene politickych
reZimov ap. Tieto faktory patria k vyznamnym
¢initelom  ohrozujiicim  stabilny atrvalo udrZatel'ny
rozvoj cestovného ruchu vkrajine, nie su viak
Specifické v regionalnom rozmere a maju va¢§i vyznam
v narodnom, resp. nadnérodnom rozmere
konkurencieschopnosti  vybranej cielovej  krajiny
(Slovenska) na medzinarodnom trhu CR. Na &innost
KOCR BRT vyznamne vplyva nestabilné legislativne




prostredie v cestovnom ruchu na Slovensku a meniace
sa podmienky ziskavania dotaénych zdrojov, ako aj
pomaly rozbeh nového programovacieho obdobia
scielom derpat’ eurdpske fondy anovy systém
programov pre ¢erpanie eurdpskych fondov.

Vramci efektivneho rozvoja cestovného ruchu je
dolezitd aj spolupraca medzi KOCR BRT
a komundlnymi subjektmi, kde sa ako prekdzka javi
nedostatofné spoluprica medzi jednotlivymi mestskymi
Castami, hlavnym mestom Bratislava a ostatnymi
mikroregiénmi v rdmci BSK. Z hl'adiska stanovenych
cielov v destindcii je prekdzkou rozvoja cestovného
ruchu aj slaba spolupraca ingtiticii podiefajucich sa na
spravovani chrdnenych tzemi (ochranari, lesnici,
polovnici, rybéri ap.). Ohrozenia, ktoré mézu pri ich
nedostatoénej elimindcii prerdst vslabé stranky
destinacie, vzhladom na ich charakter a bezprostredn(
naviazanost na samotné cielové miesto zahfilaju
nedostatoént  rovnovdhu medzi cenou a kvalitou
v sluzbéach cestovného ruchu, pretrvavajiice vyuZivanie
destindcie na prevazne kratkodobé vylety a dovolenky
ato najmd vletnom obdobi, & diskrepancie
ekonomickej urovne a socio-ekonomického postavenia
miestneho obyvatel'stva vramci BSK. Zpohladu
konkurencieschopnosti destinacie v rdmci
stredoeurdpskeho resp.' eurépskeho priestoru ohrozuje
jej postavenie tlak vkrajindch zdrojovych trhov na
zvy$ovanie domaceho cestovného ruchu, vyraznejia
a zaujimavejSia ponuka bali¢kov a zéZitkov z okolitych
krajin.

Zhodnotenie aktivit roku 2014

Vroku 2014 si KOCR BRT stanovila za ciel
stabilizovanie ~ produktovej  ponuky  destinicie
Bratislavsky regiéon najméd vrovine udrzatelnych
regiondlnych a mestskych podujati, ktoré maju ambiciu
ziskavat' pre regién Coraz viac domécich ako aj
zahraniénych  navitevnikov. Kontinuadlne na to
nadviazat spolupracu s nositePmi takych projektov,
ktoré roz§iria produktovu ponuku hlavného mesta
Bratislava anajmid okolitého regionu, s hlavnym
zémerom jej zatraktivnenia atym prediZenia pobytu a
dizky prenocovania v celom regiéne. Na zéklade aktivit
realizovanych vroku 2014 v sulade s predloZenym
projektom je mozné konstatovat, ze sa organizacii
stanoveny ciel’ podarilo naplnit. DdleZité je pritom
zohl'adnit’ nielen kvantitativne Statistické ukazovatele,
ale aj kvalitativny rozmer realizovanych aktivit aich
vplyv na dal§i rozvoj cestovného ruchu v destindcii




a zlepsenie' partnerskej spoluprice zainteresovanych
subjektov. Napriek relativnemu poklesu vykonnosti
cestovného ruchu na Slovensku atak iv rdmci BSK
(dostupné 8tatistické ukazovatele uvedend vyssie) v roku
2014 oproti roku 2013 konstatujeme, e portfolio aktivit
krajskej organizicie v spolupraci s partnermi prispelo
k socidlnemu, kultdrnemu, spolo¢enskému
a ekonomickému rozvoju destinécie.

Hlavné oblasti pdsobenia organizacie v roku 2014
podl'a zdkona 91/2010:

marketing a propagicia, najmi udast na veltrhoch,
vystavach, prezentdcidch, tvorba propagaénych a
informaénych tlaovin okrem kniznych publikécii,
tvorba a podpora produktov cestovného ruchu,

podporu  atraktivit danej lokality tak, aby sa stali
sucastou stalej ponuky v cestovnom ruchu,
infrastruktiru  cestovného ruchu okrem vystavby
zariadeni uréenych na ubytovanie,

zabezpedlenie strategickych, koncepénych a
analytickych materidlov a dokumentov, §tatistik a
prieskumov,

vzdeldvacie aktivity zamerané na skvalitnenie a rozvoj
destindcie a cestovného ruchu v ne;j.

Organizicia Bratislava Region Tourism realizovala
vpriebehu roku 2014 aktivity vsulade s prioritami
stanovenymi v Ziadosti o poskytnutie nenarokovatel'nej
dotacie MDVaRR SR na podporu projektu rozvoja
cestovného ruchu na rok 2014, ktord bola
spolufinancovana tie? z ¢lenskych prispevkov. BRT sa
zamerala na realizovanie marketingovych aktivit, najmi
na tvorbu tematickych brozir o turistickej ponuke
regionu v oblasti kultiiry a histérie, relaxu a gastronomie
a0 top atraktivitich regionu, prisom ma k dispozicii
broziry v 10 jazykovych mutéciach, &o umoziuje
orientdciu nielen na prioritné zdrojové trthy, ale aj na
vzdialenejSie perspektivne trhy s potencidlom (Cina,
Taliansko, Spanielsko, frankofénne krajiny).

Kalend4r podujati informuje o vietkych podstatnych
podujatiach v regione, vratane kontaktnych informécii
na usporiadatel'ov, prevazne partnerov BRT. Ugast na
medzindrodnych veltrhoch a vystaviach cestovného
ruchu so zameranim na zdrojové trhy (Bratislava,
Viedeti, Praha, Krakow) i potencidlne tthy (COTTM
Beijing) pomaha zviditelneniu destin4cie a ziskavaniu
dolezitych kontaktov. Vroku 2014 sa organizacia
intenzivnej8ie zamerala i na segment MICE (kongresovy
turizmus), Comu prisposobila cielenie svojich aktivit —
Ucast’ na vel'trhoch so zameranim na B2B klientelu (ITB
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Berlin, IMEX Frankfurt, WTM Londyn, EIBTM
Barcelona).  V spolupraci s partnermi,  vladnymi
a mimovladnymi institiciami ekonomického,
hospodarskeho, kultirno-spolodenského zamerania BRT
aktivne prezentovala regién a propagovala turisticka
ponuku na réznych forach na Slovensku (9 prezenticif)
a v zahraniéi (7 prezentacif).

Vysledkom uvedenych aktivit je rast povedomia
a popularity destindcie (zvySenie navstevnosti web
stranky organizdcie, rast popularity na socidlnej sieti
facebook — cca 16000 like-ov) a organizovanych
podujati (zvySenie navitevnosti jednotlivych podujati
oproti predchadzajucim ro¢nikom, zvy¥enie kvality
podujati — zdoraznenie ich prepojenia na regién). Vd’aka
poCetnosti aktivit BRT sa postupne upeviiuje postavenie
znacky destinacie v povedomi vieobecnej iodbornej
verejnosti, &im sa zvySuje jej konkurencieschopnost’ a aj
vd'aka ediCnej tvorbe rastie informovanost o ponuke
destinacie.

V ramci komunikécie a prace s odbornou i $irokou
verejnostou vyuZivala organizicia vSetky dostupné
a efektivne komunikaéné ndstroje a nastroje podpory
produktu s cielom zvysit' informovanost’ odbornikov v
cestovhom ruchu a  nav§tevnikov o aktivitdch
organizdcie ako aj oponuke regidnu. Okrem web
stranky (v 4 jazykoch) a socidlnych sieti (facebook v 4
jazykoch), s ktorymi organizicia akt{ivne pracuje (nérast
»likes“ SVK facebook page takmer 0306 % za rok
2014), sa realizovali webbannerové kampane
a komunikacnd podpora vlastnych  a partnerskych
projektov (takmer 40), inzercia v printovych, audio
aonline médidch zacielena na konkrétne cielové
skupiny navstevnikov, ¢o malo za vysledok rast
navstevnosti organizovanych podujati i sledovanosti
online komunikaénych ciest organizicie.

Tvorba a podpora produktov cestovného ruchu tvori
d’al§iu  dominantni podstatu &innosti organizacie.
Vlastné projekty BRT boli nadregionalneho vyznamu
a zamerali sa na prezenticiu a zviditelnenie tradi¢nych
gastronomickych, produktovych a remeselnych ¥pecifik
destinacie Bratislavsky regién a ostatnych regiénov
Slovenska (FARM FEST) ana zvySenie ziujmu
apovedomia  Sirokej  verejnosti o historickych,
kulttrnych a prirodnych pamiatkach regionu (Objavuj
poklady bratislavského regionu). Partnersky sa BRT
spolupodielala na organizovani mnohych vyznamnych
akcii a eventov v regiéne so zameranim na kultiru,
historiu, §port a aktivne travenie volného &asu, umenie
aremesld, gastronémiu a vindrstvo a daldie pribuzné
témy. KedZe sa jednd prevazne o viacdiiové
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(vikendové) podujatia, sleduje sa pritom dosiahnutie
zvySenia navStevnosti regiénu, zvySenie podtu
prenocovani, ako aj rast priemernej dizky pobytu
navstevnika v regidne.

Scielom  zvySovat  povedomie o destinécii
aprispievat  ktvorbe jej pozitivneho imidiu
zorganizovala BRT samostatne (3 krat) alebo
s partnermi (5 krat) infocesty, famtripy a indpekéné
cesty pre novindrov, touroperatorov aind odbornd
verejnost cestovného ruchu prevaZne zo zahranidia.
Vysledkom boli kladne ladené PR ¢lanky a iné medilne
vystupy, roz$irenie ponuky zahraniénych touropertorov
o0 Bratislavu  aokolie, moZné otvorenie novych
prijazdovych trhov. V ramci infra§truktiry cestovného
ruchu prispieva organizidcia svojimi  aktivitami
k zvySovanou jej trovne ajej celkovému skvalitneniu.
S0 vytvorené podmienky (Stidia znadenia turistickych
atraktivit) na osadenie uvitacich tabul na cestnych
komunikédcidch do BSK, zriadili aprevadzkuji sa
partnerské  infopointy vregidne (letisko, centrum
mesta) aj v zahrani¢ni (Schlosshof, Gate to Bratislava
Viedeit) s turistickou ponukou regiénu a ingtaloval sa
cyklos¢ita¢ na Cyklomoste slobody v Devinskej Novej
Vsi za Gcelom ziskania S$tatistickych tdajov o vyuzit
mosta. Za prvy polrok fungovania cykloséitaca (18.7. —
18.1. 2015) nim preslo 106 485 navstevnikov, z toho 58
% tvorili chodci a 42 % cyklisti.

Zabezpelenie strategickych (Marketingova stratégia
rozvoja DBR doma iv zahraniéi pre roky 2014-2016
s vyhPadom do roku 2020), koncepénych a analytickych
dokumentov vratane prieskumov a §tatistik cestovného
ruchu zo strany BRT predstavuje relevantné podklady v
ramci systematického pristupu k rozvoju cestovného
ruchu v regiéne a sluZi vietkym verejnym a sukromnym
subjektom aktivnym v CR na stanovenie priorit a planu
aktivit do budicich rokov.

Vzdeldvacia aosvetovd &innost, konzulticie
aporadenské sluzby st doéleZitou sudastou portflia
aktivit krajskej organizécie. U&ast’ na zasadnutiach rady
SACR, "stretnutia na tirovni Ministerstva dopravy,
vystavby a regionalneho rozvoja SR, vys§ich tzemnych
celkov a KOCR a OOCR na Slovensku, ako aj iné
odborné stretnutia, konferencie a seminare spolu
s poskytovanim  stdZe vysokoskolskym $tudentom
v odbore cestovny ruch patria k aktivitdim organizacie
v tejto oblasti. Vysledkom je vymena skisenosti a know
— how v oblasti destinaného manaZmentu, definovanie
tloh akompetencii vrozvoji cestovného ruchu na
Slovensku ako aj diskusia o aktudlnej problematike
i vtejto oblasti. BRT vnadvidznosti na predchidzajice
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roky ¢innosti  kontinudlne pokratovala v rozvijani
spolupréce so svojimi ¢lenmi (OOCR Bratislava Tourist
Board a OOCR Regién Senec), v nadviizovani novych
partnerstiev a v sietovani subjektov cestovného ruchu
v regiéne.

projektu:

“uiny popis zdmeru, ciel'a projektu)

Zakladnym  zdmerom  projektu krajskej
organizicie pre rok 2015 je zadefinovat a aktivhym
pristupom  aplikovat  rozpoznatelny pozicioning
destindcie Bratislavsky regién v ponimani obyvatelov
samotného regiénu ¢i celého Slovenska a aj okolitych
regionov v zahrani¢i. Vzhladom na to, e Bratislavsky
region je relativne malym v kontexte strednej Eurépy &i
regiénu Centrope musi jeho marketing spodivat najmé
v zdbrazneni osobitosti ktoré pontika, resp. ktorymi sa
odlifuje od okolitych susednych regiénov. Dalgimi
determinantami s relativne obmedzené finaniné
disponibilné zdroje alokované prave na marketing
a prezentaciu destindcie Bratislavsky regién & uz
z Clenskych prostriedkov alebo z nenarokovatelnej
dotacie od MDVRR, poloha na rozhrani 3tyroch krajin,
stale  viac  narastajici  vyznam  rieky Dunaj
a v neposlednom rade aj neopozeranost’ a stile aj velk4
neznama destindcie v porovnani s Viediiou, Prahou &
Budapest'ou.

Je preto potrebné Soraz intenzivnejsie a preciznejsie
definovat’  zékladné smerovania aktivit krajskej
organizacie a prisposobit’ im aj drvivi vacsinu vietkych
jej aktivit, zintenzivnit ich vykon aadekvitne tomu
vyclenit’ aj finanéné zdroje potrebné na ich vykon. Uz
Marketingova stratégia Slovenska na roky 2014-2020
(SACR)  hovori o stiéasnych a predpokladanych
vyvojovych trendoch cestovného ruchu v celej
Slovenskej republike pre kratkodobu stratégiu
z pohladu priorit. Prvou velkou skupinou st aktivity
orientované na vyraznej¥ie zvysenie tempa rastu
navitevnikov Slovenska zo susednych ¥titov (Ceska
republika, Madarsko, Pol'sko, Ukrajina, Raktisko)
avdruhom slede na dosiahnutie dynamickejsieho
zvySovania poétu navstevnikov z krajin s vysokym
trhovym potencidlom (Nemecko, Ruska federacia,
Velka Britania). Tento proces bude nasledne viest k
rastu poctu prenocovani a s tym spojenych spotrebnych
vydavkov zahraniénych navstevnikov potas pobytu na
Slovensku. TaktieZ smerovat svoje marketingové
aktivity aj na domdce obyvatelstvo, ktoré bude
prostrednictvom efektivnych nastrojov marketingovej
komunikécie pozitivne motivovat’ k tidasti na domacom
cestovnom ruchu.

Pri  snahe  oimplikiciu  tychto  trendov
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v podmienkach destindcie Bratislavsky regién mozno
konstatovat’, Ze Bratislavsky kraj nedisponuje
jednoznagnou,  vporovnani s dal§imi  regionmi
konkurencieschopnou USP (Unique Selling
Proposition), ktord by bola zasadne atraktivna pre
turistov zo susednych krajin. Napriek tomu méa viak
Bratislavsky kraj velky potencil byt  velmi
atraktivnym pre slovenského/domaceho turisty. Pre
tento segment ponuka viacero hmotnych i nehmotnych
zaujimavych atraktivit. Velkd rolu vtomto zohriva
premisa, Ze by kazdy ob&an Slovenska mal spoznat
svoje hlavné mesto ajeho okolie. Ako bolo vysiie
spominané , Bratislavsky region je stale malo poznany,
nema problémy s masovym dopytom, ¢o je moné
vyuzit' z aspektu udrZatelného cestovného ruchu. M4
vyborni polohu — dobré napojenie na cesty, vlaky, aj
lodnt dopravu. Pre zahraniént klientelu je Bratislava
tieZ dostupnd leteckymi linkami  nizkonakladovych
spolo¢nosti.

V procese analyzovania jedine&nosti nasej destindcie
nemozno opomenut’ jeden zakladny fakt, a to Ze sa v nej
nachddza mesto Bratislava, ¢o samo zaruduje isty prisun
domacich ako aj zahraniénych névitevnikov. Ich
motivacia navitivit na§ regién je zddvodu, e
Bratislava je hlavnjzm mestom Slovenskej republiky ako
¢lenskej krajiny EU, historickym mestom, kde sa prelina
histéria od dvoch tisicrodi a viacerych $tatnych atvarov,
je tiez zpohladu obyvatela SR hlavnym mestom
biznisu, kultiry avzdeldvania. Pri konkretizicii
zamerov projektu avzhladom na stdasni situdeiu,
rozmery destinacie, konkurenciu susednych reginov je
nutné  vytvorit  prvotny  dopyt  navitevnikov
prostrednictvom podujati (eventov), intenzivneho PR
akomunikdcie vrimci SR aokolitych regiénov,
aktivnej  prezentdcii  destinicie po  Slovensku
av okolitych regiénoch & uZ Sirokej verejnosti alebo
firemnej/korporatne;j klientele.

Zakladnymi ciePmi a piliermi projektu sw
nasledujuce priority:
domaci cestovny ruch vo forme prezentacie destinicie
Sirokej verejnosti podas roka, podpory a aktivneho
vytvarania produktov cestovného ruchu pre domicu
klientelu z ostatnych regionov Slovenska &i aktivnej
komunikacie na Slovenskom trhu. Hlavnym cielom je
prilikanie domdcich néavitevnikov ku spozndvaniu
atraktivit Bratislavského regionu a zvydenie jeho
konkurencieschopnosti ako vyznamnej destindcie
vramci  domédceho cestovného ruchu. Druhou
markantnou sucastou tejto priotity je pozicioning
Bratislavského  regionu v mysliach  doméceho
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obyvatelstva a naslednd zmena vnimania image
Bratislavského regionu pozitivnym smerom. TaktieZ
zvySenie motivacie niche-ovych skupin prist’ do regiénu
a realizovat’ v fiom svoje aktivity.

podpora miestnych a medzindtodnych podujati
»hichovych segmentov® (r6znych mensich zdujmovych
skupin) v Bratislavskom regione. Tieto zaujmové
skupiny st typicky vel'mi dobre komunikacne prepojené
a prostrednictvom online komunik4cie dokdZu vo
svojom okoli vel'mi efektivne spropagovat’ hostitel'sky
region. Pri podujatiach ide tieZ o produkty CR, ktoré
vytvérajl pocit zazitku asl v maximalnej miere
vyuzitelné¢ pre ponuku v cestovnom ruchu. Viaceré
z planovanych podujati maju medzindrodny charakter,
¢o predurCuje atraktivnost’ aj pre zahraniénu klientelu.
St vyznamnym predpokladom pre zatraktivnenie
Bratislavského regionu prostrednictvom aktivit, ktoré st
lokalizované v exitujiicich hmotnych — hmatatelnych
atraktivitach prirodného alebo kultirneho charakteru.
Nespochybnitelne teda predstavuju jednu zo sil
konkurencieschopnosti  kraja v cestovhom  ruchu.
Viacroéna, pravidelnd existencia a zdujem zo strany
dopytu vytvara predpoklady pre postupny tspesny
VyVoj daného podujatia na regionalnu, neskdr
cezhrani¢nu a potencidlne aj na medzin4rodnu Groveii.
zahrani¢ny cestovny ruch - okolité krajiny. Cielom je
pokraCovat’ v doterajSej podpore pre zdrojové trhy z
okolitych krajin av marketingn ako takom sa
zameriavat  hlavne na  bezprostredné  okolie
Bratislavského regionu, ¢&i centrd susednych krajin.
Z komunikaného hladiska sa sustredit na lokédlne
komunity aich potreby. TaktieZ na organizovanie
infociest a famtripov pre odborni verejnost’ a relevantné
média. Specifickou ciefovou podskupinou st pre
krajskii organizaciu zahraniéni navitevnici z tretich
krajin, ktori primarne prichddzaji nav§tivit Viedeit
a z dovodu geografickej blizkosti je moZné poniiknut’ im
néav§tevu Bratislavy a okolitého regiénu.

MICE - firemné stretnutia a 8kolenia, podpora
konferencii a medzindrodnych stretnuti. Realiz4cia
Primérne v ubytovacich zariadeniach vy$Sej kategdrie
v okoli Bratislavy, ktoré ponuka tiché prostredie
a §pecifickil atmosféru. Zameranie sa v prvom rade na
spoloénosti a firmy so sidlom v Bratislave, sekundarne
na SME firmy sidliace vo Viedni aBrne. Cielenie
Bratislavského regionu na ostatné zdrojové trhy nebude
uskutotiiované samostatne, ale vramei aktivit celého
Slovenska ako destindcie cestovného ruchu napr.
prostrednictvom SACR. TieZ aktivity ako realizdcia
infociest pre vybrané skupiny hosted buyerov,
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touroperatorov, predajcov sluzieb, profesionalnych
organizatorov kongresov, konferencii a motivaénych
ciest ako aj poskytovanie podpory pre organizatorov
MICE konferencii, podujati atieZ pre profesijné
zdruzenia

Medzi zakladné aktivity KOCR Turizmus regiénu
¥ sa Bratislava podl'a podl'a § 29 ods. 10 Zakona o podpore
“2 wrore bude Ziadatel realizovat’ | cestovného ruchu, ktoré bude organizacia realizovat
= projektu) pocas roka 2015, patria:

l. marketing a propagacia, najmi uast na
veltrhoch, vystavach, prezenticidch, tvorba
webového  sidla, tvorba loga organizicie
cestovného ruchu, elektronicky  marketing,
tvorba  zlavovych produktov, tvorba
propaga¢nych a informaénych tladovin okrem
kniZnych publikacii,

2. tvorba a podpora produktov cestovného ruchu,

3. podporu atraktivit danej lokality tak, aby sa stali
suastou stalej ponuky v cestovnom ruchu,

4. infrastruktaru cestovného ruchu okrem vystavby
zariadeni uréenych na ubytovanie,

5. zabezpelenie strategickych, koncepénych a
analytickych materidlov a dokumentov, $tatistik
a prieskumov,

6. vzdelavacie aktivity zamerané na skvalitnenie a
rozvoj destindcie a cestovného ruchu v nej.

Na vdcSinu aktivit vrdmei projektu vynaklada
organizacia finanéné prostriedky z dotdcie MDVRR SR.
Clenské zdroje ako i planované prijmy sluzia najm4 na
zabezpefenie  chodu,  fungovania  organizacie,
prevadzkové ndklady, mzdy, odvody, dane ako ina
financovanie neoprdvnenych nakladov spojenych bud’
s realizaciou samotnych aktivit alebo s plnenim zadani
valného zhromazdenia organizacie. Taktie? su vSak
- sucastou kofinancovania projektu

2Ziskove formy cestovného ruchu Medzi taziskové formy cestovného ruchu (CR)

"zziong pdsobenia Ziadatel'a: v destinacii Bratislavsky region moZeme zaradit':

- mestsky, poznavaci, kultirny CR (mestské
kultirno-poznévacie pobyty, divadls, verniséZe,
regiondlne podujatia)

- obchodny CR - sluzobné cesty, kongresy, veltrhy,
nakupna turistika

- §portovy/dobrodruzny/zazitkovy CR (vodné
aktivity, bezecké podujatia, koncerty a festivaly,
Sportové podujatia - KHL)

- incentivny/stimulaény CR (gastro turistika a vinna
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turistika, city break, clubbing)
- relaxaény CR (pobyty pri vode, pesia turistika,
hiking, wellness)

s mmdicatory — vystupy projektu skutocnost’ plan
piadatela v roku 2014 v roku 2015
Cely rok: 2 024 473 2 100 000
ant (uvedu sa

oz podfa § 2 pism. d) | Tristvrte rok: 1 540 731
zaklade  Statistického

2 881 594,25 2910 000
(118 884,09 +
2 762 710,16)
>, nrz12] dane za ubytovanie
Diperdtané indikitory — vystupy skutotnost plan
powjekte a2 ézemi Ziadatel’a v roku 2014 v roku 2015

w zipvinlasti od zamerania projektu,

Puier jodooditovych navitevnikov Odhad 2014: 3 500000 | 3 600 000 (rezidenti plus

(rezidenti SR plus zahraniéni)
zahraniéni) — SU nezistoval

vroku 2014 - zmena

metodiky

2013: 2523 598 (rezidenti
SR) — SU zistoval .len

rezidentov
: Podet  zamestnanych v cestovnom » e
: radm SU SR nesleduje SU SR nesleduje
i Podet osOb, ktoré sa zudastnili 200 250

: &obeni
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Nézov prijimatel'a:

Finanéné vyiiétovanie dotacie

Priloha &. 2 k zmluve

Nézov projektu;
Ustovny doklad Podklad | Predmet dodévky Daodhvatel
Altivita finanénej
operdcic
I
Cisla Druh+ Zodia Spsob dhrady Dia Sume
(v eurfich)
prevodom’ | v hotovesti

Spolu (v eurdch) X % X X b E X X *
Spolu {v eurdch) X X % x X X X X X
Spolu (v eurdch) X X X X % X x X x
Dotdcia spolu (v eurdch) X X X % X X %

Vysvetlivky: + détovny doklad (napr,: faknira, Gttenka a pod.); ++ ¢, zmluvy, objednévky, dohody; *&fslo bankového vypisu; **&islo vydavkového pokladnitného dokladu (VPD)
Upozomenie: Ak je prijimateT dotécie registrovanym platcom DPH, tato nie je pri vytiélovani dotécie povaZovana za oprévneny vydavok,
Vyhotovil (meno, priezvisko, podpis):
Schvalil (meno a priezvisko Statutdrneho orgénu, podpis 3tatutdrneho organu):

Miesto a datum vyhotovenia:




