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ZAKLADNE INFORMACIE

Nazov organizacie: Turizmus regidnu Bratislava / Bratislava Region Tourism
Sidlo: Sabinovska 16, 820 05 Bratislava
Clenovia: Bratislavsky samospravny kraj

Bratislavska organizacia cestovného ruchu

OOCR Regidn Senec

OOCR Malé Karpaty

OOCR Zahorie
Typ organizacie: Krajska organizacia cestovného ruchu / n.o.
Statutarny zastupca / Ing. Tomas ZAJAC  (od 01.06.2018)
predseda krajskej organizacie:
Vykonny riaditel: FrantiSek STANO (od 1.9.2019)

Tel: +421 907 716 518
Email: frantisek.stano@bratislavaregion.travel

Oddelenie marketingu a eventov: Roman USCKY
Email: roman.uscky @bratislavaregion.travel

Maria JASENAKOVA
Email: maria.jasenakova@bratislavaregion.travel

Tamara CIZMAROVA
Email: tamara.cizmarova@bratislavaregion.travel

Ondrej BEDNAR
Email: ondrej.bednar@bratislavaregion.travel

Zuzana HRDLICKOVA
Email: zuzana.hrdlickova@bratislavaregion.travel

Odd. PR a komunikécie: Martin RONCAK
Email: martin.roncak@bratislavaregion.travel

Michal ROMAN
Email: michal.roman@bratislavaregion.travel

Internetové stranky: www.bratislavaregion.travel
www.facebook.com/bratislavaregion.travel
www.instagram.com/bratislavaregion.travel


mailto:ondrej.bednar@gob.sk
mailto:martin.roncak@
http://www.bratislavaregion.travel
http://www.facebook.com/bratislavaregion.travel
http://www.instagram.com/bratislavaregion.travel

%

uvoD

Krajska organizacia cestovného ruchu Turizmus regionu Bratislava/Bratislava Region
Tourism (dalej len ,BRT“) je organizaciou destinaéného manaZzmentu, hospodariaca ako
neziskova organizacia. Bola zaloZzena Zakladatelskou zmluvou uzatvorenou dna 13.2.2012
podla §9 zakona ¢. 91/2010 Z.z. o podpore cestovného ruchu v zneni neskorsich pravnych
predpisov medzi zakladatel'mi Bratislavskym samospravnym krajom a Oblastnou organizaciou
cestovného ruchu Bratislava Tourist Board. Je registrovana v Registri organizacii cestovného
ruchu vedeného Ministerstvom dopravy a vystavby Slovenskej republiky (dalej ,MDaV SR“)
pod spisovym cislom 08557/2012/SCR. Rok 2018 predstavoval pre BRT 7. rok svojej
existencie od jej zaloZenia. V roku 2018 sa riadne zasadnutie valného zhromazZdenia ¢lenov
BRT uskutocnilo 3 krat a to, 14. marca, 31. maja a 18. decembra. Krajska organizacia mala ku
driu 31. decembra 2018 v trvalom pracovhom pomere 9 zamestnancov z toho jedného
riadiaceho zamestnanca a dvoch vedulcich zamestnancov. Nenarokovatelna dotacia od
MDaV SR predstavovala v roku 2018 sumu vo vyske 358 000,00 EUR. Cerpanie prijatej
dotacie bolo vo vyske 99,876 %. Krajskd organizacia na zaklade zakona €. 91/2010 Z.z. o
podpore cestovného ruchu vytvarala adekvatne podmienky na rozvoj cestovného ruchu na
GUzemi kraja a chranila zaujmy svojich ¢lenov. Na zaklade jej uréenych prav a povinnosti
danych zdkonom vykonavala aj aktivity v roku 2018, ktoré boli v sulade s prioritami
stanovenymi v Ziadosti o poskytnutie dotacie na podporu projektov rozvoja cestovného
ruchu na rok 2018. Cinnost organizacie bola zamerand primarne na realizaciu
marketingovych a PR aktivit, spoluorganizovanie infociest, prezentacia a participacia na
zahrani¢nych vystavach a veltrhoch a iné. Prinosnd bola Ucast organizicie na
medzindrodnych veltrhoch. Medzi prioritné oblasti podpory cestovného ruchu patri aj
organizovanie a spoluorganizovanie podujati, ktoré maju nadregionalny dosah a vyznam. BRT
participuje na organizovani vyznamnych eventov a akcii v regione, ktoré si zamerané na
kultaru, Sport, histériu, aktivne travenie volného ¢asu, umenie a remesla ale aj gastrondmiu
a vinarstvo.
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1. MARKETING A PROPAGACIA
1.1. EDICNA A VIDEO TVORBA

Aj v roku 2018 pokracovala KOCR BRT v tvorbe brozur, ktoré rozsirili uz tak pestra
ponuku tematickych broziar. Vo formate A5 pribudli dve nové broziry: GOLF - golfovy
sprievodca Bratislavskym regionom a okolie a BEH v bratislavskom regione.

Golfovy turizmus sa stava trendom uz aj na Slovensku o ¢om svedci zvySujuci sa pocet
ihrisk. Golfova brozara ponuka prakticky prehlad moznosti golfového vyzitia v bratislavskom
regiéne a okoli. Obsahuje vybrané golfové rezorty, ich zakladnu charakteristiku, pocet jamiek,
povrch, prevysenie, obtiaZznost, zaujimavé atrakcie v okoli, vyznamné golfové podujatia,
odporucané obchody s golfovymi potrebami, uzitocné rady pre golfistov a pod.

Daldou brozdrou formatu A5 je BEH v bratislavskom regione, ktora na 36-ich stranach
prevedie Sportovych nadSencov vybranymi bezeckymi tratami v hlavhom meste, ale aj v
celom regidne. Nechybaju vietky praktické informacie ako zakladna charakteristika, dizka
trate, povrch, prevysenie, zaujimavé atrakcie v okoli trate, vyznamné beZecké podujatia,
odporucané obchody z bezeckymi potrebami, uzitoéné rady pre bezcov a pod.

V roku 2018 sa rozsirilo portfélio tlacenych materidlov o praktické brozirky forméatu DL:

~ Adrenalin,

~ Vyhlady,

~ Cestou necestou,

~ Sakralne pamiatky,

~ Hrady a kastiele,

~ Kam s detmi,

~ Escape rooms,

~ Bratislavsky regién v skratke,
~ Kempy.

Finanéné prostriedky z kapitoly Edicnd a video tvorba boli vyuzité na tlac
novovytvorenych broZar ako aj dotlac existujlcich brozir a ich jazykovych mutacii. TaktieZ sa
z tychto prostriedkov tlacili iné tla¢ové materialy sliZiace na prezentaciu jednotlivych aktivit,
vyplyvajlcich z planu prace KOCR BRT.

V roku v 2018 KOCR BRT realizovala nakup fotografii pre potreby rozsirenia fotobanky
BRT, ktora je v dnesnej dobe nevyhnutnym a jednym so zakladnych nastrojov propagacie. ISlo
o dokumentacné a imidZové fotografie a tiez fotografie realizovanych projektov ako Urban

Art Festival, Biela Noc, Kralovstvo husaciny, Zahoracky folklérny festival, Bratislavsky
Oktéberfest.

Z kapitoly Edi¢na a video tvorba sa pouZili prostriedky aj na tvorbu grafiky a vizualov
aktivit v rdmci planu prace KOCR BRT na rok 2018 ako su broZary, propagacné materialy k
podujatiam, prezentacna technika, reklamné predmety a dalsie.
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1.2. VYSTAVY, VELTRHY CESTOVNEHO RUCHU A PREZENTACIE

V spolupraci s Ministerstvom dopravy a vystavby Slovenskej republiky, krajska
organizacia cestovného ruchu Bratislava Region Tourism v roku 2018 prezentovala
Bratislavsky region na viacerych vyznamnych veltrhoch cestovného ruchu doma aj v
zahranici. V spolupraci s oblastnou organizaciou Bratislava Tourist Board sa KOCR BRT
prezentovala na viedenskom veltrhu cestovného ruchu Ferien Messe. KOCR BRT v roku 2018
pripravila 2 samostatné prezentaciu vo forme expozicie na bratislavskom veltrhu ITF
Slovakiatour a na brnianskom veltrhu cestovného ruchu GO a REGIONTOUR, kde v ramci
expozicie vytvorila priestor pre vsetky ¢lenské oblastné organizacie a ich ¢lenov pod nazvom
sTaste the region“. Koncept expozicie bol postaveny na chutiach regionu, kde pocas 4-och
dni trvania veltrhu, kazdy den patril jednej z ¢lenskych oblastnych organizacii, ktoré pripravili
pre odbornu verejnost, ale aj pre navstevnikov ponuku gastronomickych Specialit s dérazom
na tradi¢né chute daného subregiénu. Priestor dostali mesta, obce a podnikatelské subjekty
v oblasti cestovného ruchu zo subregionov, ktori s ¢lenmi oblastnych organizacii. Ulohou
Ucasti na veltrhoch je promovanie produktov destinacie, posiliovanie vnimania znacky
destinacie a informovanie verejnosti o Sirokej ponuke regionu. Veltrhy cestovného ruchu su
zaroven doblezitou platformou na vytvaranie a upeviiovanie pracovnych kontaktov vratane
médii a ziskavanie prehladu o novych moznostiach propagacie regiénu, ktoré budu atraktivne
a putavé pre navstevnikov.

BRT sa v roku 2018 prezentovala na medzinarodnych veltrhoch cestovného ruchu:

~ Ferienmesse Wien 11. - 14. januar / expozicia BTB
~ GO Region Tour Brno 18. - 21. januar / expozicia BRT
~ ITF Slovakia Tour Bratislava 25. - 28. januar / expozicia BRT
~ Holiday World Praha 15. - 18. februar / expozicia MDV SR
~ Utazas Budapest 1. - 4. marec / expozicia MDV SR
~ ITBBerlin 7. - 11. marec / expozicia MDV SR
~  WTM Londyn 5. - 7. november / expozicia MDV SR

V ramci spoluprace s Danube Competence Center sa KOCR BRT zUcastnila Styroch
veltrhov zameranych na cykloturizmus v Eurépskych metropolach Stuttgart, Ghent, Utrecht a
Berlin.

Iné vystavy, veltrhy a prezentacie

Bratislavsky region, jeho atraktivity a najzaujimavejSie podujatia, ponuka ubytovacich
kapacit ako aj gastronomické a iné sluzby slvisiace s cestovnym ruchom, boli prezentované
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nielen na veltrhoch a vystavach cestovného ruchu ale aj prostrednictvom podujati (Sportové
a kultarne eventy, konferencie, sutaze).

Ako po minulé roky, tak aj v roku 2018 sme pokracovali v prezentacii regiénu formou
,Roadshow", v rdmci ktorej sme sa zUcastnili turisticky oblibenych kultirno-spolocenskych
podujati doma i v zahraniéi. Prostrednictvom Roadshow po Slovensku BRT navstivila ro6zne
kraje Slovenska, na ktorych informovala vo svojom prezentaénom stanku navstevnikov o
moznostiach travenia volného c¢asu v Bratislavskom regione. ,Roadshow” BRT:

Rotenstein  / Holi¢ (Trnavsky kraj) / 26.-27.5.2018

Rytiersky festival ROTENSTEIN priniesol do holicskeho zamku atmosféru stredoveku.
Festivalu sa z¢astnilo viac ako 250 ucinkujucich zo Slovenska, Ciech, Rakuska a Polska. KOCR
BRT sa prostrednictvom svojej externej expozicie sUstredila na prezentaciu historickych
atraktivit, akymi sa hrady a zamky na Gzemi regiénu ako aj spolo¢enskymi podujatiami, ktoré
maju historicky podtén.

Pohoda Festival / Trencin (Trenciansky kraj) / 5.-7.7.2018

Festival Pohoda v Trencine je najvacsim hudobnym festivalom na Slovensku a
dlhoroc¢ne sa tesi obrovskému zaujmu. KOCR BRT sa uz stvrty rok stala oficidlnym partnerom
tohto najvacsieho slovenského festivalu. V ramci Roadshow so svojim stankom na Pohode
prezentovala ponuku atraktivit a moznosti travenia volného casu v Bratislavskom regidne.
Komunikaciou a propagacnymi materidlmi poskytovala praktické rady a informacie o
Bratislavskom regiéne. Navstevnikom podujatia tieZz pripravila interaktivnu zabavu a
ochutnavky produktu Escape room, ktory v stcasnosti zaznamenava boom na trhu medzi
produktmi aktivnej zdbavy a travenia volného ¢asu. Nasa Escape room - ,Tajomstvo vinnej
pivnice“ mala obrovsky Uspech medzi navstevnikmi festivalu a splnila Gcel, ktorym bolo
nalakat zaujemcov k informac¢nému stanku, kde boli informovani o zaujimavostiach a ponuke
Bratislavského regiénu.

Vinari v chotari / Modra / 28.7.2018

Jednodnové gastronomické podujatie, ktorého cielom je navstevnikom priblizit
vinohradnicku kulttru, tradicie a histériu Malych Karpat. Podujatie ma za ciel zvysit
navstevnost bratislavského regiénu pre domacich aj zahrani¢nych navstevnikov.

Medvedie dni / Hrebienok (Presovsky kraj) / 1.-4.8.2018

Roadshow Bratislavského regionu zavitala aj do Presovského kraja, na jedno z
najvacsich a najuspesnejsich podujati svojho druhu - Medvedie dni. Vzhladom na to, Ze
podujatie je orientované na rodiny s detmi, prezentacia bola zamerana na family friendly
ubytovacie zariadenia a mozZnosti travenia volného casu pre rodiny s detmi. Miesto v rdmci
nasej prezentacie dostali aj kultirno-spolocenské podujatia v Bratislave a okoli.

Podrohacske folklorne slavnosti / Zuberec (Zilinsky kraj) / 3.-5.8.2018
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Podrohacske folklérne slavnosti st najvacsim folklérnym festivalom v regiéne Orava.
Pocas slavnosti, ktoré sa konali v amfiteatri na polane Brestova, prebiehali sprievodné
podujatia v Muzeu oravskej dediny ako napriklad Tradi¢ny jarmok, Furmanka - slavnostny
sprievod skupin a suborov. Prostrednictvom nasej prezentacie sa mohli navstevnici
oboznamit s tradiciami Bratislavského regionu, kultirno-spolocenskymi podujatiami
orientovanymi na folklér a tradicie ako aj s tradicnymi vyrobkami z bratislavského regionu,
ako napriklad Modranskd Majolika. Cielom prezentacie bolo upriamit pozornost na
pripravovany Zahoracky folklérny festival, ktory KOCR po prvy krat organizovala v Gajaroch v
septembri 2018.

Kremnické gagy / Kremnica (Banskobystricky kraj) / 24. - 26.8.2018

Eurdpsky Festival humoru a satiry Kremnické gagy je origindlne medzinarodné kultirne
podujatie s dlhoro¢nou tradiciou. Vznikol a realizuje sa od roku 1981 v meste Kremnica, v
geografickom strede Eur6py. Pocas posledného augustového vikendu vyhladava a nasledne
uvadza inSpirativne diela ¢i vykony umelcov z celého sveta. Cielom festivalu je monitorovanie
domacej a zahranicnej tvorby, vysledkom ktorej je multizdnrova prehliadka umeleckého
programu s doérazom na humor, satiru a kultivovani zdbavu. SGcastou festivalu je tiez
popularna expozicia Mulzea gyca, ale aj unikdtna Ulicka slavnych nosov, v ktorej su
umiestnené reliéfy osobnosti so zmyslom pre humor, ktori uz nie sG medzi nami. Krajska
organizacia cestovného ruchu BRT v Banskobystrickom kraji v rdmci Roadshow 2018 so
svojim stankom na Kremnickych gagoch 2018 prezentovala ponuku atraktivit a moznosti
travenia volného ¢asu v Bratislavskom regiéne. Komunikaciou a propagacnymi materialmi
poskytovala praktické rady a informacie o Bratislavskom regiéne. Propagacia na podujati
mala medzi navstevnikmi festivalu Gspech a splnila Gcel, ktorym bolo naladkat zaujemcov k
informac¢nému stanku, kde boli informovani o zaujimavostiach a ponuke Bratislavského
regionu. Festival kazdoroc¢ne navstivi viac ako 10-tisic navstevnikov.

SIAF Letecké dni / Sliac¢ (Banskobystricky kraj) / 1.-2.9.2018

Na leteckych dnoch v Slia¢i sa KOCR BRT zucastriuje pravidelne. Jednym z dévodov je
prave to, Ze na Uzemi Bratislavského kraja, obci Dubova, sa kaZzdoro¢ne konaju Letecké dni
Dubova. Okrem prezentacie daného podujatia obsahovala interaktivna prezentacia KOCR BRT
aj predstavenie roznych atraktivit v Bratislavskom kraji s dérazom na cyklistiku, pesiu turistiku
a aktivity pre rodiny s detmi. Tohto podujatia sa pravidelne zGcastriuje viac ako 150 000
navstevnikov zo SR a zahranicia.

Maratén MIERU / Kosice (Kosicky kraj) / 6.-7.10.2018

KOCR BRT uZ po druhy krat mohla v rdmci planovanej Roadshow po Slovensku
odprezentovat pestrd ponuku Bratislavského regiénu orientovant na aktivne travenie
volného casu ucastnikom najstarsieho a unikdtneho maraténskeho behu - Medzindrodny
Maratén Mieru. Okrem tradi¢nej ponuky Bratislavského regiénu bola prezentacia zamerana
na moznosti behu, cyklistiky, plavania a inych Sportovych aktivit v spojeni s predstavenim
ubytovacich kapacit v Bratislavskom regione.
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Zahrani¢na Roadshow BRT prezentovala region v Cesku, Rakdsku, Madarsku, Belgicku,
Polsku. BRT sa predstavila na:

Argus Bike Fest / 14.-15.4.2018 / Vieden - AT

Najvacsi festival pre nadsencov cyklistiky v Rakusku ponuka zaujimavy programovy mix
priamo pred kulisami Viedenskej radnice. Jedine¢nd kombinacia programov kazdorocne
prildka viac ako 100.000 navstevnikov. Sucéastou interaktivnej prezentacie BRT boli
simulované cyklistické preteky GOLD SPRINT od Bike Labu. U¢astnici zapojeni do tejto
discipliny boli zaradeni do zlosovania o atraktivne turistické ceny z bratislavského regiénu -
Ufo Sky - Walk a 2-driovy wellness pobyt v hoteli Malvazia.

Mozgasvilag.hu Test Day 2018 / 22.4.2018 Budapest - HU

Jednodniové medzindrodné prezentacné podujatie pre nadsencov cyklistiky a
bezeckého Sportu predstavilo zaujemcom S3Sportové produkty, ale aj blizke turistické
destinacie. Prezentacia ponuky KOCR BRT bola doplnena o interaktivnu instalaciu sliapacich
bicyklov od Bike Labu. Zaujemcovia tak mohli nielen spoznat pestri destinacie, ale aj
ochutnat kvalitni 100 % jablkov( stavu od regiondlneho producenta z Dunajskej LuZnej.
Nasej prezentacia sa s materidlmi za SR zUcastnila aj zastupkyna CR v Madarsku pani Sona
Jelinkova.

Ceskoslovensky festival v Prahe  /8.-9.9.2018 / Praha - CZ

Ceskoslovensky festival v Prahe sa konal pri prileZitosti 100. vyro¢ia zalozenia CSR.
Ceska a Slovenska strana v spolupraci s hlavnymi mestami pripravili 2-dhovy festival na
Staromestskom ndmesti v Prahe a dalSich lokalitdch v centre Prahy. KOCR BRT sa zU¢astnila
ako spoluorganizator programu Regionpointu Slovenska - casti bratislavského regiénu v
lokalite Betlémska kaple. V radmci programu sme navstevnikom pripravili vinnu ulicku z
Malokarpatského regiénu, predstavili sa pivovary z regiénu, navstevnici ochutnavali tradi¢né
grobské lokse i skalické trdelniky. Unikatny retro Salén premien a Barber shop tematicky
nadviazali na 100 vyrocie spolo¢nej republiky. Program doplifiali hudobné vystipenia jazzovej
kapely a heligbnkara.

Festival Vino a umenie z Malych Karpat a Juznej Moravy / 25.9.2018 / Brussel - BE

Podujatie organizovala KOCR BRT v spolupraci s Bratislava Region Brussels Office pri
prileZitosti 100. vyro¢ia vzniku Ceskoslovenskej republiky za G¢elom prezentacie a ochutnavky
malokarpatskych vin a vernisaze vystavy Young Design and Craft from Bratislava. Prezentacia
odkazovala na kvalitu vina ako produktu, existujucich kultdrno-spolocenskych podujati so
zameranim na vinnu turistiku ako aj na gastronomické Speciality s dérazom na tradi¢ne
receptdry.

Medzinarodny festival vina Tuchovini fest /5.8.2018 / Tuchov - PL

KOCR BRT sa v spolupraci s Malokarpatskou vinnou cestou (MVC) predstavila polskému
publiku. Cielom prezentacie bolo predstaveniu malokarpatskych vindrov a ich produktov,
spojenych s moznostou travenia volného ¢asu a ubytovania v rdmci Bratislavského regiénu.
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1.3. PR A TURISTICKY INFORMACNY SYSTEM, KOMUNIKACNE NASTROJE

KOCR BRT sa aj v roku 2018 vo zvySenej miere zamerala na prezentaciu destinacie
prostrednictvom vyuZivania online nastrojov ako najlepsie dostupnych a najefektivnejsich
sposobov komunikovania s potencidlnymi navstevnikmi. Medzi zakladné platformy
komunikacie patri prevadzkovanie turistického webportalu www.gob.sk, ktory sa v roku 2018
dostal na droven priblizne 1200 unikatnych navstevnikov denne. Druhym z najcastejSie
vyuzivanych komunikac¢nych kanalov je fanpage na socialnej sieti Facebook, prostrednictvom
ktorej su realizované aj jednotlivé cielené platené PR kampane. Tretim zo zakladnych kanalov,
ktoré KOCR BRT v roku 2018 vo zvySenej miere vyuzivala, je profil na Instagrame, ktory sme
vyuzivali prevazne na Sirenie promofotografii z Bratislavského regiénu. Okrem webu a
profilov na socialnych sietach KOCR BRT vyuZiva aj svoju vlastnd mobilnt aplikaciu, ktora
sltzi jednak ako nositel informacii o Bratislavskom regidne pre potencidlneho navstevnika,
ale aj ako komplexny bedeker pre navstevnikov a obyvatelov regiéonu. Okrem tychto online
nastrojov KOCR BRT v roku 2018 spustila kampane aj prostrednictvom offline néstrojov,
ktorymi su billboardové, plagatové a letdkové kampane, inzercie v jednotlivych dennikoch,
tyZzdennikoch a mesacénikoch zameranych na informovanie potencialnych navstevnikov a
obyvatelov kraja, Slovenska a prihrani¢énych regionov, ako aj kampane v radiach s
regionalnym ale aj celoslovenskym pdsobenim.

Cielové skupiny:
~ mladiludia, Sportovo zaloZeni navstevnici
~ rodiny s detmi
~ seniori
~ obchodni cestujuci, podnikatelia
~ havstevnici oblubujuci kultdrne podujatia
~ zastupcovia médii
~ Skolské vylety

Offline inzercia

Jednou z foriem propagacie je uverejnovanie ¢lankov o zaujimavostiach, podujatiach a
moznostiach aktivheho travenia volného c¢asu v bratislavskom regiéne v tematicky
orientovanych printovych médiach. BRT inzerovala v nasledovnych printovych publikaciach:

~ TIM - Turisticky informacny magazin (marec- april) ,Cyklovylety do okoli Bratislavy
na kole®, (magazin publikovany v Ceskej republike a je distribuovany do 242 ¢eskych
miest),
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~ Easopis GOLF - 4x ¢lanok v rozsahu dvojstrana 2/1 (magazin je publikovany v Cechach
v pocte 12 000 vytlackov desatkrat za rok),

~ Cestovny lexikén SR - publikacia obsahujica komplexné informacie o moznostiach
cestovania po Slovensku. (ide o najzndmejSiu ro¢enku o slovenskom cestovnom
ruchu, ktora vychadza nepretrzite od roku 1998),

~ Pezinské ECHO (dvojtyzdennik, ktory vychadza v naklade 25 000 ks a je distribuovany
takmer do vsetkych postovych schranok podkarpatského regiéonu),

~ Potulky po Slovensku - vkladacka v denniku SME (v naklade 70 000 ks - inzercia na
Styroch dvojstranach venovanych bratislavskému kraju),

~ Cestovatel'sky magazin Region Bratislava - lifestyle-ovy magazin o Bratislavskom kraji
v slovenskej a anglickej jazykovej mutacii,

~  Cyklopotulky - 10-minutova relacia vysielana v RTVS a Ceskej Televizii zamerana na
propagaciu cyklotrasy Zeleznej opony - EuroVelo 13.

~ Billboardova kampan

~ Urban Art Festival - (30 ks) poc¢as mesiaca jun na hlavnych tahoch v Bratislave a
mesta v okoli Bratislavy a iné mesta v rdmci SR,

~ Krélovstvo husaciny - (22 ks) mesacna kampan na dolezitych dopravnych uzloch v
Bratislave a okoli,

~ Zahoracky folklorny festival - (25 ks) - mesacna kampan v regione,

~ Bratislavsky Oktoberfest 2018 - (20 ks) mesacnd kampan na vyznamnych
dopravnych uzloch v Bratislave a okoli,

~ Registracia nového rekordu Umbrella street - rekord v pocte otvorenych dazdnikov

na jednom mieste,

~ Radiova kampan v radiu BEST FM
~ Urban Art Festival - 220 spotov (maj - jun),
~ Kréalovstvo husaciny - 100 spotov, (august),
~ Zahoracky folklorny festival - 100 spotov, (august - september),
~ Bratislavsky Oktoberfest - 100 spotov, (september),

~ Radiova kampan v radiu VLNA
~ Urban Art Festival - 61 spotov, (jun),
~ Bratislava Card City & Region - 91 spotov, (jun - august)

~ Radiova kampan v radiu Jemné
~ Bratislava Card City & Region - 182 spotov, (jun - august)

~ CZRadiova kampan
~ Bratislava Card City & Region - spolu viac ako 250 spotov, (jiun - august) na
rddiach Radio Jih, Evropa 2, Radio Krokodyl, Radio PETROV, Radio Blanik Jizni
Morava, Rock Radio, Jizni Morava, Frekvence 1 a Hitradio City
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Online inzercia

Na propagaciu vlastnych a partnerskych podujati vyuziva BRT okrem iného online
priestor. Projekty z dielne BRT ako FARM FEST, Zupna jesen, Urban Art festival, Kralovstvo
husaciny, Zahoracky folklorny festival a Bratislavsky Oktoberfest boli promované nielen
pomocou vlastnych web-strdnok (www.farmfest.sk, www.objavujpoklady.sk,
www.zupnajesen.sk, www.kralovstvohusaciny.sk, www.urbanartfestival.sk), ale najma
prostrednictvom reklamy na Facebooku, www.dobrenoviny.sk, prostrednictvom spoluprace s
Bratislavskym letiskom, kde je strdnka www.gob.sk ako prva stranka pri pripojeni sa na
letiskovii WiFi, prostrednictvom www.turismoslovachia.it a inych webov, ¢ uz formou
platenej alebo neplatenej kampane.

V rdmci podpory projektom a podujatiam boli prispésobované online komunikacné
kampane na cielové skupiny. Takouto formou boli PR ¢lanky, newsletter-e, FB posty,
bannerové kampane, instastory a podobne aj na slovenskych najnavstevovanejsich portaloch
zameranych na podujatia a aktivne dianie ako www.sdetmi.com, www.refresher.sk a
www.startitup.sk

Nemenej dolezZitou stcastou komunikacnej kampane je webova stranka www.gob.sk.
Ta sa za rok 2018 dostala na Groven v priemere cca. 1200 unikatnych navstevnikov denne.

V ramci dostupnych komunikacnych ciest propagovala BRT vsetky vlastné a partnerské
podujatia prostrednictvom online a offline kampani. Na zaklade priameho partnerského
zapojenia sa do tychto podujati, zabezpecila aj intenzivhu komunika¢nd kampan
prostrednictvom socialnej siete Facebook.

Socialna siet Facebook je jednym z najdélezitejSich kanalov, ktoré KOCR BRT vyuZiva na
komunikaciu svojich aktivit smerom na obyvatelov kraja, navstevnikov regionu ale
najdolezitejsou cielovou skupinou su potencialni navstevnici. Ku koncu roka 2018 mal profil
KOCR BRT na svojom konte viac ako 63-tisic page likes, pricom konto KOCR BRT sa stale drzi
na Spici medzi podobnymi organizaciami na Slovensku.

V roku 2015 bola pre potreby BRT vytvorend mobilna aplikiacia Bratislava Region,
vhodna pre operacné systémy Android a iOS. Aplikacia slazi ako online bedeker o
Bratislavskom regidne. Obsahuje aktualizované informacie o moznostiach ubytovania,
gastronomickych zariadeniach, pamiatkach, Sporte, aktivitich pre deti, prirodnych
atraktivitdch a TOP zaujimavostiach v regiéne. Vsetky body sa daju zobrazit na mape s
moznostou filtrovania danych kategérii. Uz v minulosti bola aplikacia rozsirend aj o
subkategorie a moznosti filtrovania v nich, prepojenia s vyhladavanim ubytovacich moznosti
a ich jednoduché rezervacie cez booking, geolokaciu vsetkych POI bodov od miesta, kde sa
pouzivatel nachadza a TOPovanie podujati. Obsahuje dalej planovac vyletov, export akcii do
kalendara uZzivatela, sekciu na promovanie udalosti, moZnost konfiguracie obsahu pre
uzivatela, moznost zdielat jednotlivé polozky z aplikacie na socialnych sietach. V roku 2018
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pribudli nové funkcionality v podobe filtra a manazmentu registracii uzivatelov Maps API ako
aj Uprava s poZivanim cookies vyhladavania.

Dalsimi marketingovymi nastrojmi, ktoré BRT vyuZivala je tlatova sprava a newsletter.
Tlacové spravy boli posielané kazdy tyzden so zamerom informovat verejnost a odbornikov o
vybranych podujatiach v Bratislavskom regione. Newsletter bol posielany minimalne raz do
mesiaca na viac ako 1500 adries.

1.4. PODPORA PREDAJA A PROPAGACNE NASTROJE

Merkantil, ¢ize dar¢ekové predmety, majl v marketingu destinacie silné postavenie. Su
nositelmi loga, imidZzu destinacie a vedia oslovit vsetky cielové skupiny. Prave z d6évodu
zvysenia atraktivnosti prezentacii BRT zabezpecila vyrobu novych propagacnych predmetoy,
ktoré boli zamerané na komunika¢n podporu destinacie Bratislavsky region a jednotlivych
produktov a podujati. Konkrétne sa zaobstarali nasledovné predmety:

~ hlavolam ,¢ertova ihla“ ~ bloky A5

~ multifunkéna satka ~ jutové ndkupné tasky
~ dazdniky ~ USB kltce

~ reflexné pasky ~ cestovné lekarnicky
~ piskacie tricka ~ prsiplaste

~ pera ~ farebné ceruzky

~ batohy ~ trabky

~ poznamkova kniha ~ mikiny

~ Snurka na krk s karabinou ~ softshel bundy

~ modranska keramicka zatka ~  tricka (rézne motivy)

~ krabicka s nalievkou a otvaracom
~ keramicky tanier

KOCR BRT zaobstarala propagacné nastroje, potrebné pre reprezentativne UGcely na
veltrhoch, vystavach a prezentacidach ako skladacie promo pulty, stojany na propagacné
materialy, beachflag a steny k prezentacnému stanku 3 x 3 m, exteriérové bannery, nalepky a
tabule s oznacenim.

KOCR BRT podla zakona ¢. 91/2010 o podpore rozvoja cestovného ruchu ma presne
zadefinované Ulohy a z nich vyplyva aj fakt, Ze organizuje kultirno-spolocenské podujatia a
zabezpecuje prezentaciu produktov cestovného ruchu. V roku 2018 sme v rdmci projektov
(Urban Art Festival pred Starou Trznicou, Farmfest: Dubravské hody, Vrakunské hody, Dni Zela
v Stupave, Bratislavsky Oktoberfest - Nam. SNP, Slovensky Grob - Kralovstvo husaciny,
Jablkové hodovanie v Modre, Gajary - Zahoracky folklorny festival) zabezpecili pre
regionalnych producentov tradi¢nych produktov a poskytovatelov sluzieb v oblasti
cestovného ruchu 116 predajno-prezentacnych stankov a vytvorili sme tak zazemie prave pre
tychto predajcov, ktori na nasledovnych podujatiach mali moznost prezentovat tradi¢né
vyrobky, tradi¢né sluzby ako aj vyrobky a sluzby Bratislavského regiénu. Zarovern KOCR BRT
zabezpecdila oznacenie tychto prezentacno-predajnych stankov.
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2. TVORBA A PODPORA PRODUKTOV CESTOVNEHO RUCHU

KOCR Bratislava Region Tourism aj v roku 2018, tak ako po minulé roky organizovala
podujatia na podporu rozvoja aktivheho cestovného ruchu v Bratislave a okoli. Medzi
etablované podujatia ako su Farmfest, Kralovstvo husaciny, Bratislavsky Oktoberfest a Urban
Art Festival pribudlo podujatie Zdhoracky folklérny festival. Hlavnym cielom tychto podujati a
aktivit spojenych s nimi bolo zabezpecit propagaciu destinacie, zvysit atraktivitu destinacie a
posilnit poziciu produktov, ktoré si pre destinaciu tradicné a vytvaraju celkovy obraz o
destinacii a pre tieto produkty je potom destinacia zaujimava pre potenciadlnych turistov.
Okrem vlastnych podujati KOCR BRT podporovala podujatia na Gzemi, na ktorom pdsobia
¢lenské oblastné organizacie cestovného ruchu. Pri tychto podujatiach vystupovala KOCR BRT
ako partner podujatia, resp. destinacny partner podujatia. Organizatori podujati poskytli pre
KOCR BRT a jej ¢lenov medialny priestor ako aj plochu na umiestnenie prezenta¢ného stanku
BRT s brozarami, darcekovymi predmetmi a profesionalnou agendou. Pri niektorych
podujatiach KOCR BRT vystupovala ako konzultant a poskytovala tak odborni pomoc pri
organizacii, resp. pri marketingovych aktivitach.

Vlastné podujatia a projekty

Urban Art Festival vol.2 / 30. jun - 1. jul 2018

KOCR BRT v roku 2018 zrealizovala 2. ro¢nik multizdnrového festivalu v uliciach
hlavhého mesta Slovenskej republiky. Cielom festivalu bolo na jednej strane zosietovat
existujlce podujatia a poskytnut im tak zvySeny priestor pre prezentaciu a marketing. KOCR
BRT sledovala tymto aj zlepSenie komunikacie smerom na navstevnikov jednotlivych podujati
alebo potencialnych navstevnikov podujati, a tym padom zjednodusila dostupnost informacii
o jednotlivych podujatiach. Druhym cielom bolo v priestoroch, medzi jednotlivymi
podujatiami pocas dna vytvorit nové zény, ktoré by navstevnikom doplnili moZnosti travenia
¢asu v Bratislave a v celku tak ponukla celomestsky festival, ktory obsahoval mnoZstvo aktivit.
Pocas 2. ro¢nika BRT spolu s partnermi tohto podujatia pripravila 6 podii, 30 vystipeni
réznych hudobnych zanrov, handmade zénu, vina pred Starou trznicou, Dazdnikovu ulicu,
detskd zénu, poulicnych umelcov, dopravu turistickym vla¢ikom a lodou a mnoho iného.
Urban Art Festival spojil mnoho festivalov, takze si navstevnici v rdmci neho mohli uzit
Dobovy piknik v Sade Janka Krala, ochutnavku burgrov a piv na TyrSovom nabrezi v rdmci
Beer & Burger fest-u, Festival Cestovanie v Case, ktorého cielom je priblizit minulost a
zaroven ju prepojit so sucasnostou, mohli si pozriet vitazné filmy z 45. ro¢nika Ekotopfilm
festivalu, hudobné vystupenia vsetkych zanrov priamo v uliciach a mohli byt pritom ako
vznikd najvacsia bratislavskd mestska ,Street ART“ galéria“. Jednotlivé zény festivalu boli
prepojené oblibenymi turistickymi dopravnymi prostriedkami (Presporacik, Rychlocin - cez
Dunaj). Navstevnici mohli navstivit 6 podii, viac ako 30 hudobnych vystupeni, 4 diskusie, 3
tematické zény, Umbrella street, na ktorej sa mohli zapojit do vytvorenia Slovenského
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rekordu v pocte naraz otvorenych daZdnikov na jednom mieste a mnoZstvo dalSich
sprievodnych podujati. Pocas jedného dna mohol navstevnik spoznat vyznamné miesta
Bratislavy a domacich umelcov. Vstup na festival a na vSetky atrakcie zahrnuté v programe
bol volny. Cielom podujatia bolo ukazat Bratislavu ako mesto neobmedzenych mozZnosti,
mladd, plnG aktivit a otvorenU pre vsetkych, ktori sa chcl bavit a zaroven si vychutnat
historické centrum ako aj pre tych, ktori maju radi dobré jedlo, kvalitné vino ¢i remeselné
pivo, spojené s kvalitnou hudobnou produkciou a neobmedzenym mnoZzstvom kultirnych
zazitkov.

Kralovstvo husaciny / 1. september 2018

Po Uspesnych dvoch rocnikoch Kralovstva husaciny, ktoré sa niesli v duchu vytvorenia
samostatného kralovstva, odovzdanim dekrétu, ktory opravnuje Slovensky Grob nazyvat sa
Kralovstvom husaciny, odhalenim monumentu - nadrozmernej sochy husi. Prostrednictvom
komentovanej slavnostnej hostiny podujatie priblizilo navstevnikom nie¢o o historii
konzumacie potravin na hradoch a zdmkoch, ale zarovenn mali moznost navstivit tradicny
hostinec a zazit si na vlastnej koZzi, ako sa krémari spravali k jednoduchym poddanym.

V ramci hostinca mohli navstevnici ochutnat tradicné remeselné pivo z lokalnych
remeselnych pivovarov. Dalsi ro¢nik podujatia pripravil Gtok na Kralovstvo husaciny, dobovu
krému, remeselné stanky a vyborné jedlo sprevadzané bohatym hudobnym a kultGrnym
programom. Sucastou podujatia bol Farm Fest, ktorého cielom je priblizit a zviditelnit
tradi¢né remeselné, gastronomické a produktové Specifika bratislavského regiéonu. MozZnost
ochutnat a zakupit si tradi¢né vyrobky od 20 predajcov miestnych Specialit z bratislavského
regionu na Farm Feste na namesti. Okrem tychto produktov bolo moZzné v 7-mich
prevadzkach Cechu husacinarov ochutnat tradicnd husacinu v ramci 18-teho rocnika Dna
otvorenych husacinarskych prevadzok. Na podujati KOCR BRT zabezpecila hudobny program.
Cielom Kralovstva husaciny je ukazat, Ze pecenie husi a husacina je top produkt v
Bratislavskom regione s vyse 100-rocnou tradiciou, ktory sa pontka pocas celého roka a nie
len od septembra do januara.

Zahoracky folklorny festival / 22. - 23. september 2018

1. roénik  Zahorackeho folklorneho festivalu je vysledkom spoluprace nadsencov
folkloru, BSK a obcou Gajary. Pocas dvoch festivalovych dni podujatie prinieslo desiatky
folklérnych suborov, skupin a spevackych zborov. Zlatym klincom podujatia bola prehliadka
svadobnych krojov ,Cichd krasa“ a vystipenie RadoSinského naivného divadla. Tradi¢ny
remeselnici z ULUV pripravili pre deti tvorivé dielne a vystipenie Babkového divadlo divakov
na okamih prenieslo do sveta rozpravok. Sucastou bol aj Farm Fest, ktory ponukol moznost
ochutnat a zaklpit si tradi¢né vyrobky a miestne Speciality z bratislavského regiénu.

Bratislavsky Oktoberfest / 29. september 2018

KOCR Bratislava Region Tourism v spolupraci s Bratislavskym samospravnym krajom, a
dalsimi partnermi zorganizovala stvrty rocnik Bratislavského Oktoberfestu, festivalu malych
remeselnych pivovarov, na ktorom sa prezentovali a vystavovali svoje piva takmer vsetky
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relevantné remeselné pivovary z Bratislavského regiénu. Sucastou podujatia bola aj bohata
gastronomicka ponuka, v ktorej bol prierez bratislavskym streetfoodom. Cielom podujatia je
prezentacia domacich regionalnych remeselnych pivovarov a piva ako produktu, ktory je pre
Bratislavsky region tradicny a ¢im dalej tym vaésmi sa stava vyhladavanym artiklom pre
navstevnikov, ktori si velmi radi obohatia svoj pobyt nielen o dusok dobrého kvalitného vina
ale aj o osviezujuci zaroseny pohar kvalitného piva. Od roku 2017 sa KOCR BRT venuje pivu
ako produktu velmi intenzivne, ¢oho vysledkom je publikicia PIVO - bedeker pivného
gurmana. Bratislavsky Oktoberfest vSak nebol len o pive a o jedle ale atmosféru podujatia
doplnali aj vystipenia lokalnych kapiel. Bratislavsky Oktoberfest sa po tretikrat stal oficialnou
sUcastou UspesSného podujatia Biela noc.

Farm Fest /2018

KOCR BRT v roku 2018 pokracovala v tradicii usporadivania dnes uz typického
regiondlneho podujatia ,,Farm Fest® - zaZi vidiek v meste. Ide o vytvorenie prezentacno-
predajnej zény v rdmci kultdrno-spoloc¢enskych podujati na Gzemi Bratislavského regiénu.
Cielom ,Farm Festu" je priblizit a zviditelnit tradicné remeselné, gastronomické a produktové
Specifika bratislavského regiénu a jeho okolia. Hlavnou myslienkou podujatia je obnovit vztah
obyvatelov Bratislavského kraja a navstevnikov k tradi¢cne polnohospodarskemu,
remeselnému a ludovému charakteru regiénu. Navstevnici mali moznost ochutnat
gastronomickd produkciu vyrobkov, nakupit kvalitné potraviny priamo od producentov a
remeselnikov. V roku 2018 BRT pripravila 8 ,Farm Festov“ a to v ramci Dubravskych hodov,
Vrakunskych hodov, Jablkového hodovania v Modre, Kralovstva husaciny v Slovenskom
Grobe, Dni Zelad v Stupave, Zahorackeho folklérneho festivalu, Bratislavského Oktoberfestu.
KOCR BRT v ramci projektu ,Farm Fest“ vytvorila v roku 2018 spolu 116 pozicii pre
prezentaciu producentov tradi¢nych vyrobkov a poskytovatelov sluZieb v oblasti cestovného
ruchu.

Zupna jesen / september - december 2018

Zupna jesen je projekt, ktory zjednocuje jesenné podujatia, ktoré nadvizuji na tradicie
regionu, gastronémiu, historiu a Specifikd bratislavského regiéonu. KaZdoro¢ne BRT pripravuje
Zupn( jesen ktora pripravi marketingovd strechu pre vybrané podujatia. Na stranke
www.gob.sk bola spustena mikrostranka, prostrednictvom ktorej sa mohli navstevnici kraja
dozvediet informacie o jesennych podujatiach.

Podujatia v spolupraci s partnermi

Tak ako po minulé roky aj v roku 2018 sa KOCR BRT velmi Uspesne podielala na
podpore kulturno-spolocenskych podujati, ktoré svojou podstatou rozsiruju ponuku atraktivit
Bratislavského regionu. Organizatori podujati poskytli pre KOCR BRT a jej ¢lenov medialny
priestor ako aj plochu na umiestnenie prezentacného stanku BRT s brozuirami, daréekovymi
predmetmi a profesionalnou agendou. Pri niektorych podujatiach KOCR BRT vystupovala ako
konzultant a poskytovala tak odborni pomoc pri organizicii, resp. pri marketingovych
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aktivitdich. Na nasledovnych podujatiach sa KOCR BRT zapojila aktivhou prezentaciou
atraktivit regionu a vytvarala tak aj priestor pre prezentaciu svojich ¢lenov - oblastnych
organizacii cestovného ruchu ale najma ¢lenov samotnych oblastnych organizacii cestovného
ruchu. V roku 2018 islo prioritne o nasledovné podujatia:

Bratislava Street Art Festival

Bratislavsky Street Art Festival je podujatie, na ktorom sa stretn( doméaci a zahraniéni
umelci a vysledkom tohto festivalu je vytvorenie poulicnej Street Art Gallery - galérie s
velkometraznymi malbami vo volnom priestore v lokalite Kamenné namestie. Uz druhym
rokom bol Street Art Festival sicastou Urban Art Festivalu a v okoli Kamenného namestia v
Bratislave vznikli nové velkometrazne malby na fasddach budov.

Bratislavsky dobovy piknik

Celomestsky dobovy piknik v duchu prvej polovice minulého storocia. Dobové
oblecenie - méda z rokov 1900 - 1950 doprevadzanad hudbou z tohto obdobia. Nostalgia
minulosti a pokoj. To bol Bratislavsky dobovy piknik v Medickej zahrade- sucast Urban Art
Festivalu 2018.

Ribezlovy Devin

Podujatie ,Ribezlovy Devin“ je jedinec¢né podujatie svojho druhu. Jeho cielom je
propagacia atraktivnhej mestskej casti Bratislava - Devin a pre nu tradicnej témy ribezli,
produktov z nich a najma vyroba tradi¢ného ribezlového vina.

Dni Majstrov ULUV

Je jedine¢nym podujatim svojho druhu a jeho cielom je prezentacia slovenskych tradicii
a remesiel. 28. ro¢nik podujatia ponuka prehliadku zruénych majstrov a ludovoumeleckych
vyrobcov z celého Slovenska, remeselné dielne, zonu venovanul vine a tradi¢nd slovensku
kuchynu.

Rimske dni v Rusovciach

Rimske hry boli zamerané na tanec ako uslachtilé umelecké vyjadrenie pohybu,
nechybalo ani predstavenie ostatnych oblasti Zivota - legionari, gladiatori, odievanie,
vytvarné umenie.

Dni otvorenych dveri husacinarskych prevadzok

Pocas konania Dna otvorenych husacinarskych prevadzok si navstevnici mézu za zlomok
ceny vychutnat pravé husacinarske hody. 7 prevadzok Cechu husacinarov otvara svoje brany
a ponuka ochutnavku toho, ¢omu sa hovori poklad Slovenského Grobu. Produkt husacina je
taziskovym produktom Bratislavského regionu v oblasti gastronémie.

Vina na hrade Cerveny kamen

Unikatne podujatie, pocas ktorého sa otvorili pivnice na hrade Cerveny Kamen a
navstevnici si mohli vychutnat vina od 30 vinarov z oblasti Malych Karpat. Su¢astou podujatia
boli tradi¢né Cervenokamenské remeselné trhy.
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Otvorené pivnice na sv. Urbana

12. rocnik festivalu vinarov, kde pocas vikendu otvorili svoje brany vinari od Bratislavy
az po Trnavu. Navstevnici mali moznost navstivit jednotlivé pivnice - castokrat aj také, ktoré
sU inak verejnosti nepristupné a ochutnat to najlepsie z ponuky vin minulého roka.

Festival ¢ervenych vin

Festival ¢ervenych vin je podujatim Malokarpatskej vinnej cesty. Festival sa kond na
nadvori Malokarpatského osvetového strediska v Modre. V skladbe vinic obe odrody maju
vyznamné miesto.

Den vo vinohradoch

Malokarpatski vinari pozvali do svojich vinic navstevnikov uz na 9. ro¢nik oblibeného
podujatia. Trasa putovania po vinohradoch prechaddzala cez Racdu, Svaty Jur, Pezinok,
Senkvice, Vistuk, Modru Dolany a dale;j.

Den otvorenych pivnic

Otvorené vinarstva od Bratislavy - Devina cez Staré mesto a Vajnory, Racu, Svaty Jur,
Limbach, Modru, Castd, Dolany ... aZ po Trnavu. Po&as dvoch dni sa otvorili dvere a brany do
169 pivnic v 29 mestach a obciach Malokarpatského regionu.

Keramické trhy

Festival keramického umenia, vyrobcov keramiky réznych stylov zo Slovenska aj
zahranicia spojena s predajom. Sucastou podujatia je vystava keramiky v Malokarpatskom
muzeu. Podujatie sa kona od roku 2004.

Pezinské viechy

Podujatie ktoré nadvazuje na tradiciu starych pezinskych viech s cielom zatraktivnit
turisticki ponuku mesta. Desat vinarstiev otvorilo svoje zaujimavé vinarske priestory od
aprila do oktébra vzdy v tyzdriovych intervaloch od stredy do soboty. Vinarstvo, ktoré bolo v
dany c¢as otvorené bolo oznacené vencom z viniéného listia alebo c¢eciny v tvare kruhu,
ozdobenym ¢ervenou a zelenou stuhou.

Wine and Art

Koncept Wine and Art stoji na striedani literarnych Zanrov a hudobnych smerov. Pocas
jednotlivych vecerov navstevnici mozu degustovat kvalitné regionalne vino a zaroven maju
moznost kultirneho zazZitku v podobe vystipeni umelcov réznych Zanrov a stylov.

Za vinom do Senkvic
Podujatie spojené s ochutnavkou toho najkvalitnejSieho vina vyrobeného v pivniciach v
jednej z najvacsich vinarskych obci Malych Karpat- v Senkviciach.

Festival zabudnutych remesiel

Festival zabudnutych remesiel na hrade Cerveny Kamern ponutka jedine¢ny koncept
predstaveni stredovekého zivota, ktory sa pre navstevnikov stava Uplne novym a originalnym
zazitkom.
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Slavnost hliny - Keramické Modra 2018

Slavnost hliny (10. ro¢nik) je podujatim, ktorého zamerom je obnovit a udrzat tradiciu
keramiky v Modre, spritomnit ducha keramiky, nadviazat na tradicie starych keramickych
majstrov a zachovat tradi¢né remeslo zivé ako stcast hmotného i nehmotného kulturneho
dedicstva. Podujatie vytvara platformu pre prezentaciu keramikarov a pre odbornu verejnost,
pre ich stretnutie a vzajomnla vymenu sklsenosti. Priblizuje Sirokej verejnosti keramické
remeslo vo vsetkych jeho formach a umozniuje priamy dotyk navstevnika s remeslom v
tvorivych dielfnach. Bohaty kultdrno-spolocensky program je urceny vsetkym generaciam.
Podujatie napomaha zachovavat kultiru a tradicie malokarpatského regionu a je vyznamnou
sucastou komunikéacie ponuky cestovného ruchu v regiéne.

Otvorenie kultirneho leta v Senci - ,Senecké leto*

Tradicné velkolepé spolocensko-kultirne podujatie, ktorym sa od roku 1990 otvara
letna turistickd sezéna na Slnecnych jazerach. Podujatie nie je zamerané na Uzku, vekovu ci
zaujmovu skupinu obyvatel'stva, ale ma celospolocensky rozmer.

Senecky vinny festival

Cielom festivalu je spojenie propagacie kvalitnych vin zo Slovenska, Moravy, Madarska
¢i Talianska, a ich vyrobcov, so stretnutim Sirokej verejnosti priaznivcov vina v prostredi
SInecnych jazier v Senci.

Stupavsky pivny festival - Stupava Pivo Fest 2018

Podujatie ,Stupava Pivo Fest 2018“ je kultirno-spolocenské podujatie s prehliadkou
malych remeselnych pivovarov. Tradi¢ne sa ho zUc¢astni 20 malych remeselnych pivovaroy,
kond sa v jedineénom prostredi stupavského Kastielskeho parku, ¢im je tento festival
vynimocny. Akcie sa kazdorocne zucastni priblizne 8000 navstevnikov. Primarnou cielovou
skupinou su navstevnici zo Sirokého okolia a zahranicni turisti, ktori v stanovenom c¢ase budu
travit svoj volny ¢as v blizkom okoli. Podujatie ma za ciel zvysit navstevnost bratislavského
regionu pre domdcich aj zahrani¢nych navstevnikov.

Senické pivné slavnosti - Stramak fest

,Stramakfest - Senické pivné slavnosti 2018” (6. roénik) je podujatim, ktoré prezentuje
kvalitné remeselné pivovary Zapadného Slovenska, propaguje pivnu turistiku a napomaha
rozvijat produkt tzv. pivnej cesty na Zahori a v destinacii Bratislavsky region. Podujatie je
velmi pozitivne vnimané nielen v Senici ale aj SirSom okoli ¢o dokazuje jeho vysoka
navstevnost viac ako 5 tis. fudi. Okrem prezentacie kvalitnych pivovarov a regionalnej
gastronémie ponuka podujatie navstevnikom pestry kultarny a zabavny program pre celd
rodinu.

Modransky piknik

Kultarno-spolocenské podujatie, ktorého cielom je priblizit histériu znameho letoviska
Harménia v Modre, vratit sa v ¢ase a ozivit tradiciu koncertov a swingovych tanciarni pod
holym nebom. Navstevnici sa uz 6smy rok mohli nechat uniest hudbou, noblesou a
atmosférou 20. a 30. rokov minulého storocia. Podujatie ,Modransky piknik“ zachovava
kultirne dedic¢stvo a podporuje cestovny ruch v regione.
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Derii otvorenych modranskych zahrad

Podujatie, ktoré je sucastou celoeurépskeho podujatia Vikend otvorenych parkov a
zahrad. Cielom podujatia je poukazat na vyznam zelene a jej nenahraditelné miesto v nasom
Zivote. Podujatie je zamerané pre vsetky vekové skupiny. Podpora podujatia je schvalena v
rozpocte Krajskej organizacie cestovného ruchu Turizmus regionu Bratislava a je v stlade s
schvalenou stratégiou rozvoja turizmu v Bratislavskom kraji do roku 2020.

Stupava Winter Trophy 2018 - MTB & RUN

10. ro¢nik zimného podujatia pre fanusikov horskej cyklistiky a horského behania v
Malych Karpatoch. Toto Sportovo-kultirneho podujatie je velmi pozitivne vnimané nielen
priaznivcami Sportu, ale aj Sirokou verejnostou domacich a zahrani¢nych néavstevnikov.
Kazdorocne sa podujatia aktivne zGcastniuju pretekari minimalne z 9. krajin nielen z Eurépy,
ale aj USA, Japonska, ¢o vytvara dobru prilezitost na prezentovanie turistickej ponuky
regionu.

3. PODPORA ATRAKTIVIT DANEJ LOKALITY

Na podporu atraktivit danej lokality vyuziva BRT jeden z doéleZitych nastrojov
marketingu na propagaciu regiénu, infocesty, famtripy, presstripy. Cielom organizovania
infociest je popularizacia, zlepSovanie imidZu destinacie a s tym spojeny aj narast
navstevnosti v regidne. Tento ciel sa BRT snazi dosiahnut kvalitnym vyberom lokalit a sluzieb,
ktoré su predstavené Gcastnikom infociest a nasledne su predmetom mediadlnych vystupov
jednotlivych ucastnikov. Zaroven sa BRT snaZi aj selektovat relevantnych touroperatorov a
nakupcov, aby propagacia pre destinaciu bola este efektivnejsia.

V roku 2018 sa BRT podielalo na viacerych infocestach, famtripoch a presstripoch:

Gruzinsko / novinari / april 2018

Infocesta 9 novinarov z Gruzinska. Na Slovensku boli v termine 23.-28.4.2018. Novinari
prisli na Slovensko pri prileZitosti otvorenia pravidelnej leteckej linky Thilisi - Bratislavy.
Infocestu sme organizovali spolu s Ministerstvom dopravy a vystavby Slovenske]j republiky,
sekciou cestovného ruchu a so subjektami cestovného ruchu v jednotlivych regidonoch. Takto
sme im chceli predstavit ucelen ponuku travenia dovolenky na Slovensku.

Madarsko / novinari / april 2018

Infocesta novinarov z Madarska v dinoch 27.-29.4.2018. Na infocestu pricestovalo 7
novinarov a 1 zastupca zahranicného zastUpenia Ministerstva dopravy a vystavby SR v
Madarsku. Predstavili sme im Malokarpatsky regién a nevynechali ani Bratislavu. Infocestu
sme organizovali spolu s Bratislava Tourist Board. Marketingova stratégia krajskej organizacie
definuje ako hlavné cielové trhy navstevnikov zo susednych krajin, aj preto sme chceli
novindrom z Madarska predstavit moZnosti travenia volného ¢asu v hlavhom meste a okoli.
Pocet turistov z Madarska v Bratislavskom regiéne medzirocne vzrastol o 7% v roku 2017
oproti roku 2016. Absolatny pocet navstevnikov bol viac ako 24 000.
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Ceska republika / novinari, golf / maj 2018

Infocesta novinarov z Ceskej republiky, ktora sa konala v dfioch 14.-17.5.2018. Infocestu
sme organizovali spolu s OOCR Zahorie. Cielom infocesty bolo predstavit golfové moznosti na
Zahori a v okoli Bratislavy a tiez moZnosti kombinacie aktivneho a pasivheho oddychu.

Taliansko, Brazilia / novinari, blogerka / maj 2018

Infocesta novinarov z Talianska a blogerky z Brazilie v dhoch 23.-27.5.2018. Infocesty sa
zUcastnili 5 novinari z Talianska, ktori pricestovali na Slovensko vdaka spolupraci s leteckou
spolo¢nostou Ryanair, ktora poskytla novinarom letenky tym sme spropagovali aj priame
letecké spojenie z viacerych miest Talianska priamo do Bratislavy a 1 Gcastnicka infocesty
blogerka (web stranka, FB a youtube kanal apure guria) z Brazilie. Zorganizovanim infocesty
sme Ucastnikom chceli ukazat moznosti aktivheho travenia volného ¢asu nielen v Bratislave
ale aj okoli a nasledne ich spatnou vazbou prildkat novych turistov do destinacie ziskat
vyznamnejsie postavenie a tiez vyssi pocet navstevnikov a prenocovani.

Nemecko / novinari / maj 2018

Infocesta 6 novindrov z Nemecka. Infocesta sa konala v dnioch 31.5-5.6.2018 pri
prilezitosti 100. vyro¢ia vzniku CSR. Infocesta bola zorganizovana v spolupraci s Czech
Tourism, ktorad zabezpetila €ast programu v Ceskej republike a na Slovensku sme ju
organizovali spolu s Ministerstvom dopravy a vystavby Slovenskej republiky. Novinarom bola
pocas pobytu na Slovensku predstavena Bratislava ale aj Malokarpatsky regién.

Ceska republika / filmari / august 2018

Stab zo skupiny NOVA, Ceskej republiky. Na Slovensku natacali 5 dielov Toulky
Slovenskem. Projekt Toulky Ceskem a Slovenskem je o najzaujimavejsich miestach Ceskej a
Slovenskej republiky, ktory bude obsahovat 15 &asti (10 dielov Ceska republika, 5 dielov
Slovenska republika - Bratislava a okolie, Trenéin, Zilina, Poprad a Nitra) a ma slazit k
inSpiracii k cestovaniu po danych lokalitach. Toulky Slovenskem sG na jednom z
najsledovanejSom spravodajskom portali v sekcii tematickd sekcia ,Toulky Ceskem a
Slovenskem® TN.CZ a na video portali NOVAPLUS.CZ. Natacanie na Slovensku sa konalo v
termine 3.8.-8.8.2018. Bratislavsky region navstivili v dhoch 7.-8.8.2018.

World Music Festival / delegati / september 2018

Infocesta zahrani¢nych delegatov World Music Festivalu (riaditelia festivalov, hudobny
publicisti, redaktori radii,....), ktori navstivili Bratislavu v ramci festivalu World Music Festival,
ktory sa konal v termine 13.-16.9.2018. Infocesta sa uskutoc¢nila dia 13.9.2018. U&astnikom
sme chceli ukadzat mozZnosti travenia volného ¢asu v okoli Bratislavy a tym aj rozsirenia
programu navstevy festivalu v budlcnosti a ich vystupmi prildkat novych turistov do
destinacie ziskat vyznamnejsie postavenie a tiez vyssi pocet navstevnikov a prenocovani
Okrem festivalu im bola predstavena vinohradnicka tradiciu v regiéne ale aj nehmotné
kultdrne dedi¢stvo - Vajnorska cipka.
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Golf / touroperatori / september 2018

Fam trip zahrani¢nych touroperatorov sa konal v drioch 16.-20.9.2018. Fam trip sme
zorganizovali spolu s OOCR Zahorie a spolo¢nostou RuKo Sports. Cielom fam tripu bolo
predstavit golfové moznosti na Zahori a v okoli Bratislavy a tieZz moznosti kombinacie
aktivneho a pasivheho oddychu. Ucastnici sa zucastnili aj prehliadky Zimného $tadidna
Ondreja Nepelu, cielom bolo mozZnost ponukat balicky hrania golfu spojené s navstevou
Majstrovstiev sveta v ladovom hokeji, ktoré sa budu konat na Slovensku v roku 2019.

Rusko / V4 blogeri / september 2018

Infocesta sa konala dia 26.9.2018, pocas infocesty zoskupenia krajin V4 pre 7 blogerov
z Ruska. Infocesta sa konala v termine 25.-27.9.2018 - cast Slovensko. Infocestu sme
organizovali spolu s Ministerstvom dopravy a vystavby Slovenskej republiky. Blogerom sme v
kraji predstavili mestecko Svaty Jur a jeho vinohradnicke tradicie.

Cina / touroperatori / oktéber 2018

Europan Travel Commission fam tripu - 11 touroperatorov z Ciny. Fam trip sa konal v
termine 28.10. - 1.11.2018 a ucastnikom bola predstavena c¢ast Slovenska od Bratislavy po
PieStany. Fam trip sme organizovali v spolupraci s Ministerstvom dopravy a vystavby
Slovenskej republiky, sekciou cestovného ruchu. V Bratislavskom regiéne boli dria 29.10.2018
a bola im predstavena tradicia vyroby majoliky, tradicia pestovania vini¢a v kraji, ochutnali
typicka kuchyna regiénu - husacinu. TieZ si pozreli mesto Modra, ktoré lezi vo vinohradnickej
oblasti Malych Karpat. Pokracovali v spoznavani Trnavy a Piestan. Fam trip bol zamerany na
propagaciu Slovenska ako novu destinaciu cestovného ruchu - predstavenie regiéonu a tym
prilakanie turistov z Ciny

Rakusko /novinari / december 2018

Infocesta novinarov z Rakuska sa konala v dioch 7.-9.12.2018. V spolupraci s Bratislava
Tourist Board a Trnava Tourism sme pripravili novindrom z Rakuska infocestu v adventnom
obdobi. V rdmci kraja im bola 8.12.2018 predstavena tradi¢na vyroba keramiky, ktoru si mohli
v keramickej dielni aj vyskusat.

Cina / novinari / december 2018

Infocesta novinarov z Ciny sa konala v dioch 11.12. - 16.12.2018. Infocestu sme
organizovali s Generalnym konzuldtom Slovenskej republiky v Sanghaji. Novinarom bola
predstavend Bratislava (program zabezpecila Bratislava Tourist Board), Bratislavsky kraj
(Bratislava Region Tourism) a Banska Bystrica (OOCR Stredné Slovensko). V bratislavskom
regiéne boli v diioch 13.-14.12.2018. Presli si mestecka s vinohradnickou tradiciou v Malych
Karpatoch, dozvedeli sa viac o vyrobe tradicnej majoliky a skusili si aj jej vyrobu, navstivili
hrad Cerveny Kamen a ochutnali typické jedlad regionu. Infocesta bola zamerand na
predstavenie ¢asti Slovenska ako celoro¢nej destinacie na vzdialenejsich trhoch.
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4. INFRASTRUKTURA CESTOVNEHO RUCHU

Kvalitnd infrastruktira cestovného ruchu je zakladnym predpokladom k rozvijaniu
tohto odvetvia v destinacii a k zvySovaniu poctu navstevnikov, ktori sa budd chciet do regiénu
opatovne vratit. Budovanie, resp. zvySovanie Urovne a kvality informaénej infrastruktary
cestovného ruchu zvysi informovanost domacich a zahrani¢nych navstevnikov, zlepsi ich
orientaciu a zvysi povedomie o top atraktivitaich regiénu. Nevyhnutnou sucastou

infrastruktiry cestovného ruchu su aj jestvujlce strategicky lokalizované informacné centra,
nielen na GUzemi regidnu, ale aj v prihrani¢nych oblastiach.

V ramci vzajomnej spoluprace medzi KOCR BRT a OOCR Bratislava Tourist Board (¢len
KOCR BRT) sa propagovala destinacia bratislavsky region v Turisticko-informacnej kancelarii
(TIK) zriadenej (BTB) na Klobucnickej ulici 2 v Bratislave a v Infopointe na Bratislavskom
letisku. Pre BRT bol vyéleneny priestor na umiestnenie velkoploSnych bannerov,
propagacnych videi a informacnych materialov, brozir a letdkov. Zaroven skoleny persondl
tychto informacnych kancelarii poskytoval domacim a zahrani¢nym navstevnikom informacie
o moznostiach travenia volného ¢asu v regiéne, o aktualnych podujatiach v Bratislave a okoli
a tym napomahal k zvySovaniu povedomia verejnosti o turistickej ponuke regiénu.

5. ZABEZPECENIE STRATEGICKYCH, KONCEPCNYCH A ANALYTICKYCH
MATERIALOV A DOKUMENTOV, STATISTIK, A PRIESKUMOV

BRT kazdoro¢ne spolupracuje so Statistickym dradom SR (SUSR) pri ziskavani a
vyhodnocovani statistickych Gdajov cestovného ruchu za jednotlivé obdobia (kvartalne a
celoro¢né porovnania véetkych relevantnych ukazovatelov v cestovnom ruchu). SU SR
poskytol BRT spracované statistické podklady ohladom Udajov poctu prenocovani domacich a
zahrani¢nych navstevnikov v ubytovacich zariadeniach Bratislavského kraja za rok 2018.

Pocet navstevnikov v ubyt. zariadeniach Bratislavského kraja
v rokoch 2015 - 2018
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1200000
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Podla zverejnenych Statistik Statistického Gradu SR navstivilo Bratislavsky kraj celkovo
1.460.130 navstevnikov, ¢o predstavuje 0,85 % narast oproti referencénému obdobiu v roku
2017. Celkovy pocet navstevnikov vieme rozdelit na domacich a zahrani¢nych navstevnikov.
Domaci navstevnici predstavuju 35 % a zahrani¢ni navstevnici 65 % z celkového poctu
navstevnikov v roku 2018. V roku 2018 pocet domacich navstevnikov oproti roku 2017 klesol
0 1% a naopak pocet zahrani¢nych navstevnikov stipol o 2%.

Najvyssi podiel na celkovej navstevnosti v kraji mali domaci navstevnici zo Slovenska,
aZi 34,97%. Oproti roku 2017 mierne klesli. Druhi v poradi boli Cesi - 9,95 %, ktori
zaznamenali mierny narast, treti Nemci - 5,83 %, Stvrty Rakusania - 4,38% a piaty boli
navstevnici zo Velkej Britanie a Severného irska - 4,04%.

Navstevnici Bratislavského kraja 2017 - 2018
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Bratislavsky kraj sa administrativne ¢leni na 8 okresov. Bratislava | - V, Malacky, Pezinok
a Senec. Najvyssi pocet ndavstevnikov je uz tradicne v okrese Bratislava | - historické
centrum Bratislavy, v sledovanom obdobi ho navstivilo az 45 % z celkového poctu
navstevnikov Bratislavského kraja. Nasleduje okres Bratislava Il (28%) a Bratislava Il (10%),
ktoré si v tesnej blizkosti centra a ponukaju lacnejsie moznosti ubytovania. Stvrtym
najnavstevovanejsim okresom je Senec s vyse 5 % , piatym okres Pezinok s 4,5 % z celkového
poctu navstevnikov kraja. Posledné miesta patria okresu Bratislava V  (Petrzalka, Jarovce,
Rusovce a Cunovo) a Malackému okresu.
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Najvacsi narast oproti predchadzajicemu roku sme v roku 2018 zaznamenali v okrese
Senec a to 14% a v okrese Pezinok a to o 7 %. Naopak pokles zaznamenali okresy Bratislava Il

vv s

(3%)a Bratislava Il (5%), ktoré v roku 2017 mali najvacsi narast.

Pocet navstevnikov v jednotlivych okresoch Bratislavského kraja 2017 - 2018
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V Statistickom zistovani mame dostupné udaje aj za trzby v ubytovacich zariadeniach
v Bratislavskom kraji. Oproti roku 2017 trZby v sledovanom obdobi roku 2018 klesli o 0,5%.
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Bratislavsky kraj bol ¢o sa tyka poctu navstevnikov na prvom mieste oproti navstevnosti
inych krajov. Podiel BSK na celkovej navstevnosti Slovenskej republiky bol na Grovni 26,1%,
oproti roku 2017 je tam pokles o 1%.

Pocet navstevnikov v jednotlivych krajoch 2017 - 2018
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Od roku 2014 sa vyuzivaju data zo scitacky nainstalovanej na Cykomoste Slobody
v Devinskej Novej Vsi na monitorovanie a porovnavanie udajov o pohybe cyklistov a pesich
vyletnikov z Devinskej Novej vsi do rakiskeho Zamku Schloss Hof a naopak. Vdaka
nainstalovanému softvéru je mozné merané Udaje zbierat, vyhodnocovat a porovnavat
v ¢asovych radoch. Prostrednictvom cykloscitaca sa kvantifikuje pohyb cyklistov cezhranicnej
lokalite Devinska Nova Ves - Schlosshoff. Cykloscitac eviduje absolUtne pocty prichadzajicich
navstevnikoch (pesich a cyklistov) z rakuskej strany a naopak a umoziuje vyhodnocovat
dolezité porovnavacie ukazovatele, sezénnost, vyuzitie mosta a prilahlych cyklotras
v jednotlivych rocnych obdobiach, pracovnych a mimopracovnych drioch ap. Zistené Udaje
su dolezitym vychodiskom k bududcim aktivitam v oblasti rozvoja cyklistickej infrastruktury
v bratislavskom regiéne. V roku 2018 preslo cez most 252 240 l'udi, ¢o je 0 4 % viac peSich
vyletnikov a cyklistov ako 242 455 v roku 2017. Zvysil sa aj denny priemer, v roku 2017
preslo cez most v priemere 664 cyklistov a pesich, v roku 2018 azZ 691.

6. VZDELAVACIE AKTIVITY ( AKTIVITY, WORKSHOPY A STUDIJNE CESTY)

Spolupraca a partnerstvo so Slovenskym domom Centrope - Regién strednej Eurépy -
Centrope tvori osem spolkovych krajin, krajov a zip na Gzemi Slovenska, Rakuska, Madarska
a Ceskej republiky. Slovensky dom Centrope je zaujmovym zdruZenim pravnickych oséb a
nositel projektu Tourcentrope, ktorého cielom je poskytnit obyvatelom a néavstevnikom
regionu Centrope ¢o najviac informacii v materinskom jazyku o mozZnostiach travenia
volného c¢asu a produktoch cestovného ruchu.
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V ramci spoluprace so Slovenskym domom Centrope - Regién strednej Eurdpy
a Bratislavskym samospravnym krajom sa organizoval 3. rocnik regionalnej konferencie
cestovného ruchu - ,Trvalo udrzatelny rozvoj cestovného ruchu - nastroj pre rozvoj 2017
Tento roc¢nik sa zameral na vzdeldvanie studentov a ich uplatnitelnost v praxi v obore
Cestovny ruch. TaktieZz bola do Zivota uvedend brozira ,Pravy breh Dunaja“, lifestilovy
magazin Bratislava region a taktiez bol odpremiérovany novy videoklip - Urban Art Festival,
ktory predstavuje Bratislavu, ako miesto neustadleho Zivota, kde skoncila nuda. Sucastou
panelov boli aj prezentacie jednotlivych KOCR z celého Slovenska a prenos KNOW-HOW
Z organizacie na organizaciu.

7. STRATEGICKE, KONCEPCNE A ANALYTICKE MATERIALY

V spolupraci s externym dodavatelom a autorskym kolektivom pod vedenim Prof. JUDr.
Ludmilou Novackou, PhD bola v roku 2018 zrealizovanad ,Marketingova stratégia rozvoja
destinacia Bratislavsky region®, poskytujaca rozsiahlu analyzu destinacie a marketingovu
stratégiu s ndvrhom na implementaciu opatreni.

8. INE AKTIVITY BRT

Poradenska a konzulta¢na cCinnost - priebezne 2017, BRT poskytuje informécie o
instituciondlnom zabezpeceni cestovného ruchu na narodnej a regionalnej Urovni (BSK)
zainteresovanym subjektom a institiciam v cestovnom ruchu, spristupfiuje a zverejniuje
Statistiky o cestovhom ruchu v BSK a poskytuje poradensku a konzultacénu ¢innost v
oblasti marketingu a rozvoja cestovného ruchu v destincii. Venuje sa Studentom cestovného
ruchu, ktori vypractvaju zaverecné kvalifikaéné prace v pribuznych témach, vypiia ankety a
dotazniky, pracovnici BRT absolvuju riadené rozhovory v ramci primarneho prieskumu
k zadverecnym pracam ap. Zaroven BRT poskytuje poradenskd cinnost obciam, mestam a
subjektom v regiéne, ktoré maju zaujem zalozit si na svojom Uzemi oblastni organizaciu
cestovného ruchu.
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9. ROZPOCET, JEHO CERPANIE A POPIS VYDAVKOV NA AKTIVITY

NizSie uvedené tabulky obsahuji prehladné rozdelenie aktivit spolu s rozpocétom
a Cerpanim jednotlivych aktivit podla Zakona o podpore cestovného ruchu 91/2010.

Uvedené tabulky poskytuja prehlad o Cerpani rozpoétu BRT pocas roka 2017.
Finalna Uctovna zavierka za rok 2017 bola v sulade so Zakonom 91/2010 Z.z. spracovana
k 31. marcu 2018 a nasledne bola doru¢ena na Ministerstvo dopravy a vystavby SR.

Krajska organizacia cestovného ruchu Bratislava Region Tourism /Turizmus regionu
Bratislava disponovala v roku 2017 v stlade so zidkonom ¢&. 91/2010 Z.z. o podpore
cestovného ruchu v zneni neskorsich predpisov finanénymi zdrojmi v nasledujlcej struktire:

Rocny plan aktivit a prevadzky KOCR BRT 2017
Plan aktivit Schvaleny rozpocet 2017 Cerpanie a zostatok k 2017
opis Slenské dotacia dotacia Cerpanie Cerpanie
pop bezné kapitalové| clenské |dotacia bezné

1|Marketing a propagacia 75 863,52 €| 211 000,00 € 000€| 624681€| 210994,02€
2| Tvorba a podpora produktov CR 198 000,00 €| 97 000,00 € 0,00€| 192352,00 €| 96992,00 €
3|Infocesty 0,00€| 24000,00 € 0,00€ 0,00€| 23646,50€

Infrastruktira okrem vystavby zariadeni
4|ur€enych na ubytovanie 8454540 € 0,00€ 0,00€| 7954540€ 000€

Zabezpecenie strategickych koncepénych a

analytickych materialov a dokumentov,
5|&tatistik a prieskumov 9000,00 € 0,00€ 0,00€ 0,00€ 0,00€
7|Vzdelavacie aktivity 15100,00 € 0,00€ 000€| 10228,05€ 0,00€
8|Dotacna schéma 150 000,00 € 0,00€ 0,00€| 123428,50 € 0,00€

Clenské prispevky pozostavaju z finanénych prispevkov ¢&lenov KOCR BRT -
Bratislavsky samospravny kraj vo vyske 720 000 EUR, OOCR Bratislava Tourist Board vo
vySke, 94 255 EUR OOCR Regiéon Senec vo vyske 8 386 EUR, OOCR Malé Karpaty vo vyske
4131,80 EUR a OOCR Zahorie vo vyske. 1572,56 EUR. Ostatné prijmy organizacie zahrnaju
prenesené prostriedky z predchadzajuceho roka vo vyske 101 085,80 EUR, dotaciu
Ministerstva dopravy a vystavby Slovenskej republiky vo vyske 332 000 EUR a vlastné prijmy

vo vyske 729,62 EUR.

Dotacia MDaV SR je pridelovana krajskym a oblastnym organizacidm CR na zaklade
posudenia rozsahu a kvality vypracovanej Ziadosti a predloZzeného projektu a je nenaroko-
vatelna.
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Krajskej organizacii BRT v roku 2017, rovnako ako v predchadzajucich rokoch ¢innosti,
bola pridelena dotacia v plnej (100 %) pozadovanej vyske. Financné prostriedky pridelené
vo forme dotacie od MINDOP SR moZu byt pouzité vyhradne na aktivity, ktoré s spojené s
hlavhym predmetom cinnosti krajskej organizacie a ktoré si zahrnuté v projekte k Ziadosti o
poskytnutie dotacie v stlade s §29 Zakona €. 91/2010 Z.z. v zneni neskorSich predpisov
(opravnené aktivity na poskytnutie dotacie). Vydavky organizicie spojené s jej prevadzkou

a kazdodennou ¢innostou s hradené z ¢lenskych prostriedkov organizacie.
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