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ZIADOST o dotaciu na podporu
rozvoja cestovného ruchu v zmysle vyzvy

Nazov projektu

Vinne cesty v regiéne Centrope

Oblast’ podpory

Gastro — produkty

Miesto realizacie

Region Centrope ~ Bratislavsky kraj, Trnavsky kraj, Juzna

Morava, Burgenland, Niederosterreich, Vadska Zupa,
Rabsko-mosonsko-Sopronska Zupa

Teoin 06/2017 = 10/2017

Celkové opravnené vydavky 15 750 EUR

PoZadovana vy$ka finanénej podpory 10 750 EUR

Percentualny podiel finan¢nej podpory na 68 %

- - - (¢]

opravnenych vydavkoch

Zdroje Ziadatefa - spolufinancovanie 5000 EUR

Datum dorucenia Ziadosti

 (vyplia KOCR) 15.4. 1013
Registracné Cislo Ziadosti p ;
(vypiiia KOCR) W/ 2012/ ko

I. ZIADATEL

| Nazov organizacie (ziadatela)

Slovensky dom Centrope

Adresa ziadatefa

Sabinovska 16, P.O.BOX 106, 820 05 Bratislava

Predmet &innosti — cestovny ruch

ano - pie*

Typ organizacie (ob&. zdruzenie, nadacia...)

zaujmové zdruZenie pravnickych osdb

Clen OOCR (nazov OOCR)

Bratislava Tourist Board

ICO 42168937
Platitel’ DPH &Ro— nie *
Datum vzniku Ziadatela 31.10.2008

Statutarny zastupca
(titul, meno a priezvisko)

Ing. Pavol Freso

Kontaktna osoba pre projekt
(titul, meno a priezvisko)

Ing. Tatiana Mikusova

E-mail kontaktnej osoby

domcentropy@gmail.com

Telefén kontaktnej osoby

0903 826 125

Nazov banky

Tatra Banka a.s.

Cislo uétu

SK3011000000002922872058

Strucna charakteristika Ziadatela a jeho
cinnosti

Zaujmové zdruZenie pravnickych osdb, Slovensky dom
CENTROPE (SDC) vzniklo v roku 2008. Jeho &élenmi s
Bratislavsky samospravny kraj, Trnavsky samospravny kraj,
mesto Bratislava, mesto Trnava. Mesto Stupava, mesto
Svaty Jur a MC Bratislava - Cunovo.

Hlavnym cielom €innosti zdruzenia je podpora regionalneho
rozvoja prostrednictvom vytvarania cezhraniénych sieti a
partnerstiev, pripravy a implementacie bilateralnych a
multilateralnych projektov v oblasti kulttry, cestovného
ruchu, infrastruktuiry a vzdelavania v regiéne Centrope.
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Skusenosti Ziadatela s pripravou
a realizaciou projektu (prehlad minulych
aktivit a projektov za poslednych 5 rokov)

Siovensky dom Centrope rozvija spolofnl tému regidnu a
vylvara platformu na ktorej] buduje nové produkty
cestovneho ruchu, ktoréd napomahaju rozvoju Gzemia
prostrednictvom  zvydenia jeho atraktivnosti, budovania
povedomia obyvatelstva, podpory kultlry, miestnej
ekonomiky a vymene obyvatelstva v regione Centrope.

Prehiad projektov realizovanych ziadatelom:

- Projekt Cenirope capacity,

- webovy portal www.fourcenirone . su,

- Stratégia Centrope 2013+,

- Akeny plan Centrope v oblasti kultdra a cestovny ruch,

- Vinohradnicka cykiocesta z Briislavy do Trnavy,

- Rozvoj cyklistiky v regione Centrope

- webova aplikacia Agroturizmus Zapadné Slovensko,

- Vstup do projekiu Partnerstvi a aktivni institucionaini
site jako zaklad efektivniho Fizeni a Gtvarani Cyrilo-
Metodejske stezky v Moravsko-Slovenskem prihraniéi
v ramci programu cezhraniénej spcluprace Interreg VA
SK-CZ

- Rozvoj tematickych ciest v Bratislavskom a Trnavskom
kraji ako produkt cestovného ruchu

- Tvorba tematicke] cesty: Odkaz 3lachtickych rodov
Palffy, Esterhazy

e nehodiace sa preskrinite
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ii. PARTNERSTVO

1. Nazov a typ partnerskej organizacie, jeho Ulohy v projekte: Dodanie podkiadov k obsahovej
strénke vinnych ciest, zabezpelenie propagacie a udrzatelnosti

Bratislavsky samospravny kraj — regionalna samosprava

Meno Statutara

ing. Pavol Freso

Telefdn: 02/48 26 41 50

E-mail: predseda@region-bsk.sk

Meno kontaktnej osoby

Mgr. Barbora Lukacova,Riaditelka
sekcie stratégie rozvoja a riadenia
projektov

Telefén: 0903 255 165

E-mail; lukacova@region-bsk.sk

2. Nazov a typ partnerskej organizacie, jeho Ulohy v projekie: Dodanie podkiadov k obsahovej
stranke vinnych ciest, zabezpeenie propagacie a udrZzatelnosti

Trnavsky samospravny kraj — regionalna samosprava

Meno Statutara
Dr. h. c. ing. Tibor Mikug, PhD.

Telefon: 033/555 91 00

E-mail: predseda@trnava-vuc.sk

Meno kontakinej osoby
JUDr. Marek Turansky

Riaditel sekcie regiondlneho
rozvoja

Telefédn: 033/555 96 00

E-mail: marek. turansky@trnava-
vuc.sk

3. Nazov a typ partnerskej organizacie, jeho tlohy v projekte: Dodanie podkiadov k obsahove;j
stranke vinnych ciest, zabezpecenie propagécie a udrZatelnosti

Mesto Svaty Jur — miestna samosprava

Meno Statutara
Ing. Simon Gabura

Telefon: 0907 140 875

E-mail: primator@svatyjur.sk

Meno kontakinej osoby

Telefon: 0907 149 875

E-mail: primator@svatyjur.sk

4. Nazov a typ partnerskej organizacie, jeho Ulohy v projekte: Dodanie podkladov k obsahovej
stranke vinnych ciest, zabezpeenie propagacie a udrzateinosti

Mesto Stupava — miestna samosprava

Meno statutara
Ing. Mgr. art. Roman Maro$

Telefdn: 02/60200912

E-mail: primator@stupava.sk

Meno kontaktnej osoby

Telefon: 02/60200912

E-mail: primator@stupava.sk
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fil. POPIS PROQJEKTU

Hlavny ciel projektu:

Zvysit atraktivnost regionu a Gcast najméa zahraniénych navétevnikov vytvorenim nového produktu
cestovneho ruchu v regione Centrope — interaktivnej tematickej mapy - vinne cesty v regiéne Centrope,
spdjajuci existujlice vinne cesty a podujatia v regione Centrope..

Specifické ciele projekiu:

s Tvorba podmienck pre rozvoj cestovného ruchu v regione vytvorenim 5 novych produktov cestovného
ruchu. ktoré zvysia atraktivitu regiénu.

e Podpora ontine a offline marketingovych aktivit s dosahom 500 000 potencidlnych navstevnikov regionu
Centrope, ktorymi sa zviditelnia uz existujice a nove produkty cestovného ruchu - vinne cesty
Vv regione Centrope ktoré svojou podstatou zvySuj atraktivitu regionu a maju dihodoby, pozitivny
dopad na uzemie.

o Podpora dalSieho rozvijania jedinednych hodnét historického a kultirneho dediéstva v regidne,
inovativnou  formou vhodne dopifiajlicou ponuku CR v bratislavskom regione — vytvorenim produktov
propagujicich vinarstvo, historické a kultdirne dedidéstvo.

e ZvySenie poltu navstevnikov prichadzajucich do bratislavského regionu prostrednictvom nového
produktu cestovného ruchu

Cielova skupina: (konkrétne cielové skupiny aj krajiny, odkial by mali byt)

- Krajske organizacie cestovného ruchu

- Oblastné organizacie cestovného ruchu

- Turistické informaéné kancelarie

- Regionalha samosprava

- Mesta a obce

- Slovenski a zahraniéni navétevnici

- Klastre cestovného ruchu a regionalneho rozvoja
- Obyvatelia Bratislavského kraja

- Producenti vina

- Poskytovatelia sluZieb: ubytovanie, gastrondmia

¢ cielova skupina navétevnici primarne z krajin (D,AT,CZ,PL,HU,SK, Furdpa)
= milovnici dobreho vina a jedla

» ludia s0 zaujmom o vino a vinarsku krajinu

e skupinovi Uicastnici incentivneho programu; firemné kolektivy s cielom préace al. zabavy
» [udia poznavajuci iné miesta a kultlry

e [udia so zaujmom o histariu

+ fudia hladajoci relax v meste

o [udia hiadajiici relax v meste a prirode

¢ ludia hfadajici oddych s kulttrou

¢ pary hiadajuce romanticky zaZitok

o [udia oblubujtci vylety za kulttrou a histdriou

e ludia preferujlici pedie al. cyklistické vylety

e rodiny s detmi

e obchodni cestujlci

Vychodiskova situacia (zddvodnenie projektu, popis existujicej infrastruktary a dalsej
turistickej ponuky v mieste realizacie projektu):

Vychodiskova situacia;

V sucasnej dobe neexistuje komplexny vinny produkt cestovného ruchu v regione Centrope. Jednotlivé
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cezhranitneé regiony Centrope maju dobre vybudovanu sief vinnych ciest s veimi vysokou navétevnostou
turistov. Tite turisti st v pripade lepSej informovanosti a ponuky iravenia volného casu v nasom regione
patencialni navstevnici vinnych ciest v Bratislavskom kraji, s &im sa viaZze nie len jednodfiovy cestoviny
ruch, ale aj vyuZivanie gastronomickych a ubytovacich zariadeni, spoznavanie mesta, vidieka a okolia
vinnych ciest. individudiny turista sa v8ak nedokdze v regidne lahko zorientovat' a informacie si musi sam
ziskavat, pritom pre cudzinca je to obzviadt velmi narofné. Prave tuio potrebu by riesila tvorba
interaktivnej tematickej mapy vinnych ciest v regione Centrope,

Vychadzajiic zo Stratégie rozvoja turizmu v bratislavskom kraji do roku 2020 a Stratégie Centrope 2013+ je
doteZite vyzdvihndt' skutoénost, Ze v blizkosti Bratislavy a regionu je vysoké konceniracia turistov z celého
sveta, ktori primarne prisli do inej destindcie (Vieden, Neziderské jazero, Budapesf), ale svoj pobyt cheu
alebo mdzu (ak dostanl informaciu poéas pobytu) roz&irit' o vylet do Bratislavy a regionu. S destinaciou,
kde su turisti dihSie ako tyZdefi (napr. Neziderské jazero, Burgenland), je dokonca zZiadica (zka
spolupraca, nakolko aj ponuka atraktivnych vyletov do blizkeho Bratislavskéhe kraja je pre miestnych
ubytovatelov vhodnym rozéirenim programovej ponuky pre predizenie ubytovania.

Obyvateliza okolitého 3irdieho regidnu st svojou kidpnou silou a navykmi najperspektivnejsi (najma
Rakusania). Zaujem o navstevu Bratislavy sa v poslednych rokoch zacal na fomto trhu rozsirovat' aj do
vzdialenejgich, ako pri hranignych Gzemi. Cim z vaésej dialky je potencialny navstevnik ochotny prist, tym
je pre neho reainej$i aj dihdi pobyt v destinacii. Pre rozhodovanie potencialnych navstevnikov z Ciech a
Moravy je rozhodne pridanou hodnotou znamost' destinacie prameniaca zo spolocnej historie a blizkych
vziahov, dolezitym faktorom je aj absencia jazykovej bariéry.

Spbdsob travenia aktivnej dovolenky tejto ciefovej skupiny, zaujem o kultdru, prirodné atraktivity, vindrstvo i
gastronédmiu predstavuje vyznamny potencial a vyZaduje novy spdsob oslovenia vhodnou komunikéciou
produkiu.

Produlkiy:

Tvorba tematickych map v 5 jazykoch spajajlicich existujice vinne cesty v regione Centrope umoznia
zahranicnym, ale aj slovenskym turistom a obyvatelom kraja dostat informaciu o moZnosti travenia voiného
¢asu aich roz8irenie vyletu o navstevu vinnych ciest v bratislavskom regidéne. Prostrednictvom tematicke
mapy sa turisti mdZu dalej dostat’ Kk informaciam vyuzitia volnéhe &asu v okoli miesta vinnej cesty, ktoru si
vybrali.

Popri vine, vinohradnickej tradicii a gastronomii doplnkovo vyuZiva aj lokaine autentické atraktivity, ktorymi
navétevnici vyplnia program medzi navitevami vinarstiev. Forma variuje od riadenej ochutnavky s
programom u vinara aZ po individualne preslvanie sa medzi viacerymi vinarstvami ako niekolko-hodinovy
vylet za vinom alebo niekolkodfiova cesta po regione aj so sprievodnymi aktivitami za kultdrou a tradiciou,
na bicykli alebo peSi. Pre rozvoj individuainej klientely potrebuje produkt (aj jazykove) zrozumiteiného
“sprievodeu” s mapou, nauénymi textami a najma akiualnymi informaciami, ktoré vinarstvo v akom dase a s
akou ponukeu je pristupné, €o je moZné robit’ v okoli, aké su najvaésie podujatia na ceste a pod. Prave tito
potrebu napliia inovativnou formou tematicka mapa odzrkadlujica potreby doby a hladanie informacii na
internete.

V Bratislavskom a Trnavskom regidne budl najvaésie podujatia v tematickych mapach zviditefnené.

Produkty:

a) vo svoje| podstate prispievaju k zvySeniu atrakiivnosti regionu v cblasti cestovného ruchu a taktiez
skvalitiujl prezentaciu kraja,

b) maju dihodoby a pozitivny a dopad na rozvoj destinacie,

c) su inovativne a vhodne doplfajt ponuku cestovného ruchu v Bratislavskom regione a v regidnoch, v
ktorom su &lenmi OQCR, ktoré st ¢lenmi KOCR BRT,

d) st dihodobo udrzatelné a atraktivne pre navstevnikov regidnu,

e) podporujl spolupracy medzi jednotlivymi akiérmi cesiovného ruchu prostrednictvom, ktorych sa
budu realizovat najmé propagacia projektom vytvorenej turistickej ponuky a produkiov cestovného
ruchl,

Dihoroéna intenzivna aktivita BSK v cezhraniénej politickej iniciative Centrope, v poslednych rokoch
realizovana cez Slovensky dom Centrope, vytvara vhodné predpoklady pre vyuZite existuficich
nastrojov na zvysenie produktovo cielenej komunikacie na okolitych trhoch.

Vzmysle stratégie Cenirope 2013+ je =z hladiska rozvoja cesfovného ruchu kPacovy rozvojf
a budovanie tematickych ciest akymi st aj vinné cesty.
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Existujica infradtruktara:
¢ existujuca sief’ 30 vinnych ciest v ramci Regionu Centrope vinné cesty s fungujticimi stuzbami
(producenti, poskytovatelia sluZieb — gastronémia, ubytovanie, volno-tasové aktivity), cyklotrasy a i.

Turistick& ponuka v mieste realizacie projektu:
= Zazitok z vina svetovej kvality a vzrusujlcich tradicii
Pesi alebo na bicykli krajinou mnohych tvari a chuti
historia multikultirneho mesta, regidnu
dining & wining
kuiura, klasicka hudba
Sport
[edna destinacia - &tyri krajiny / kultary (SK,HU,AT,CZ)
tradicia vina svetove] kvality
cyklisticka a pesia turistika
regionalne tradicie a lokalna kuitura
regionalna gastrondmia
atraktivity & programy pre rodiny s detmi

o e ¢ 8 8 ° v © e @& 6

Sposob realizacie projektu, popis aktivit, vystupov, ohrozeni projektu:

AKTIVITY:

1. Analyza potencialu a identifikdcia lokalit - analyza existujlcich vinnych ciest v regione
Centrope je zakladnym predpokladom sluzZiacim ako platforma pre tvorbu tematickej mapy
spajajlcej existujlice vinné cesty. Material bude obsahovat: zoznam existujlcich vinnych ciest,
identifikaciu lokalit, popis cesty, informacie oregidne avine, najvacsie atraktivity na ceste,
podujatia a i,

1.1, Vypracovanie materialu: Analyza potencidlu a identifikécia lokalit

Termin; 01.06. — 30.6.2017
Organizatné zabezpecenie: Interné prace

2. Tvorba obsahu pre tematickd mapu — s textami preloZzenymi do 5 jazykov, obrazkami, grafikou
- putavou formou napisat’ strugné informacie pre navitevnika jednotlivich zastavok na vinnej
ceste + najvyznamnejsie pravidelné podujatia.

2.1. Copywriter — na zaklade analyzy potencidlu a identifikacie lokalit copywriter spracuje texty
k jednotlivym vinnym cestam vystiznou a pUtavou formou poskytujiicou navétevnikovi
potrebné informacie o konkrétnej ceste

2.2. Preklady do 4 jazykov — vyhotovené texty je potrebné prelozit' do 4 jazykov nakolko ide o
produkt cestovneého ruchu cezhrani¢ného charakteru (jazyky regionu Centrope: &esky,
nemecky, madarsky a univerzalny anglicky jazyk)

Termin: 61.07. - 15.8.2017
Organizaéneé zabezpeéenie: Externé prace

3. Tvorba interaktivnej tematickej mapy ajej prepojenie s turistickymi portalmi — tvorba
interaktivnej tematickej mapovej aplikacie spajajlce]j vinne cesty v regidne Centrope (vinna cesta
vyznaCena na mape polygénom + slide sobrazkom, popisom, najvagsimi podujatiami
a moZnostou prekliknutia sa na konkrétnu vinnu cestu).

Zamerom je poskytnut navstevnikom komplexné informacie o jednotlivych existujicich cestach
s mozZnostou prekliknutia sa do konkrétnych obci na trase, ktoré ponikaju daldie moZnosti
vyuZitia voiného ¢asu.
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Ternatickda mapa bude prepojend s vyhladavanym 5-jazyénym turistickym portélom
tourcentrope.eu prezentujicim najzaujimavejSie podujatia a tipy na vylet v regiéne Centrope.

3.1 Zakiapenie licencie GIS softvéru — zakupenie licencie je nevyhnutny predpokladom pre
vytvorenie interaktivne] tematickej mapy

3.2 Tvorba mapovej aplikacie a grafické prace — tvorba datového modelu, grafickeé Upravy
vstupov, vytvorenie mapovej aplikacie (5 jazykovych mutécii), vytvorenie polygdnov ~ tras vinnych
ciest, napifianie databazy textami, obrazkami; tvorba bannerov.

Termin: 15.08. — 31.10.2017
Organizaéné zabezpetenie: Externé prace

4. Propagacia a publicita:

4.1. Vytvorenie propagadnej brozury v 5 jazykoch - Vyhotovenie propagadnych brozir, ktoré

budd obsahovat' informacie o produkte cestovného ruchu v 5 jazykovych mutéciach a budu
cdovzdané partnerom a stakeholderom projektu (BSK, TTSK, Stupava, Svaty Jur, KOCR,
QOCR, TIKy...)

4.1.1. Tia¢ 10 000 ks propaga¢nych brozar
4.1.2. Spracovanie obsahu- grafické prace, texty, prekiady, obrazky

Organizatné zabezpedenie: Externé prace

4.2, Propagacia prostrednictvermn S-jazyéného turistického portalu_tourcentrope.eu (umiestnenie
tematickej mapy) —~ propagécia prostrednictvom navitevovaného 5 jazyéného turistického
portatu prezentujuceho najzaujimavejSie podujatia a tipy na vylet v regiéne Centrope.

Organizacné zabezpe&enie; Interné prace

4.3. Zvergjnenie 10 &lankov a tematicke mapy na webovych strankach Ziadatela a partnerov
projekty (Slovensky dom Centrope, Bratislavsky samospravny kraj, Trnavsky samospravny
kraj, mesto Svaty Jur, mesto Stupava)

Organizatné zabezpedenie: Interné prace

4.4. Uverejnenie mapy na strankach a propagdacia prosirednictvom Touristboardov, TIK-ov a
relevantnych parinerov v regidne;
0 KOCR - Bratislava Region tourism

OOCR - Bratislava Tourist Board

OOCR - Malé Karpaty

OOCR — Zahorie

OOCR - Senec

OOCR - Tirnavia

Klaster cestovného ruchu Zépadné Slovenske
Centrala cestovniho ruchu Jizni Morava
Burgeniand Tourismus
Niederosterreich-Werbung

a o G

WienTourismus

City of Szombathely

City and country of Sopron
City of Gyo6r

o ¢ 0 0O 0O O 0 0o O O O

sukromni partneri: vinari, producenti, poskyiovatelia sluzieb

Organizacné zabezpedenie: Interné prace
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4.5, Platend online reklama s doszhom 500 000 ludi v reqgidne Centrope

4.5.1. Marketingové sluzby + Facebook reklama (identifikacia ciefovych skupin (polet
obyvatelov regionu Centrope, navstevnikov novych/existujucich v regione Centrope,
zaujemcov o vinné cesty...), tvorba a nastavenie kampane, pozadovany dosah, vizualy,
jazykove mutacie a i.)

Organizatné zabezpeafenie: Externé prace

Termin: 01.06. - 31.10.2017

. Mianazment projektu
Priprava, implementacia, monitoring a hodnotenie projekiu

Projektovy manazment bude vykonavat pripravu a podanie projektu, komunikéaciu s organmi
regionalnegj a lokainej samosprdvy, parinermi a vSetky aktivity spojené s implementaciou a
maonitoringom, priprava podkladov pre VO, realizacia a zazmluvnenie dodavatelov, preberanie
vystupov a kontrola ich kvality, zUétovanie projektu spolu s kontrolou postupov finanéného
riadeni...

8.1 Projekiovy manazment : (projektovy manazér, finanény manazér)

Termin: 01.06. — 31.10.2017
Organizatné zabezpecenie: Externé prace

VYSTUPY:

1 Analyza potencidlu a identifikacia lokalit existujlicich vinnych ciest v regione Centrope

2 Vylvorenie 5 novych produktov cestovného ruchu — 5 interaktivnych tematickych map
vinnych ciest v regione Centrope

3 Propagacna brozira vinnych ciest v 5 jazykoch

MERATEENE UKAZOVATELE:

1 Pocet spracovanych dokumentov: 1
Pocget vyivarenych novych produktov CR: 5

Podet regidnov zapojenych do projektu: 7

2

3

4 Pocet publikovanych élankov: 10

5 Podet oslovenych navitevnikov, 500 000
6

Poéet propagaénych brozur: 10 000

Casovy plan pripravy a realizacie projektu:
Pocet mesiacov : 5 mesiacov

Nazov aktivity Termin realizacie aktivity od - do 041.06.2017 - 31.10.2017

1 Analyza potencialu a identifikacia lokalit - 01.06. - 30.6.2017
2 Tvorba cbsahu pre tematickl mapu: 01.07, — 15.8.2017

3 Tvorba interaktivnej tematickej mapy: 15.08. — 31.10.2017

4 Propagéacia a publicita: 01.06. — 31.10.2017

5 Manazment projektu: 01.06. - 31.10.2017
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"Plan publicity
- druh, mnoZsivo a popis tlatenych propagaénych materialov k vystupu projekiu — propagacia
produktu cestovného ruchu:

1. Vyivorenie propagacne] broZdry v 5 jazykoch

2. Propagacia prostrednictvom 5-jazyéného turistického portalu tourcentrope.eu (umiestnenie
tematickei mapy)

3. Zverejnenie 10 &lankov a tematické mapy na webovych strankach Ziadatela a partnerov projekiu
(Slovensky dom Centrope, Bratislavsky samospravny kraj, Trnavsky samospravny kraj, mesto
Svaty Jur, mesto Stupava)

4. Uverejnenie mapy na strankach a propagacia prosirednicivom Touristboardov, TIK-ov a
relevantnych partnerov v regione:

KOCR - Bratislava Region tourism

QOOCR - Bratislava Tourist Board

OOCR — Malé Karpaty

OOCR - Zahorie

OOCR - Senec

Klaster cestovneho ruchu Zapadne Slovensko

o o o 0

o]

Centrala cestovniho ruchu Jizni Morava
Burgenland Tourismus
Niederdsterreich-Werbung
WienTourismus

City of Szombathely

City and country of Sopron

City of Gyor

o o o o o o o O ©

sUkromni partneri: vinari, producenti, poskytovatelia sluzieb

5. Platena oniine reklama s dosahom 500 000 [udi v regidne Centrope

01.08.2017 — 31.10.2017
o Pocet ¢lankov o projekte zverejnenych na webovych strdnkach Ziadatela a partnerov projektu: 10
(6 ¢lankov na zafiatku realizacie a 5 ¢lankov po ukoncCeni projekiu)
e Pocet tlatenych propagacnych hrozdr: 10 000
e Pocet oslovenych navstevnikov v regidéne Centrope prostrednictvom onling kampane a sociainych
sieti: 500 000

Pouzité nastroje:
o  Online kamunikaéné kanaly
o  weby, socialne siete, turistické portaly
¢ Propagatné materiaily

Stratégia financovania prajekiu — komentar rozpottu dotacie aj spolufinancovania:
Spolufinancovanie zabezpeéené prostrednictvom &lenskych prispevkov Ziadatela - partnerov projekiu.
A1 Analyza potenciaiu a identifikacia lokalit

1.1 Viypracovanie materialu. Analyza potencialu a identifikacia lokalit:
Merna jednctka: ks x potet mernych jednotiek:1 x jednotkova suma: 500 EUR = 500 EUR dielo/analyza
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A.2 Tvorba obsahu pre tematicka mapu

2.1 Copywriter (ks/dielo): Praca textara - spracovanie obsahavej stranky tematickej mapy na zaklade analyzy
potencialu:

Merna jednotka: ks (texty k véetkym identifikovanym vinnym cestam v regicne Centrope} x potet jednotiek: 1
X suma za jednotku 800 EUR = 800 EUR dielo/sihrn textov

2.2 Preklady 4 jazyky - ¢esky, nemecky, madarsky, anglicky (pocet jazykov} — prelozenie textov k vinnym
cestam potrebnych na jazykové mutacie tematickej mapy:
Merna jednotka: jazyk x pocet jednotiek: 4 x Jednotkova cena: 500 EUR = 2 000 EUR preklady 4 jazyky

A.3 Tvorba interaktivnej tematickej mapy a jej prepojenie s turistickymi portaimi

3.1 Zakupenie licencie GIS softvéru (vratane rocnej podpory) + softvérova pedpora na dalsi rok:
Merna jednotka: ks x poget mernych jednotiek: 1 x jednotkova cena: 2900 EUR

3.2 Tvorba mapove] aplikacie a grafické prace
Merna jednotka: potet osobohodin x poéet mernych jednotiek: 270 jednotkova cena: 15 EUR = 4 050 EUR

A.4 Propagacia a publicita

4.1 Vytvorenie propagaénej broziry v 5 jazykoch
Merna jednotka: ks x pocet mernych jednotiek: 10 000 x jednotkova cena: 0,1 EUR = 1 000 EUR za
10 000ks propagaénych brozur

4.5 Platend online reklama s dosahom 500 000 fudi v regidne Centrope
Merna jednota: kampan x poéet mernych jednotiek: 1 x jednotkova cena: 3 000 EUR = 2500 EUR kampan

A5 Manazment projektu

5.1 Projektovy manazment 2 osoby

Merna jednotka: osobohodiny x potet mernych jednotiek: 100 x jednotkova cena: 10 EUR x poet osbh: 2 =
2000 EUR

Plan manaZovania projekiu:

Projektovy a finanény manazment:
1) pripravu a podanie projektu
2) implementacia projektu: priprava podkladov pre VO, komunikaca s organmi regionalnej a lokalnej
samospravy, relevantnymi partnermi, zazmluvnenie dodavatefov a i. aktivity spojené s realizaciou
3) moniteringom projekiu
4) preberanie vystupov a kontrola ich kvality
5) ztEtovanie projektu

Perscnalne;
Mgr. Zuzana Hanusova
Ing. Tatiana Mikugova

Projektovi partneri:
e Bratislavsky samospravny kraj
o Trnaveky samospravny kraj
¢ Mesto Svaty Jur
s Mestio Stupava

Situacia po ukonéeni realizacie projektu (popis prinosu projektu pre dand destinaciy, pre
aktérov v turizme a pre turistov):

Po ukonéeni realizacie projektu vznikne 5 novych produktov cestovného ruchu propagujticich vinarstvo,
historické & kultirne dedigstvo v regione Centrope. Rozvinuty vinny tusizmus prihraniénych regiénov
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(CZ, AT HU) s mnozstvorn domacich a zahraniénych turistov prinesie do Bratislavského kraja velké mnoZstvo
(cca 45 000) novych zahraniénych turistov a to rozéirenim turistickej ponuky a predovsetkym zlepSenim
informovanosti, ktora je v sti¢asnosti nedostalujuca a casto aj matdca (najma pre zahrani¢nych turistov}.

Vysledny produkt vyrazne prispeje k zvy$eniu Urovne a zlepSeniu turistickej ponuky v bratislavskom regione
a k celkovému zlepéeniu situacie v destinacii tym, ze bude schopny na jednom mieste poskytovat
komplexné informacie o existujticich vinnych cestach v regidne a to v 5 jazykovych mutaciach priamo
oslovuiticich najvacéie mnozstvo potencialnych navitevnikov (slovensky, ¢esky, nemecky, madarsky,
anglicky jazyk), poskytne moZnost pre rozéirenie ponuky ako organizovanych zajazdov, tak aj individualnych
navsiev a pobytov.

Po ukondeni projektu sa ofakava narast navstevnikov o cca 3% v porovnani s rokom 2015 (45 000).

Vystupy projektu budu verejnosti volne dostupné prostrednictvom webovych stranok, turistickych portalov a
turistickej ponuky relevantnych aktérov a projektovych partnerov.

Udrzatelnost vysledkov projektu - zamer vyuZitia podporeného objektu v cestovnom ruchu na
minimalne 3 roky od dokonéenia projektu:

(presny popis éinnosti a aktivit Ziadatela pre zabezpedenie udrZatelnosti vysledkov i vystupov
profektu)

o Vysiupy projektu — tematické mapy budd po ukoncent projektu prevadzkované ako online
komplexny produkt spajajuci a propagujtict fyzicky vybudované turisticke produkty (vinné cesty)
v jazykovych mutaciach a budd odovzdané:

1 Projektovym parinerom (BSK,TTSK, Stupava, Svaty Jur)
2 Relevanini verejni a stkromni partneri (KOCR - Bratislava Region tourism, OOCR - Bratistava
Tourist Board, OOCR — Malé Karpaty, OOCR — Zéhorie, OOCR - Seneg, OOCR — Tirnavia,
Klaster cestovného ruchu Zapadné Slovenske, Centréla cestovniho ruchu Jizni Morava,
Burgenland Tourismus,
Nicderdsterreich-Werbung, WienTourismus, City of Szombathely, City and country of Sopron,
City of Gyér, sukromni partneri: vinar, producenti, poskytovatelia sluZieb)

o Vystupy projektu budd v sprave Ziadatefa Slovensky dom Centrope, ktory ich v pripade potreby
bude aktuaiizovat

Plan aktivit na propagéaciu produkiu v cestovnom ruchu na minimalne 3 roky od dokoncenia
projekiu:

e Udrzatelnost sa zabezpedi prostrednictvom prepojenia vystupov s turistickymi portétmi partnerov.

o Vystupy projektu budli odovzdané projektovym partnerom a relevantnym subjektom a akterom
v regione (touristooardy a TIK-y, verejné a stikromneé subjekty a poskytovatelia sluzieb — vinari,
producenti, poskytovatelia ubytovacich, gastronomickych a inych sluzieb), ktori budt produkty
marketovat prostrednictvom svojich kanalov.
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Prehlasujem, Ze vSetky uvedené informacie st pravdive.

Datum Podpis $tatutarneho zastupcu

Povinné prilohy : Rozpodet projektu
Doklad preukazujuci pravnu subjektivitu Ziadatela
Doklad o menovani Statutarneho zastupcu
Vyhlasenie o partnerstve
Cestné vyhlasenie Ziadatela
Cestné vyhlasenie o spolufinancovani projektu z vlastnych zdrojov
Cestné vyhlasenie o nefinancovani projektu z inej dotacie
Doklad preukazujlci finanéné zdroje na spolufinancovanie
Dal$ie doklady podla dotanej schémy
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