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5K26 0200 0000 t. ‘32 fl94 5853
SpoIo~nosf ponákajüt orodukty CR v oblasti Bratislavy, so
~peciaIizáciou na prezent~ ~‘ pohraniëia mesta a obdobia
~eIeznej opony a ëeskoslove. “h~ opevnenia, a to
zá2itkovou formou prostrednict’v~_ 3utentickych
prezentaenç’ch nástrojov (veterány, e..penáty zbrani
a rozneho historického vybavenia).

ZIADOSt o dotáciu na podporu
rozvoja cestovného ruchu v zmysle v-~zvy

Názov projektu po kleznej opone

Oblast podpory Kultürno — historické produkty CR so zarneranim na
seniorov, rozvoj cestovného ruchu

Miesto realizácie Bratislava - Petrfalka

Term in 05/2017 — 12/2017

Celkové oprávnené 4davky 17.350 €
LPC~adOVana v~ka finan~nej podpory 12.350 €
~ Percentuátny podiel flnanënej podpory na 20%
oprávnen~ch v9davkoch
Zdroje~iadateFa - spolufinancovanie Mm. 5.000 €
Datum doruëenia ~iadosti
(vypinci KOCR) IS 4. ~~4’
Registra~né ãislo 2iadosti I
frwA,k~K0CR)

I. ~!ADATEL

JNazovorganizacie(Iiadatera) X-cursion s.r.o.
LAdresa ~iadatera Hálova 20, 85101 Bratislava
[Predmet ëinnosti — cestovnt ruth - áno —nie *

L~v~ organizácie (obë. zdruknie, nadác ..) Spoloënosf S ruëen~m obmedzentm
L~cn9°°~ (nózov 00CR) -— BTB
.~2__ — -

PlatiterDPl-l ano~Rie*
Datum vzniku ±iadatera —~ -— 6.12.2013
~tatutárny zástupca Robert Hajastek
(titul. meno a priezvLcko)
Kontaktná osoba pie projekt Robert Hajastek
(titul, meno a priezvisko)
E-mail kontaktnej osoby jhajastek@grnail.com
Telefàn kontaktr~ej osoby
Názov banky
~isIo ~tu
Struëná charakteristika aiadatera a jeho ëinnost~
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nehodiace sa pre~krtnite

II. PARTNERSTVO

1. Ná~ev a typ partnerskej ergani~áeie, jehe ülehy v prejekte

Mcno :tatutára Tolcfári E mafl:
Mono kontaktnoj osoby TolofOn: E mail:
2. Ná~ev a typ pa~nerskej ergani~thcie, jehe Ulehy v prejekte

Mono ~tatutára E mail:
Mono kontaktnoj o~oby Tolcfón: E mail:
~-Názov a typ pa~nor5koj organizaclo, joho ülohy v projoktc

Mono ~tatutára Tolofón E mail:
Mono kontaktnoj osoby Tclofán: E mail:

III. POPIS PROJEKTU

HIavn9 cier projektu:

Podporit’ povedomie obyvaterov ako aj nthv≤tevnIkov regiOnu o zaujImav~ch miestach a produktoch CR.
Zjednodu~it pristup náv~tevnIkov do oblasti pohrani~ia, do oblasti niekdaj~iej 2eleznej opony
a k objektom ‘is opevnenia.
Materiálne a marketingovo podporif produkt CR ,,Jazda p0 ~eleznej opone” resp. www.what
bratislava.sk

~pecifické ciele projektu:

Cie~om projektu je, prostrednIctvom offline a online kampani, zv’Q~if povedomie náv~tevnIkov Bratislavy
o turistickç’ch mofrostiach a zaujImavostiach v regiáne po~as obdobia 1938—1989; a tç’mto priamo
podporit rozvoj a atraktivnosf bratislavskeho pohraniëia, ako zaujImavej turistickej destinácie.

Süëastou projektu je nákup nevyhnutneho materiálrieho vybavenia, ako aj marketingová podpora
projektu What-Bratislava.sk. Projekt nadvazuje na cyklotrasu eurOpskeho v’Qznamu EUROVELO 13 -

“Cesta ~eIeznej opony” ktorá prechádza pozd& üzemia Pe~nianskeho lesa.

Projekt ma prilákaf viac záujemcov do tejto destinácie a spropagovaf nov’Q zaujimav’Q produkt CR —

Jazda p0 ~eIeznej opone resp. what-bratislava.sk.

Sü~asfou projektu je technicka prIprava a repasovanie vozidla ,,UAZ 452”, ktoré u[ah~I prIstup
náv~tevnfkom do tejto destinácie a napomô~e autentickej prezentácH daného obdobia.

Sküsenosti ~iadatera s prIpravou a realizáciou
projektu (prehiad minul’Qch aktivIt a projektov za
posledn’Qch 5 rokov)

Pomoc pri realizácii projektu rekon≤trukcie bratisIavsk~ch
bunkrov. Pomoc pri organizácii rôznych verejn~ch akciI
ako naprikiad Mobilizácia pri 8-54.
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PoskytovanIm produktu ‘Jazda po 2eleznej opone” chceme zlep~if pristup k oblasti b~vaIej 2eleznej
opony a k objektom opevnenia, ako a) zv~if záujem zahrani~n~’ch turistov o Bratislavu. Zároveñ chceme
roz~irovaf povedomie o zaujimav~’ch miestach v rámci destinácie - stálom fa~kom a iahkom opevneni a
o obdobi ~eleznej opony.

Na~ou snahou je zvç’~if atraktivnost Bratislavy, ako metropoly, aj v krajinách mimo SR a EU.

CieFová skupina: (konkrétne ciefovE skupiny a] krajiny, odkiaf by mall byt’~

Návftevnicj Bratislavy z alcQchkorvek in’Qch regiónov, ale najmä zahrani~nI turisti, cyklo-turisti, rodiny s
defmi, individuálni cestovatelia alebo ~koly, detské tábory ale a) rôzne zoskupenia seniorov èi
mifovnIkov histOrie.
(Slovensko, Nemecko, ~eská republika, Spojenth krarovstvo, Raküsko, Australia, USA)

V9chodisková situácia (zdô vodnenie projektu, popis existujücej infra&trukttn,, a d’aThej turisticke]ponuky
v mieste realizOcie pro]ektu):

Projekt ma podporif u~ existujücu infra~trukturu a jej d’aRI rozvoj. Jednou z atraktivIt pohrani~ia
Bratislavy sO naprIkiad objektystáleho opevnenia, ku ktor9m majO vç’stupy projektu zIep~ pristup.
Marketingova podpora me roz~irif povedomie o existujOcich produktoch CR a zv’~if záujem o ne.
V sO~asnosti nak spoloénosf prevádzkuje produkt CR ,,iazda p0 2eleznej opone” resp. What
bratislava.sk, s vozidlom, ktoré je kapacitne a technicky nedosta~ujOce, preto sme sa rozhodli
zaobstarat nové vozidlo, UAZ 452, ktore bude slO~if vy≤~Im kapacitn’Qm nàrokom.

Spôsob realizécie projektu, popis aktivIt, v~stupov, ohrozeni projektu:

PrIprava textov, ich preklad do roznych jazykov (angliëtina a nem~ina) a návrh grafick~ch podkladov pre
tlaë propaga&i~ch materiálov. Tlaë bro~Or a ich priebefrth distribOcia v ràmci hotelov, informa~n’9ch
centier a in~titOciI zameran9ch na destinaén’Q mana~ment. Online marketingová podpora Jazdy p0
2eleznej opone a mOzea v bunkri B-S 4 prostrednIctvom sociálnych stieti s vyu~itIm PPC a Ad-Words
kampanI a publikovanIm PR ~lénkov v médiách zameran9ch na CR.
Návrh a vç’roba triëiek pre sprievodcov - zv’$if tak reprezentatIvnos~ celeho produktu. Technické
prIprava, repasovanie vozidla a dovybavenie interiéru (nove sedadlé, nova podlaha, oprava rnotora,
in~talácia audiovizuálnych pomocok a bezpeënostn~ch prvkov).
Poskytovanie sprievodcovsk’9ch slu~ieb návftevnIkom mesta.
VyOëtovanie projektu

~asov~ plén prIpravy a realizácie projektu:
Po&t mesiacov : 8 mesiacov

Názov aktivity TermIn realizácie aktivity od — do
1. Grafické práce a priprava textov — marec — april
2. Repasvozidla UAZ4S2-april
3. Zadanie propagaën9ch materiálov do tlaEe — máj
4. DistribOcia materiálov — máj — august
5. Online marketingová podpora projektu — ma) - august
6. Poskytovanie sprievodcovsk~ch slu~ieb — máj — október
7. VyO~tovanie dotácie - december

Plan pubkcity
- druh, mno~stvo a popis tla~en’Qch propaga~n’Qch materiálov k v9stupu projektu — propagácia produktu
cestovného ruchu:
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1. Leták A4/DL — 30.000 ks — Bro~ijra o moThostjach a zaujimavostiach oblasti pohraniëia Bratislavy.
2. Publikovanje ftyroch PR ólánkov v rozsahu mm lxA4 v tIa~enom médiu VU Vefl<ej Británmi, v RakOsku, v
Nemecku a vjednom cefo-europskom periodiku.
3. Inzercia v bratjsjavskom bedekrj

Stratégia financovanja projektu — komentthr rozpo~tu dotácie a] spolufinancovania:

Rozpo~et ráta s 20% spolufinancoVanim prostrednIctvom vIastn~ch zdrojov spoloënosti.
Rozpoëet odrthk reálne trhové ceny. Zamietnutje jednej èasti rozpo~tu nemá vplyv na realizáciu jeho
ostatn~’ch poIo~iek. Financovanme bude prebiehaf priebefre.

Plan manazoVania projektu:

Na projekt bude dohIiada~ Robert Hajastek — konate[spoloanosti V spoluprácm s o.z. Müzeum
Petrfajskeho opevnenia. V rámcj distrjbOcje materiálov budil OsloVené hotely, TIC, BTB a me subjekty
CR.
April —Vypracovanme ~iadosti
Méj - September— reaiizácia aktiVIt projektu
December—vyuetoVanje dotacje

Situácia po ukon~enI realizâcie projektu (popis prInosu projektu pre danü destinOclu, pre aktérov
v turizme a pre turistov):

PodporenIm produktu ,,Jazda po 2eleznej opone” resp. what-bratislava.sk ziska clestinácia novü,
zaujImaVU a zviditernenu atraktivitu, ktorá mô~e podnietif rozhodnutie potencionalnych budOcich
náv~tevnikoV regiónu naV~tMf préVe tüto turistickü destináciu. Pre turistov a náV~teVnIkoV mesta takto
vznikne inoVatfVna forma poznáVania oblasti a jej hist6rie ktorá zlep≤I pristup k zaujImavostiam
v pohranièI a obohati ponuku produktov CR v BratislaVe. A zv9~i povedomie domácich ako aj
zahraniën9ch turistoV 0 histOrii Bratisfavy V obdobI rokoV 1938—1989.

Udr~ateFnosf vQsledkov projektu - zámer vyu~itia podporeného objektu v cestovnom ruchu na
minimálne 3 roky od dokonëenma projektu:
(presn~> popis ~innostI a aktivIt 2iadatera pre zabezpe3enie udriatefnosti v9sledkov I v9stupov projektu)

,,Jazda po Zeleznej opone”, ako aj stale fa~ké opevnenie sá produkty cestoVného ruchu, ktore sa te~ia
narastajücemu zaujmu u~ niekofl<o rokoV. Po dokon~eni projektu predpokladame zV9~enie náV~teVnosti.
ZároVeri, je tento produkt pre spoloënosf klü~oV9 a budeme ho poskytovaf aj V d’al~fch rokoch.

Plan aktiVit na propagaclu produktu v cestovnom ruchu na minimalne 3 rokrn’ od dokonëenia projektu:

UVerejñoVanie prIspevkov na socialnych siefach, komunikacma s hotelmi a inç’mi subjektami V ramci
destinacie, tlaë a distribücia propaga~nç’ch materiáloV.
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Prehiasujem, le v~etky uvedene info rmacie sU pravdivé.

s.r.o.
/ HMon 20, 85101 Bratjsjay~~ 201}

Datum Podpis ≤tatut* eho zástupcu

Povinné prilohy: Rozpo~et projektu
Dokiad preukazujüci právnu subjektivitu ~iadatera
Doklad a menovanI ~tatutárneho zástupcu
VyhIásen~e o partnerstve
Cestné vyhlásenie ~iadatera
Cestné vyhlásenie a spolufinancovanI projektu z vlastn9ch zdrojov
~estné vyhlásenie a nefinancovanI projektu z inej dotácie
Dokiad preukazujüci finan~né zdroje na spolufinancovanie
OaI~ie dokiady podra dotaënej schémy
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