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2IADOSt o dotáciu na podporu

rozvoja cestovného ruchu v zmysle v9zvy

Nazov projektu ~TRAMAK test — senické pivnê slávnosti

Oblast’ podpory Gastro-produkty
Miesto realizácie Senica

Termin 0512017— 0712017

Celkové oprãvnené v~davky 10 800,00 €

Po±adovaná v9ika finanönej podpory 8 640,00 €
Percentuãlny podiel tinanënej podpory na 80%
oprávnen9ch v9davkoch

Zdroje ±iadatera - spolufinancovanie 2 160,004

DAtum doruóenia fiadosti
(vyplña KOCR,) -1/ ‘i.
Registratné óislo fiadosti
(vypina KOCR) 1//zo”1~’ 7 kZ’C

I. ±IADATEL!

Nazov organizácie (fiadatera) Mesto Senica
Adresa iiadatel’a ~tefAnikova 1408156, 905 25 Senica
Predmet ~innosti — cestovn9 ruch

~ organizAcie (obO. zdru±enie, nadAcia...) obec
Glen 00CR (názov 00CR) 00CR Zahorie

00309 974
Platiter DPH ane — nie *

DAtum vzhiku fiadatera 23.11.1990
Statutàrny zAstupca Mgr. Branislav Grimm
(titul, meno a priezvisko)
Kontaktná osoba pre projekt Mgr. Lubo~ Hazucha
(titul, meno a priezvisko)
E-mail kontaktnej osoby Iubos.hazucha(&senica.Sk
Telefón kontaktnej osoby 03416987 652 ; 09081664 840
NAzov banky V~eobecná üverovA banka, a.s.
Cislo üótu SK55 0200 0000 0000 1982 8182
Struáná charakteristika±iadatefa a jeho Mesto Senica je administrativne, hospodárske
öinnosti a kultUrne centrum severneho Zahoria. Ako

samostatn9 üzemn9 samosprávny a správny celok
SR vznikol podia zákona O. 369/1990 Zb. o
obecnom zriadeni v roku 1990. Okresné mesto
Senica mA vy~e 20 000 obyvatelov a je
prirodzen9m administrativnym a kultürno
spoloeensk9m centrom severnej ëasti regiOnu a na
zaãiatku 21. storoOia sa stAva dole±it9m obchodno
priemyseln9m uzlom Zahoria. Mesto zabezpeãuje
pre svojich obyvatelov v~etky ülohy vypl9vajüce
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z povinnosti samosprávy. Základnou ülohou mesta
pri v9kone samosprãvy je starostlivost o v~estrann9
rozvoj jej üzemia a o potreby jej obyvate[ov. Mesto
ma právo zdru±ovat’ sa s in9mi obcami
a organizáciami v zãujme dosiahnutia spoloOného

__________________________________________ prospechu.
SkOsenosti ~iadate[a s pripravou Mesto Senica ma v organizaönej ~truktüre
a realizáciou projektu (prehrad minul9ch vytvoren~ samostatn9 referát regionalneho rozvoja,
aktivit a projektov za posledn9ch 5 rokov) ktoreho ülohou je ziskavat’ finanöne prostriedky zo

zdrojov EU, ~tátneho rozpoötu, roznych nadáciI
a in9ch zdrojov. Referát ma bohate skusenosti
s prIpravou a riadenim projektov financovan9ch
nielen z fondov EU. Za posledn’ch 5 rokov
implementovaio viacero investiön9ch
a neinvestiOn9ch projektov v celkovej v9~ke
811 025,37€.
V oblasti rozvoja cestovného ruchu pripravilo
a realizovalo nasledovné projekty:
- Mno±stvo, kvalita a dostupnost’ informaciI - nova
costa rozvoja costovneho ruchu z Fondu
Mikroprojektov SR-CR 2007-2014 v celkovej v~ke
29 236,00 €.

- Poznávajme a chrânme rozmanitost’ na.~ej prIrody
z Fondu Mikroprojektov SR-CR 2007-2014
v celkovej v9~ke 20 105,00
- Publicita a propagâcia upriamená na krasu a
turfstickU atraktivnost’ regiOnu z Fondu
Mikroprojektov SR-CR 2007-2014 v celkovej v9~ke
10927,00.
- Podpora záujmu a turfstické dole v pribraniOnom
regiOne z Fondu Mikroprojektov SR-CR 2007-2014

____________________________________ v celkovej v9~ke 9 388,59 €.

nehodiace sa pre~krtnite
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II. PARTNERSTVO

1. Názov a typ partnerskej organizácie, jeho Ulohy v projekte

M.E.R.A.D., s.r.o.
- organizaënè zabezpeOenie podujatia, komunikácia s UOastnIckymi pivovarmi
- materiálno-technické zabezpeöenie festivalu
- zabezpeãenie a financovanie mm. 3 lokalnych rockov9ch hudobn9ch skupIn
- finanöne zabezpeöenie ozvuOenia podujatia a VIP stanu pre UOinkujüce kapely
- realizácia aktivity 1 a 2
Meno átatutãra: Telefon: E-mail:
Miroslav Ri~ka 0905 364 560 rniro.riskac?l2grnail.eorn
Meno kontaktnej osoby: TelefOn: E-mail:
Miroslav Ri~ka 0905 364 560 iniro.riska~i2gmai1.corn
2. Názov a typ partnerskej organizácie, jeho ülohy v projekte

Oblastná organizácia cestovného ruchu Záhorie
- spoluorganizator
- prezentácia regiOnu Záhoiie
- siet’ovanie viacer9ch prezentujücich partnerov
- marketing podujatia (tlaOove správy, elektronické a printové media)
- realizécia aktivity 1 a 2
Meno ~tatutára: Telefôn: E-mail:
PhDr. Zdenko Cambal 0905 421 859 oocr~ezahorie.sk
Meno kontaktnej osoby: TelefOn: E-mail:
Ing. Dominika Levãková 0905 421 859 ooep1El2ezahorie.sk
3. Nãzov a typ partnerskej organizécie, jeho ülohy v projekte

Senica 2.0 — obëianske zdru±enie
- organizaëné a materiãlno-technické zabezpeöenie podujatia pie deti s rodinami v spolupréci
s obOianskym zdru±enim Domka — Zdru2enie saieziánskej miáde±e
- komunikácia a zabezpeOenie dobrovo[nikov k rozprãvkovému lesu, tvoriv9m dielniëkám a k
skékacIm hradom
- ruöné razenie odznakov na zaklade vlastného navrhu detI
- realizacia aktivity 2
Meno ètatutára: TelefOn: E-mail:
Ing. Marek ~titny 0915/454 630 marek.stitny~pmail.com
Meno kontaktnej osoby: TelefOn: E-mail:
Ing. Marek ~titny 091 5/454 630 marek.stitny(ã~gmail.com
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Ill. POPIS PROJEKTU

Hlavn9 cier projektu:

Zv9~it’ atraktIvnost’ regiOnu Záhorie prostrednictvom organizovania podujatia v oblasti
cestovného ruchu. Vytvarat’ podmienky pre rozvoj a propagáciu nov9ch a existujQcich
produktov cestovneho ruchu za UOelom zv9~enia poëtu turistov prichãdzajUcich za
atraktivitami regiOnu.

~pecifické ciele projektu:

1. Organizovanie jednodñového pivnèho festivalu v meste Senica ≤TRAMAK fest — sen/cM
pivné slavnosti.
2. Propagácia a zviditeEnenie regionalnych v9robcov, ich v9robkov a gastronomick~’ch
~peciaIit regiOnu Záhorie.
3. Prezentácia kultOrnych, historick9ch a prirodn9ch atraktivit a podujati partnersk9ch
regiOnov prostrednIctvom informaön9ch stánkov krajskej organizácie cestovného ruchu
Bratislava Region Tourism, Oblastnej organizácie cestovneho ruchu Záhorie a Region
Tirnavia.
4. Podporif vznik nového produktu cestovného ruchu regiônu ~Pivnã cesta Záhorie”,
vychádzajuceho z histOrie regiônu.
CieI’ová skupina: (konkretne ciei’ove skupiny aj kra]iny, odkiai’ by mall byf)

1. Obyvatelia mesta a pri[ahl9ch dedIn v~etk9ch vekov9ch skupIn.
2. Domãci a zahraniönI náv~tevnici a turisti prichadzajü spoznãvat’ atraktivity a gastronomické
~peciality regiOnu.
3. Lokalni a regionálni v9robcovia a podnikatelia.

V9chodiskova situácia (zdôvodnenie projektu, popis existujOCe] infra≤truktCny a d’ai~ej
turistickej ponuky v mieste realizacie projektu):

Tradicia organizovania pivneho festivalu v meste Senica siaha do roku 2012, kedy bol
v meste prv9krat organizovan9 festival. Za pat’ rokov sa z malej miestnej akcie stala
regionálna atraktivita, ktorá do regiônu Záhoria ka~d9m rokom priláka Ooraz vâë~i poãet
milovnikov piva. Na poslednom roãniku festivalu, ktor~’ sa z Kunovskej priehrady presunul do
~ir~ieho centra mesta, sa zUOastnilo cca 2500 nãv~tevnikov. Snahou mesta
a spoluorganizátorov akcie je ka~d9m rokom zvy~ovat’ a zlep~ovat’ kvalitu festivalu, ktor9
bude tento rok átartovacim podujatim senickeho kultOrneho leta a otváracIm podujatim letnej
turistickej sezOny. Novinkou tohtoroOného festivalu bude zôna pre deti, v ktorej budü
pripravené rOzne sUt’a±e a vystOpenia. V spolupráci s 00CR Zahorie a jej d’al~imi ëlenmi
podporit’ vznik nového produktu cestovného ruchu v regiOne — Pivna cesta Zãhorie, do ktorej
budü zaradene v~etky male, remeselne pivovary zo Záhoria a Bratislavskeho kraja.

Sposob realizacie projektu, popis aktivit, v9stupov, ohrozeni projektu:

Organizacia 5. roönika jednodnoveho pivného festivalu — ~TRAMAK fest — Senické pivné
slávnosti za üëelom zv9àenia atraktIvnosti regiônu Zãhoria a podpory rozvoja cestovneho
ruchu. Festival bude zameran9 na prezentáciu a ochutnavku iba mal9ch, remeseln~’ch
minipivovarov z regiOnu (Helistork, Sandorl, Stupavãr, Wywar, Mauack9 Muádek, Rudavar,
Svatojansky pivovar, Lingi~pir a Stramák), ktori by mali byt’ süëast’ou pripravovaneho noveho
produktu CR ,,Pivná cesta Zãhorie”. TohtoroOn9 roënik bude viac zameran9 aj na rodiny
s det’mi. V priiahlom parku sa vytvori detskã zôna, v ktorej budU senicki dobrovornici
organizovat’zábavne hry(rozpravkov9 less 10 stanovi~t’ami a Ulohami, razenie odznakov
podia vyroben~’ch motiyov deti a me), tvorivé dieiniëky, skakacie hrady. SpestrenIm detskej
zôny bude vystQpenie Sa~a Fifa. Ka~dé diet’a bude p0 üspe~nom zapojeni a zvládnutI Ulohy
odmenené drobn~’mi reklamno-propagaOn9mi predmetmi obstaran9mi v rámci projektu.
Poöas trvania festivalu budü v informaen9ch stankoch krajskej organizácie cestovného ruchu
Bratislava Region Tourism, Oblastnej organizácie cestovného ruchu Záhorie a Regiônu
Tirnavia prezentované a propagované v9znamne kultürne, historické a prirodne atraktivity,
v9znamnA produkty a podujatia z jednotliv9ch regiOnov. Poöas prestãvok medzi vystupujücimi
interpretmi budO na veikoplo~nej LED obrazovke prezentované krãtke propagaOné spoty
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partnerov a pozvanky na pripravované podujatia a akcie konané v regiOne. Na festivale
vystüpia minimalne tn men~ie rockové kapely a headliner podujatia. V spolupráci s 00CR
Záhorie bude lokalnym a regionálnym v9robcom poskytnut9 priestor na prezentáciu
a ochutnavku gastronomick9ch ~pecialit a Iokálnych v9robkov.

Aktivity:
1. Propagácia a reklama — cielená propagácia a marketing podujatia. V~’stupom aktivity bude
poëet realizovan9ch opatreni na propagáciu festivalu.
2. Festival - hudobn9 festival spojen9 s ochutnavkou ply regionalnych mal9ch, remeseln~ch
pivovarov, prezentácia a ochutnavka gastronomick~’ch v9robkov a produktov, prezentácia
regiônov (KOCR BRT, 00CR Záhorie a Region Tirnavia), detske atrakcie v parku. V9stupom
aktivity bude poëet zrealizovan9ch podujati na podporu rozvoja cestovneho ruchu.

Nakolko ide o bezplatn9 festival, ktorého sa m&u züãastnit’ v~etky vekové skupiny
obyvate[ov a nav~tevnikov regiOnu, nepredpokladáme ±iadne rizikã sUvisiace s organizáciou
podujatia. Festival sa uskutoOni za ka~dého poáasia s predpokladanou üOasfou cez 3000
náv~tevn ikov.
Casov9 plan pripravy a realizácie projektu:

Poãet mesiacov: 2

Názov aktivity Termin realizácie aktivity od - do
1. Propagácia a reklama 05/2017 - 06/2017
2. Festival 1. 7. 2017

Plan publicity
- druh, mno~stvo a popis tlaeenç’ch propagaOn9ch materiálov k v9stupu projektu — propagácia
produktu cestovného ruchu:

Plan publicity projektu:
1. InformaänO Olanky a tlaOove správy v regionálnej tlaói
- publicita podujatia prezentovanã v regionãlnych periodikach - Na~a Senica, Záhorák, My pre
Zahorie
2. Regioná!ne audiovizuâlnych médiá
- propagácia festivalu a aktivIt projektu v regionálnej televizH TV SEN, regionálnej
internetovej televizii TV Region a regionálnom rádiu Záhorácke radio.
3. WebovO sfranky a sociálne slate
- lnformacie o pripravovanoni festivale a aktivitách projektu budU propagované na webov9ch
stránkach mesta Senica, partnerov projektu a na sociálnych siet’ach (Facebook, Twitter,
Instagram)
4. Tlaoené materlaly
- plagáty, letáky, citylighty propagujUce pripravovan9 festival
5. Male propagaOne predmety
- v9roba propagaon9ch predmetov s logami hlavn9ch partnerov podujatia a poskytovatera
dotácie pre najmenàIch OëastnIkov festivalu

Wetky formy publicity projektu budU oznaëené logom poskytovatela dotácie a partnerov
projektu.

Stratégia financovania projektu — komentár rozpoötu dotácie aj spolufinancovania:

1 .Plagát A2,4+0, 1 50g — grafick9 navrh a tlaO plagátu k podujatiu, ktor9 bude distribuovan9 do
v~etk9ch obci a miest regiônu Záhoria, üöastnIckych pivovarov.
2. Citylight — tlaO 10 ks citylightov, ktoré budU v meste propagovaf pripravovan~’ festival
3. Leták AS, 4+0, 135g — tlaë informaöného letáku k podujatiu, ktor9 bude distribuovan9 do
podnikov v meste a okolit9ch dedinãch.
4. Reklamné predmety — male reklamné predmety a odmeny pre najmladãich uëastnikov
festivalu s potlaOou (loga partnerov projektu KOCR BRT, OOZR Zãhorie, Mesto Senica
a logo festivalu) — balOniky 1000 ks, plá~ov~ balOn 400 ks, malá sada farbiöiek 400 ks,
odznaky 600 ks, cukriky s potlaëou, reflexné pásiky 400 ks a mO.
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5. Reklamn9 banner 5mx2m — grafick9 návrh a tlaë verkopIo~neha rekiamneho bannera, ktor9
bude in~taIovan9 na hlavnom pôdiu s logami partnerov festivalu
6. Honorár — headliner podujatia — odmena pre profesionalnych umelcov, ktori vystUpia ako
headlineri podujatia.
7. Prenajom LED obrazovky — prenájom LED obrazovky vrátane dvoch kameramanov, ktori
budü na~ivo snimat’ prebiehajUce koncerty. V prestavkach medzi vystüpeniami budU na LED
obrazovke prezentované krátke spoty a pozvánky na pripravované podujatia a akcie konané
v regiOne a spropagované zdru±enia cestovného ruchu — KOCR BRT, 00CR Zãhorie
a Region Tirnavia.
8. Stage pre üOinkujücich — stavanie a prenájom pOdia pre Uáinkujücich festivalu
9. Osvetlenie — prenájom profesionalneho osvetlenia podia
10. Pivnê sety - zakUpenie 30 sUprav (1 sUprava = I ks stOl a 2 ks lavice) pivn9ch setov, ktoré
budU slO~it’ pre potreby festivalu a v budücnosti pu organizovani in9ch podujati na podporu
rozvoja cestovného ruchu v regióne.
11. Honorár — Sa~o FIFO — odmena za vystQpenie pre deti v detskej zOne

Celkove oprávnené v~’davky projektu : 10800,00 €, po±adovaná dotácia : 864000€,
spolufinancovanie ~iadatera: 2 160,00 €.

Spolufinancovanie ~iadateEa bude zabezpeOené prostrednictvom schvaleného rozpoötu
mesta Senica.
Plan mana~ovania projektu:

Pre üspe~né zvladnutie projektu bude zostaven9 intern9 projektov9 tim v zlo~eni:
Miroslav Ri~ka — organizaöné zabezpeöenie festivalu, komunikácia s mal9mi remeseln9mi
pivovarmi, zabezpeOenie VIP stanu a ozvuëenia festivalu.
Ing. Marek Stitny — organizaOné a materiálno-technické zabezpeOenie detskej zOny,
komunikácia s partnermi, zabezpeëenie dobrovornikov na akciu.
Ing. Dominika Levaková - organizaöné zabezpeëenie festivalu, komunikácia S partnermi
a regionálnymi vç’robcami, marketing a publicita podujatia.
Mgr. Lubo~ Hazucha — organizaãné zabezpeëenie festivalu, verejné obstarávania, publicita
projektu, finanOné zUötovanie projektu.

V mesiacoch 05/2017 - 06/2017 budU realizované v~etky propagaOné aktivity podujatia
(tlaëove správy, tlaë a distribUcia plagátov, letakov a citylightov, publicita v internetov9ch,
audiovizualnych a printov9ch médiach). Budü realizované verejné obstaravania na extern~’ch
dodavaterov slu±ieb a nákup materiálov, nevyhnutn9ch pre Uspe~nU realizáciu projektu.
Termin konania hlavnej aktivity — 1.7.2017 — STRAMAK fest — senické pivné slávnosti 2017.
Finanãné züãtovanie poskytnutej dotácie do 09/2017.

Situácia p0 ukonëeni realizacie projektu (popis prinosu projektu pm darn) destinaciu, pm
aktOrov v turizme a pre turistov):

Uspe~nou realizáciou projektu zv9~ime kvalitu existujUceho produktu CR v regiOne Zéhorie —

STRAMAK test — senické pivné slavnosti. Prehlbi sa spoluprãca verejného sektora s
podnikatersk9m a neziskov9m sektorom, ëo je zárukou organizovania podobn9ch podujati
zameran9ch na rozvoj cestovného ruchu v regiOne. V spolupraci s ostatn9mi aktérmi
pôsobiacimi v oblasti rozvoja CR a podnikate[sk9m sektorom vytvorif nov9 produkt
cestovného ruchu ,,Pivná cesta Záhorie”, ktorá by zosiet’ovala v~etky male, remeselne
pivovary z regiOnu Záhorie a Bratislava.
Prostrednictvom realizácie aktivit projektu zv9~ime povedomie turistov a náv~tevnikov
o atraktivitach a v9znamn9ch podujatiach, prispejeme k zv9áeniu návãtevnosti nielen regiOnu
Záhorie, ale aj okolit9ch regiónov.
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Udr±atel’nosf v9sledkov projektu - zámer vyu~itia podporeného objektu v cestovnom ruchu na
minimálne 3 roky od dokonôenia projektu:
Na zaklade spätnej vazby od üOastnikov podujatia z posledneho roãnika sa festival te~i vel’kej
oblube, vd’aka ãomu bude organizãcia festivalu pokraãovaf aj nasledujUce roky. Ka±doroöne
sa zvy~ujüci poôet Uëastnikov podujatia je predpokladom udr±atel’nosti projektu z hl’adiska
poëtu náv~tevnikov a turistov prichádzajücich do regiOnu za pivnou turistikou
a gastroturistikou. Festivaly piva na Záhori (Prievaly, Malacky, Holiã, Senica a Stupava) sa
stanü atraktivitami regiOnu Zahoria a budü prinosom v rámci rozvoja cestovneho ruchu.
V9hradovo sa poãita s üöast’ou moravsk9ch pivovarov a roz~irenirn propagácie na ëeskU
stranu hranice za üãelom zv9~enia poëtu náv~tevnikov festivalu z Ceskej republiky.

Plan aktivit na propagáciu produktu v cestovnom ruchu na minimalne 3 rokov od dokonëenia
projektu:

Mesto Senica v spolupráci $ partnermi projektu bude aj nasledujUce roky propagovat’ festival
v öo najvy~ej mofrej miere. V spolupráci s 00CR Záhorie bude festival zaraden9 medzi
TOP podujatia regiOnu. Ka±doroãne budü tlaOené plagáty, citylighty a letáky, ktoré budü
distribuovane do miest a obci, do minipivovarov a gastroprevadzok. Mesto zabezpeãi
propagáciu festivalu prostrednictvom regionálnych televizii a regionálneho radia, v ktor9ch ma
ka±doroëne predplatené reklamné spoty.

Povinné prilohy:
Doklad o menovani ~tatutárneho zástupcu
3x Vyhlásenie 0 partnerstve
Oestné vyhlasenie ±iadatel’a
Oestné vyhlásenie o spolufinancovani projektu z vlastn9ch zdrojov
Oestné vyhlásenie o nefinancovani projektu z inej dotácie
Zmluva o be±nom üãte + Potvrdenie o vedeni üãtu v banke a IBAN
Fotodokumentácia predchádzajUcich roënikov festivalu

RozpoOet projektu
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