Iva Findeis Mikroregion Laa a okolie

Mikroregién Laa a okolie sa nachddza na severe Dolného Rakuska, v desti-
ZdruZenie pre inovdcie  nacii Weinviertel a zastreduje 11 obdi. Silnou strankou tejto malej destinacie
vturizme Laa a okolie  cestovného ruchu je réznorodost ponukanych moznosti. Hlavnymi téma-
mi pre rozvoj cestovného ruchu su wellness, cyklistika, vino, gastronémia

Podujatie 2 kultdra v spojeni s miestnymi podujatiami.

ako nositel' Nielen vdaka terméalnym kdpelom Laa, krajine, ktorej dominujd vinice
rozvoja cestovného 2Vinnepivnice, nespocetnym cyklotrasam a historickym pamiatkam sa Laa
a okolie etablovali ako jeden z dovolenkovych regiénov Dolného Rakuska.
Su to prave podujatia, ktoré regidn Laa a okolie preslavili aj mimo jeho Uze-
mia. Cely region Laa a okolie zaznamenal Uzasny narast cestovného ruchu
vdaka otvoreniu termélnych kupelov Laa a Hotelu Therme Laa. Dobrym
prikladom tohto narastu je napriklad pocet prenocovani. Kym v roku 2001
zaznamenali v regidne Laa a okolie 7 451 prenocovani, v roku 2011 pocet
prenocovani uz prevysil 87 tisic.

ruchu v regione

Co predstavuje Zdruzenie pre inovacie v turizme Laa a okolie

Zdruzenie zamestnava troch ludi, pricom jeho predstavenstvo tvoria vy-
lu¢ne &estni Clenovia, ktori sa spolu s ostatnymi spolupracovnikmi venuju
rozvoju cestovného ruchu v regione Laa a okolie.

ZdruzZenie pre inovacie v turizme Laa a okolie bolo zaloZené v roku 2005
a medzi jeho ¢innosti patria:

m zastupovanie 11 obci v zalezitostiach cestovného ruchu,

m podpora atraktivity regiénu Laa a okolie z pohladu cestovného ruchu
a dovolenky,

m koordindcia ¢innosti v regiéne suvisiacich s cestovnym ruchom so spo-

lo¢nostou cestovného ruchu Weinviertel a jej vyuZzitie pre spolo¢né pro-

jekty,

aktivny marketing regiénu,

podpora povedomia o cestovnom ruchu medzi obyvatelmi,

spoluorganizovanie podujati v regidne Laa a okolie,

budovanie suladu s miestnymi podnikatelmi, zdruzeniami a pod. za tce-

lom vzdjomnej podpory,

m snaha o zintenzivnenie spoluprace so susediacimi obcami v Ceskej re-
publike.

Prednosti regionalnej spoluprace

Uzka spolupraca umoznuje:

m plnohodnotné vyurzitie synergickych efektov aj orientovanie sa na rézne
taZiskové oblasti ako su cestovny ruch, hospodarstvo, kultura, Sport, te-
matickd spolupraca,

m pouzivanie jednotnych propagacnych prostriedkov cestovného ruchu,
ktoré su tym padom aj lacnejsie,

m tvorbu viacjazy¢nych reklamnych produktoy,

m lepsie moznosti budovania marketingovych konceptov suvisiacich s ces-
tovnym ruchom,

m vymenu skusenosti v oblasti zahrani¢ného cestovného ruchu medzi
¢lenmi organizacie / zdruzenia,
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m spolo¢né pdsobenie pri rozvijani regionadlnych planov cestovného ru-
chu, akym je napriklad Festival cibule a pod.

Regionalny festival ako faktor rozvoja cestovného ruchu

V roku 1995 sa konal prvy ro¢nik vtedy eSte malého a prvého miestneho
podujatia - Festivalu cibule. Ndpad sa zaklada na skutoc¢nosti, ze v danej
oblasti sa v tej dobe pestovala cibula uz viac ako 80 rokov. Tato plodina
typicka pre oblast Weinviertel, ktora sa predava a spraciva po celom Ra-
kdsku a dokonca sa aj vyvaza do susednych krajin, sa tu pestuje na rozlohe
viac ako 300 hektarov.

Preto sa 11 obci rozhodlo spojit svoje sily a zorganizovat festival, ktory sa za
posledné roky stal magnetom pre navstevnikov. Kazdym rokom pontkaju
organizatori nielen kulindrsky zazitok, ale dévaju moznost aj polnohospo-
darom a propagaciou regiénu Laa a okolie polozili zaklady dobrej prezen-
tacie svojich produktov. Ci uz sa jednd o vystavy, priamy predaj, pripadne
vylety po okoli k jednotlivym hospodarom.

V dnesnej dobe sa pocas vikendu na Festivale cibule vystrieda priblizne
12 az 15 tisic ndvstevnikov. Aj napriek Uspechom ale nezabidame na po6-
vodné urcenie festivalu, ktorym je zvysenie povedomia o cibuli z regiénu
Laa, ¢im zaroven zvySujeme povedomie aj o samotnom regione Laa. Kedze
navstevnici neprichadzaju iba z blizkeho okolia, na svoje si pridu aj ubyto-
vatelia (hotely, penziény, farmy a pod.).

Mnohi hostia, ktori sa prisli prvykrat pozriet do regiéonu Laa a okolie na

Festival cibule a stravili tu nejaky cas, sa stali pravidelnymi navstevnikmi

a vyuzivaju aj iné moznosti poskytované nasim regiénom:

m navstevu termalnych kdpelov,

m cykloturistiku,

m ndvstevu muzei,

m iné podujatia v priebehu roka (vindrske, tekvicové, adventné, kultirne
ainé) a pod.

V skratke sa da povedat, Ze sa zvysil nielen pocet prenocovani a ozil cestov-

ny ruch, ale aj hospodarstvo.

Udrzatelhost Festivalu cibule sa odzrkadluje v cestovnom ruchu aj v po-
nuke polnhohospodarov a gastronémov, pricom nesmieme zabudat ani na
pozitivny vplyv Uzkej spolupréce celého regiénu na jeho rozvoj.

Spolo¢ne za nasimi cielmi
»Najvdcsim konkurentom nie je susednd obec, ale Toskdnsko.”

Spojenie obci do mikroregionu prinieslo vyhody nielen cestovnému ruchu,
ale aj hospodarstvu ako takému. Toto spojenie umoznuje aktivaciu syner-
gickych efektov a sustredenie sa na rézne taziskové oblasti - vyraznejsia
prezentacia ako destinacie cestovného ruchu, pouzivanie spolo¢nych re-
klamnych prostriedkov, ktoré su vdaka tomu aj lacnejsie, miestna aj cezhra-
ni¢né spolupréaca, hospodarska spolupraca, vymena skusenosti v oblasti
kultdry a posilnenie Sportu.
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Iva Findeis

Tourismusinnovationsverein
Land um Laa

Veranstaltung

als ein Faktor der
Tourismusentwicklung
in der Region
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Kleinregion Land um Laa

Die Kleinregion Land um Laa liegt in Niederosterreich, in nérdlichen Wein-
viertel und besteht aus 11 Gemeinden. Die Starke dieser kleinen Touris-
musdestination ist die Angebots-Vielseitigkeit. Wellness, Radfahren, Wein,
Kulinarik und Kultur auch in Verbindung mit regionalen Veranstaltungen
sind die Hauptthemen die touristisch aufgearbeitet werden.

Nicht nur durch die Therme Laa, die Landschaft mit Weinbergen und
Kellergassen, unzahlige Radwege und historische Sehenswiirdigkeiten hat
sich das Land um Laa als Urlaubsregion in Niederosterreich etabliert. Mitt-
lerweile sind es auch Veranstaltungen die das Land um Laa weit lber die
Landesgrenzen bekannt machen. Die ganze Region Land um Laa konnte in
den letzten Jahren sicherlich auch durch die Inbetriebnahme der Therme
Laa sowie des Hotels Therme Laa einen sensationellen touristischen Auf-
schwung verzeichnen. Man sieht es beispielweise an den Nachtigungs-
zahlen - im Jahr 2001 wurden im Land um Laa 7.451 Nachtigungen und im
Jahr 2011 mehr als 87.000 Nachtigungen aufgezeichnet.

Fiir was steht der Tourismusinnovationsverein Land um Laa

Der Tourismusinnovationsverein Land um Laa beschaftigt 3 Mitarbeiter
und der Vorstand besteht aus ehrenamtlichen Personen, welche gemein-
sam mit den Mitarbeiterninnen an der touristischen Entwicklung des Lan-
des um Laa arbeiten.

Tourismuslnnovationsverein Land entsteht seit 2005 und:

m vertritt in touristischer Hinsicht elf Nachbargemeinden,

m fordert die Attraktivitdt des Landes um Laa als Reise- und Urlaubs-
region,

m koordiniert die Tourismusarbeit der Region im Kontakt mit der Weinvier-
tel Tourismusgesellschaft und nutzt diese fiir gemeinsame Projekte,

m betreibt aktives Marketing fiir die gesamte Region,

m fordert das Tourismusbewusstsein in der Region,

m ist zusdtzlich Mitveranstalter und Begleiter der Veranstaltungen in der
Region Land um Laa,

m schafft Synergien mit ansassigen Unternehmen, Vereinen, etc. zwecks
gegenseitiger Unterstlitzung,

m bemiiht sich um eine Intensivierung der Zusammenarbeit mit tschechi-
schen Nachbargemeinden.

Vorziige einer ,Regionsgemeinschaft”

Die ZusammenschlieBung ermdoglicht die Aktivierung von Synergieeffek-
ten und kann sich auf unterschiedliche Schwerpunkte konzentrieren — Tou-
rismus, Wirtschaft, Kultur, Sport, themenbezogene Kooperationen.

m Verwendung von einheitlichen Tourismus-Werbemittel, die auch kosten-
effizienter sind,

m Herstellung von mehrsprachigen Werbemitteln,

m Bessere Gestaltungsmaoglichkeiten der Tourismus-Marketingkonzepte,

m Erfahrungsaustausch zum Fremdenverkehr unter den Mitgliedern der
Organisation/Vereines,
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m Gemeinsame Mitwirkung an regionalen Tourismuskonzepten wie z.B.
Zwiebelfest, etc.

Regionsfest als ein Faktor der Tourismusentwicklung

Im Jahr 1995 wurde damals eine kleine und erste regionale Veranstaltung
ins Leben gerufen - Das Zwiebelfest. Die Idee beruht an der Tatsache, dass
im Land um Laa schon seit tber 80 Jahren Zwiebel angebaut wurde. Auf
Uber 300 ha wachst hier diese typische Weinviertler Feldfrucht, die in ganz
Osterreich verkauft und verarbeitet und auch ins benachbarte Ausland ex-
portiert wird.

So schlieBen sich die 11 Gemeinden zusammen und veranstalteten ge-
meinsam ein Fest, das sich in den letzten Jahren zu einem wahren Publi-
kumsmagneten entwickelte. Jedes Jahr bieten die Organisatoren nicht nur
der Gastronomie sondern den Landwirten und Vermarktern aus dem Land
um Laa eine gute Basis fiir deren Produktprédsentation. Seien es Ausstellun-
gen, direkt Verkauf oder Ausfliige in der Region zu den Landwirten.

Mittlerweile werden an dem Zwiebelfest-Wochenende zwischen 12.000
und 15.000 Besucher gezdhlt. Bei allem Erfolg wird aber nicht vergessen
auf die urspriingliche Bedeutung des Festes, namlich den Bekanntheits-
grad der Laaer Zwiebel und damit auch den Bekanntheitsgrad des Landes
um Laa zu erhohen. Da die Besucher nicht nur aus der Region stammen,
sind dadurch auch die Beherberger (Hotels, Friihstlickspensionen, Bauern-
hofe, etc.) gefordert.

Viele Gaste die zum ersten Mal in das Land um Laa wegen des Zwiebel-
festes anreisten und hier verweilten, sind mittlerweile Stammgadste und
nutzen auch die anderen Angebote der Region: Thermenbesuch, Radfah-
ren, Museenbesuche, Veranstaltungen zu anderen Jahreszeiten (Thema
Wein, Klrbis, Advent, Kulturveranstaltungen, etc.) usw.

Kurz gesagt, nicht nur der Tourismus (Nachtigungszahlen) sondern auch
die Wirtschaft wird belebt. Die Nachhaltigkeit des Zwiebelfestes spiegelt
sich nicht nur im Tourismus sondern auch in dem Angebot der Landwirte
und Gastronomen wieder und zusatzlich wird die Entwicklung der gesam-
ten Region durch die enge Zusammenarbeit der Gemeinden positiv be-
einflusst.

Gemeinsam statt einsam
» Der gro3te Konkurrent ist nicht der Nachbarort, sondern die Toskana”

Dadurch, dass sich elf Gemeinden zu einer Kleinregion zusammenge-
schlossen haben, hat es nicht nur Vorteile im Tourismus sondern auch wirt-
schaftliche Vorteile gebracht. Diese ZusammenschlieBung ermdéglicht nun
die Aktivierung von Synergieeffekten und kann sich auf unterschiedliche
Schwerpunkte konzentrieren — starkere Auftritte als Tourismusdestination,
Verwendung von einheitlichen Werbemitteln die damit auch kosteneffizi-
enter sind, lokale und grenziiberschreitende Kooperationen, Wirtschafts-
kooperationen, kultureller Austausch sowie der Bereich Sport.
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Zdruzenie Malokarpatskd vinna cesta® je zaujmovym zdruzenim fyzickych
a pravnickych osob, ktoré maju zdujem o rozvoj malokarpatského regionu,
najma jeho tradi¢nych hospodarskych odvetvi, kultury a ich vyuzitia pre
rozvoj cestovného ruchu.

Cielom Zdruzenia je aktivne sa podielat na regiondlnom rozvoji v ma-
lokarpatskom regiéne, najmd so zameranim na rozvoj vinohradnictva
a vinarstva a ich spojenim s cestovnym ruchom a dalSimi aktivitami, ktoré
prispievaju k véestrannému rozvoju regiénu.

Malokarpatskd vinna cesta je ako Uzemie (destindcia) ohrani¢ené pohorim
Malych Karpdt a spojnicami sidiel Bratislava, Senec, Trnava a Smolenice.

Jednou z hlavnych ¢innosti, ktorou zdruzenie prispieva k zvySovaniu atrak-
tivity regiénu, je organizovanie podujati, ktoré su spojené najma s vi-
ndarskymi, vinohradnickymi a kultdrnymi tradiciami.

Najvyznamnejsie podujatia Malokarpatskej vinnej cesty
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Graf znadzornuje stupajucu tendenciu organizovanych podujati

Der otvorenych pivnic®

m Podujatie sa prvykrat uskutocnilo v roku 2000 a odvtedy sa kona kazdy
rok v novembri. V roku 2011 bolo pre navstevnikov otvorenych az 130
pivnic v 28 mesteckach a dedinkach od Devina po Smolenice, pricom sa
odprezentovala takmer tisicka vin od 180 vinarov. Vy3e 6 000 Ucastnikov
okrem degustacie mohlo stretnut aj osobnosti slovenského vinohrad-
nictva a nazriet do tradi¢nych aj ultramodernych vinarskych pivnic.

Otvorené pivnice na sv. Urbana®

m Histéria tohto podujatia sa zacala pisat v roku 2007 a jeho popularita
medzi navstevnikmi vyrazne rastie. Priaznivci vina m6zu ochutnat vina
malokarpatskych vinarov vo viac ako 100 pivniciach od Bratislavy — Devi-
na az po Trnavu. Zaujem Ucastnikov vyznamne podporil aj fakt, Ze v ce-
ne vstupenky je zahrnuty bonus na nakup vina v uréenej hodnote.
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Vino, zeny a vone®

Podujatie venované Zenam, ktoré pdsobia vo vinohradnictve aj tym,
ktoré sa s vinom stretdvaju pre potesenie.

Den vo vinohradoch

Podujatie vzniklo s cielom upriamit pozornost navstevnikov na to, kde
sa zacina cesta dobrého vina, teda vo viniciach. V roku 2011 sa konalo
tretikrat.

Propagacia podujati:

webova stranka a socidlne siete (webovu stranku v roku 2006 navstivilo
20 000 navstevnikov, v roku 2011 az 80 000 navstevnikov),

od roku 2002 sa kazdoroc¢ne vydava kalendar podujati Vinohradnicky a
vinarsky rok, kde st uvedené poduijatia, ktoré organizuje Malokarpatska
vinna cesta a jej ¢lenovia (vinari, hotelieri, mizea, samosprava, vinarske
spolky),

prostrednictvom médii (napr. Uspesny serial o vinaroch Velké vino Ma-
lych Karpat v radiu, ktorého sa v minulom roku zucastnilo 54 vinarov),
pravidelné tematické prilohy o vine v dennikoch, pravidelné ¢lanky
o podujatiach Malokarpatskej vinnej cesty a pod.,

Ucast na veltrhoch cestovného ruchu na Slovensku i v zahranici
navsteva novinarov zo Slovenska i zahranicia (Polsko, Madarsko, Ceska
republika).

Navstevnost podujati:

Prikladom trvalej udrzatelnosti podujati a ich rastiiceho vplyvu na rozvoj
turizmu v regione je aj najuspesnejsie podujatie Malokarpatskej vinnej ces-
ty Den otvorenych pivnic, ktoré sa kona kazdoro¢ne v novembri.

Pocet otvorenych

Rok prevadzok Pocet navstevnikov
2000 17 500
2001 30 (60 vinarov) 1260
2002 42 1076
2003 57 2 000
2004 63 2500
2005 63 (100 vinarov) 2 800
2006 81 (120 vinarov) 3500
2007 96 (130 vinarov) 3800
2008 101 (150 vinarov) 4500
2009 103 (160 vinarov) 5200
2010 129 (176 vinarov) 5600
2011 130 (174 vinarov) 6 300

Tabulka zndzornuje pocet otvorenych prevadzok a pocet navstevnikov od
zaciatku existencie podujatia po sucasnost. Za 11 rokov sa podarilo vytvo-
rit podujatie, ktoré je zndme nielen na Slovensku, ale i v zahranici.
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Hlavné prinosy podujati a ¢Cinnosti zdruzenia:

Najvacsi uspech - spolo¢ne sa podarilo vytvorit fungujlice partnerstvo
a systém spoluprace podnikatelov s mestami, obcami, mikroregiénmi,
spolkami a dalSimi partnermi. Podujatia upeviuju kooperaciu sukromné-
ho a verejného sektora.

Velmi délezité bolo, Ze potreba spolupracovat i organizovat podujatia
vznikla zdola, z potreby ludi, ktori boli priamo zainteresovani na cestov-
nom ruchu v regiéne (vinari, hotelieri, reStauracie, cestovné kancelarie, ale
i mlzed a samosprava). V roku 1996 malo zdruzenie priblizne 50 ¢lenov,
v sicasnosti sa pocet zvysil na takmer 700 ¢lenov.

Organizovanie podujati ma priaznivy ekonomicky dosah pre vietky pria-

mo zucastnené subjekty:

m OZ Malokarpatska vinna cesta zisk z podujati zvacsa vyuzije na propa-
gaciu regidnu (mapy, propagacné materialy) a dalSich podujati

m Vinari, vinarske spolky maju osoh z predaja vina, predaja obcerstvenia,
reklamy vinarstva

m Aj subjekty, ktoré sa priamo nezucastnuju podujati, maju ekonomicky
prinos vdaka faktu, Zze do regiénu pride zvyseny pocet navstevnikov
(muzed, resStauracie, hotelieri, remeselnici, predajne so suvenirmi, ale
i obchody v mesteckach).

m Vyuzitie medzinarodnej spoluprace pri organizovani spolo¢nych podu-
jati a skisenosti zo zahranicia pri organizovani podujati v regiéne.

m Zvysdenie regionalnej identity (rastie pocet podujati v regiéne, narast
poctu subjektov, ktoré sa chcu aktivne zapdjat do podujati, narast zauj-
mu navstevnikov o podujatia).

m Spoluprdca medzi jednotlivymi subjektmi, zdruzenie finan¢nych pros-
triedkov jednotlivych subjektov a organizovanie podujati v sucasnosti
prindsaju financné prostriedky na propagaciu regiénu (mapa, kalendar
podujati, propagacné materidly, Gcast na vystavach).

Zdruzenie Malokarpatskd vinna cesta za 16 rokov svojej pésobnosti pris-

pelo k vytvoreniu zaujimavej a navstevovanej turistickej destinacie v bliz-

kosti Bratislavy a svojou ¢innostou sa znacne podiela na celkovom rozvoji
regiéonu.
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Kleinkarpatische
Weinstrasse Verein

Weinveranstaltungen
und die Partnerschaft
als Voraussetzungen
fiir die Entwicklung
der Kleinkarpatischen
Weinstrasse

und der Region

Der Kleinkarpatische Weinstrasse Verein® ist eine Interessenvereinigung
von natirlichen und Rechtspersonen, die Interesse an der Weiterentwick-
lung der Kleinkarpatenregion, und vor allem deren traditionellen Wirt-
schafts- und Kulturzweigen haben und diese zur Entwicklung von Touris-
mus nutzen wollen.

Ziel des Vereines ist es, aktiv an der regionalen Entwicklung in der Klein-
karpatenregion teilzunehmen, vor allem mit Hinsicht auf die Entwicklung
von Weinbau und Kellerwirtschaft und deren Verbindung mit Tourismus
und weiteren Aktivitaten, die zu der allseitigen Entwicklung der Region
beitragen.

Die Kleinkarpatische Weinstrasse ist als ein Gebiet (Destination) durch das
Kleinkarpatengebirge und die Stadte Bratislava, Senec, Trnava und Smole-
nice abgegrenzt.

Eine der Haupttatigkeiten, durch die der Verein der Attraktivitat der Regi-
on beitragt ist die Organisation von Veranstaltungen, die hauptsachlich
mit Weinbau, Kellerwirtschaft und Kulturtraditionen verbunden sind.

Zu den wichtigsten Veranstaltungen
der Kleinkarpatischen Weinstrasse gehoren:
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Der Graf zeigt uns die steigende Tendenz der Anzahl der Veranstaltungen

m Tag der offenen Weinkeller®
Diese Veranstaltung hat zum ersten Mal im Jahre 2000 stattgefunden
und seitdem wird sie jedes Jahr im November organisiert. In 2011 ha-
ben 130 Keller in 28 Gemeinden und Doérfern von Devin bis Smolenice
im Rahmen dieser Veranstaltung ihre Tire gedffnet, wobei ungefahr ein
tausend Weine von 180 Winzern prasentiert worden. Mehr als 6 000 Teil-
nehmer konnten aulBer Weinproben auch Personlichkeiten des Slowa-
kischen Weinbaus treffen und traditionelle, sowie auch hochmoderne
Weinkeller besuchen.

m Offene Keller am St. Urbanstag®
Die Geschichte dieser Veranstaltung hat im Jahre 2007 angefangen und
ihre Popularitat ist seitdem rapide angestiegen. Weinliebhaber kdnnen
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Weine von Winzern aus der Kleinkarpatenregion in mehr als 100 Wein-
keller von Bratislava — Devin bis Trnava probieren. Das Interesse der Be-
sucher liegt sicherlich auch in der Tatsache, dass im Preis der Eintrittskar-
te schon auch ein Weincoupon in einem gewissen Wert sich befindet.

m Frauen, Wein und Diifte®
Diese Veranstaltung ist den Frauen gewidmet, die im Weinbau tatig sind
und die mit Wein aus reiner Freude in Kontakt kommen.

m Ein Tag im Weinberg
Diese Veranstaltung wurde mit dem Ziel gegriindet, den Besuchern
auch zu zeigen, wo der Weg eines jeden guten Weines anfangt, d.h. die
Weinberge vorzustellen. In 2011 hat diese Veranstaltung schon zum drit-
ten Mal stattgefunden.

Vermarktung der Veranstaltungen:

m Eine Website und die "social networks” (die Website hatte in 2006 20 000
Besucher und in 2011 schon 80 000 Besucher),

m Ab 2002 wird jedes Jahr ein Kalender mit den Veranstaltungen unter
dem Titel ,Weinbau und Kellerwirtschaftsjahr” verlegt, in dem sich all
die Veranstaltungen befinden, die von dem Kleinkarpatische Weinstras-
se Verein und dessen Mitglieder (Winzer, Gastwirte, Museen, Selbstver-
waltung, Weinbauvereine) veranstaltet werden,

m Mittels Medien (z.B. die erfolgreiche Funkserie ,GroBBer Wein der Klein-
karpaten” an der im letzten Jahr 54 Winzer teilgenommen haben),
regelmaBige thematische weinbezogene Beiblatter in Zeitungen, re-
gelmaBige Artikel Uber die Veranstaltungen auf der Kleinkarpatischen
Weinstrasse, usw.,

m Teilnahme an Tourismus-Messen in der Slowakei und im Ausland,

m Besuche von Reportern aus der Slowakei und dem Ausland (Polen, Un-
garn, Tschechische Republik).

Besucherzahlen auf den Veranstaltungen:

Ein gutes Beispiel einer nachhaltigen Veranstaltung und deren steigenden
Einfluss auf die Entwicklung der Region ist auch die erfolgreichste Veran-
staltung der Kleinkarpatischen Weinstrasse, der Tag der Offenen Weinkel-
ler, der jedes Jahr im November stattfindet.

Anzahl der offenen

Jahr Anzahl der Besucher

Weinkeller
2000 17 500
2001 30 (60 Winzer) 1260
2002 42 1076
2003 57 2 000
2004 63 2500
2005 63 (100 Winzer) 2800
2006 81 (120 Winzer) 3500
2007 96 (130 Winzer) 3800
2008 101 (150 Winzer) 4500
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2009 103 (160 Winzer) 5200
2010 129 (176 Winzer) 5600
2011 130 (174 Winzer) 6 300

Die Tabelle zeigt uns die Anzahl der offenen Weinkeller und der Besucher
ab der Griindung der Veranstaltung bis heute. In den 11 Jahren hat der Ver-
ein eine Veranstaltung geschaffen, die nicht nur in der Slowakei, sondern
auch im Ausland bekannt ist.

Hauptbeitrdage der Veranstaltungen und Aktivitdten des Vereines:

m GroBter Erfolg - zusammen haben wir eine funktionierende Partner-
schaft und ein System der Zusammenarbeit von Unternehmern, Stadten,
Gemeinden, Mikroregionen, Vereinen und anderen Partnern geschaf-
fen. Die Veranstaltungen starken die Zusammenarbeit des 6ffentlichen
und privaten Sektors.

m Wichtig ist, dass der Bedarf nach Zusammenarbeit und Organisation
von Veranstaltungen von unten kam, das heit von den Menschen, die
direkt am Tourismus in der Region beteiligt waren (Winzer, Gastwirte,
Gasthofe, Reisebliros, Museen und die Selbstverwaltung) In 1996 hatte
der Verein ungefahr 50 Mitglieder, wobei es heute mehr als 700 sind.

m Die Organisation von Veranstaltungen hat einen positiven wirtschaftli-
chen Einfluss auf alle beteiligte Subjekte:

Der Kleinkarpatische Weinstrasse Verein nutzt die Einkommen aus den
Veranstaltungen hauptsachlich zur Vermarktung der Region (Landkar-
ten, Vermarktungsdokumente) und der weiteren Veranstaltungen.
Winzer und Weinbauvereine verdienen am Wein- und Erfrischungsver-
kauf, sowie der Vermarktung des Weinbaues.

m Aberauch Subjekte, die sich nicht direkt an den Veranstaltungen beteili-
gen, haben wirtschaftliche Vorteile dank der Tatsache, dass eine erhohte
Anzahl von Besuchern in die Region kommt (Museen, Restaurants, Gast-
wirte, Handwerker, Souvenirldden, aber auch andere Laden und Betrie-
be in den Gemeinden).

m Man nutzt die internationale Zusammenarbeit bei der Organisation von
gemeinsamen Veranstaltungen und die eingesammelten Erfahrungen
aus dem Ausland bei der Organisation von regionalen Veranstaltungen

m Die regionale Identitdt wird erhoht (die Anzahl der Veranstaltungen in
der Region wachst, sowie auch die Anzahle der Subjekten, die aktiv an
diesen Veranstaltungen teilnehmen wollen und letztendlich auch das
Interesse der Besucher fiir unsere Veranstaltungen).

m Die Zusammenarbeit zwischen einzelnen Subjekten, die Vereinigung
der Finanzmitteln der einzelnen Subjekten und die Organisation der
Veranstaltungen schaffen Finanzmittel fir die weitere Vermarktung der
Region (Landkarte, Kalender der Veranstaltungen, Vermarktungsmate-
rialien, Teilnahme an Messen und Ausstellungen).

m Der Kleinkarpatische Weinstrasse Verein hatin den 16 Jahren seiner Exis-
tenz zu der Schaffung einer interessanten und besuchten Tourismusdes-
tination beigetragen, die sich in der Nahe von Bratislava befindet. Durch
seine Aktivitdaten hat der Verein auch zu der ganzheitlichen Entwicklung
der Region beigetragen.
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Veduci partner / Lead Partner
Niederosterreich-Werbung GmbH
Niederosterreichring 2, Haus C
3100 St. Polten

Osterreich / Rakusko
www.hiederoesterreich.at

Projektovy partner / Projektpartner
Bratislavsky samospravny kraj / Kreis Bratislava
Sabinovska 16

P.O.Box 106

820 05 Bratislava 25

Slovensko / Slowakei

www.bratislavskykraj.sk

Projekt DESTINATOUR 2013

je realizovany v ramci Programu cezhrani¢nej spoluprace

Slovenska republika — Rakusko 2007 - 2013

a je spolufinancovany z prostriedkov Eurépskeho fondu regiondlneho rozvoja.

Das Projekt DESTINATOUR 2013

wird im Rahmen des Programms

der grenziiberschreitenden Zusammenarbeit

Slowakische Republik - Osterreich 2007 - 2013 realisiert und aus Mitteln
des Europdischen Fonds fiir Regionale Entwicklung kofinanziert.
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