MIESTO DESTINACNEHO MANAZMENTU ~ »O% 2°7

0“ 4 j ‘Q_fo X
95\ 0,
m( "o“ - d“oo

DESTINACIA

® Prirodno-kultirne danosti
= Infrastruktura
= Priestorové (Uzemné) planovanie
= Povedomie o vyzname CR

PRODUKT SLUZBY
= Atraktivnost = Existencia
= Komplexnost = Kvalita

DESTINACNY MANAZMENT

= Vztahy / koordinacia (OOCR, KOCR, SACR)
= Vizie, stratégie, destinacny marketing

Vychodisko pre:

A2

MARKETING




VZTAHY A POSLANIE DM vOb: 27

oN < N .
;oroo:-’ J ‘ :)g
R & 1%

DESTINACNY MANAZMENT

= PORADENSTVO:
-Vyznam DM pre CR, pre obec, pre podnikatela,
obyvatela

= USMERNOVANIE
-Pri volbe/tvorbe produktu a jeho marketingu z pohladu
potrieb destinacie ako aj synergie s aktivitami inych

= ZBER INFORMACII
-Spatna vazba pre upgrade produktu
-Vstupy pre tvorbu marketingového planu vyssich DMO
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