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Clen ¢lensky prispevok v EUR vyjadrené v %
Bratislavsky samospravny kraj 440.000,00 76,844 %
Bratislavska organizacia CR 112.804,00 19,701 %
Regidn Senec 8.350,00 1,458 %
Malé Karpaty 6.236,00 1,089 %
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uvoD

Krajska organizacia cestovného ruchu Turizmus regionu Bratislava / Bratislava Region
Tourism (dalej aj ,BRT“) je organizidciou destinatného manaZimentu, hospodariaca ako
neziskova organizdcia. Bola zaloZena Zakladatelskou zmluvou uzatvorenou dria 13.2.2012
podla §9 zdkona ¢. 91/2010 Z.z. o podpore cestovného ruchu v zneni neskorsSich pravnych
predpisov medzi zakladatelmi Bratislavskym samospravnym krajom a Oblastnou organizaciou
cestovného ruchu Bratislava Tourist Board. Je registrovand v Registri organizacii cestovného
ruchu vedeného Ministerstvom dopravy a vystavby Slovenskej republiky (dalej ,MDV SR“)
pod spisovym cislom 08557/2012/SCR. Jej poslanim je vytvarat adekvatne podmienky na
rozvoj cestovného ruchu na Gzemi kraja/regionu, chranit zaujmy svojich ¢lenov a primerane
podporovat ich aktivity. Na zaklade jej uréenych prav a povinnosti vykonavala aktivity, ktoré
boli v stlade s koncepénymi materidlmi Bratislavského samospravneho kraja a s prioritami
stanovenymi v Ziadosti o poskytnutie dotdcie na podporu projektov rozvoja cestovného
ruchu MDV SR na rok 2020. Cinnost organizadcie bola
zamerand primarne na realizaciu marketingovych a PR aktivit, spoluorganizovanie infociest,
prezentaciu na domdcich a zahrani€nych vystavach a veltrhoch a iné. Medzi prioritné oblasti
podpory cestovného ruchu patri aj podpora rozvoja produktov v jednotlivych subregidnioch
na Uzemi ¢lenskych oblastnych organizacii. Pre rok 2020 bol prvykrat stanoveny ako taZiskovy
ciel zlepsenie dostupnosti produktu CR a prepajanie jednotlivych produktov a lokalit
udrzatelnou dopravou. Pandemicka situacia vsak samotnu realizaciu vyznamne obmedzila.

Rok 2020 predstavoval pre BRT 9. rok svojej existencie a bol poznaceny
neocakavanym prepuknutim pandémie ochorenia Covid-19, ¢o vyvolalo prepad vykonov v
sektore cestovného ruchu, ktory bol jednym z najviac zasiahnutych sektorov ekonomiky. V
roku 2020 sa riadne zasadnutie valného zhromaZdenia ¢lenov BRT uskutoénilo dvakrat a to 9.
marca 2020 a 21. decembra 2020. Krajska organizacia mala ku diu 31. decembra 2020 v
trvalom pracovnom pomere 14 zamestnancoyv, z toho 2 na materskej dovolenke.

Cinnost BRT bola financovana z élenskych prispevkov (572.590 €) a tatnej dotacie
MDV SR (515.592,78 €). Napriek mnohym obmedzujicim opatreniam a okolnostiam v
suvislosti s pandémiou Covid-19 bolo Cerpanie prijatej dotacie uspesnejsie ako v roku 2019
a to vo vyske 97,73 %. Bolo to aj vdaka ustretovému postoju MDV SR, ktoré umoznilo po
prepuknuti pandémie uUpravu planu aktivit a rozpo€tu s prisposobenim sa vzniknutej
situdcii. Z tohto dovodu oneskorené schvalenie a pripisanie dotacnych prostriedkov na ucet
BRT (po 1. auguste) umoznilo v zmysle platnej legislativy cerpanie prostriedkov v
predizenom termine do 31.3.2021. Niektoré aktivity planované a obsiahnuté v dotaénom
projekte na rok 2020 sa tak realizovali aZ na zaciatku roku 2021. V prehlade aktivit (niZSie)
je na rozdiel od dotdacie uvedené poutzitie vlastnych prostriedkov v termine do 31.12.2020.



A. PREHLAD AKTIVIT

1. MARKETING A PROPAGACIA

Dotacia (projekt 2020, ¢erpanie do 31.3.2021): 297.100,00 EUR
Cerpanie: 294.751,00 EUR

Cerpanie vyjadrené v % 99,209 %

Vlastné prostriedky (Eerpanie do 31.12.2020): 14 269,82 EUR

EDICNA A VIDEO TVORBA

Pre pandemicku situaciu bola v r. 2020 spotreba propagacnych materidlov vyrazne
nizsia, v cudzich jazykoch takmer Ziadna. Vzhladom na zasoby na sklade sa nereailizovala
pldnovana tvorba novych materidlov. Necerpané prostriedky na edi¢nd tvorbu boli po
schvaleni poskytovatelom dotacie pouzité na pokrytie vyssich nakladov na tvorbu nového
profilového videospotu destinacie v dvoch minutdzach.

BRT od marca 2020 po prvykrat prijala do pracovného pomeru kvalifikovaného
grafika, preto bol rozpocet pre tuto ¢innost vyrazne nizsi ako v minulych rokoch.
V podkapitole Kreativne sluzby sa planované adaptacie nového vizudlneho konceptu tykali
najma zjednotenia s novym konceptom Bratislavského samospravneho kraja, ktory v 2.
polroku 2020 zaviedol nové logo a vizualitu odvodené od KOCR. Na podnet a podla konceptu
KOCR zmenila v r. 2020 logo aj OOCR Regién Senec. Tieto zmeny si vyziadali po viacerych
rokoch spracovat aktualizaciu design manualu pre destinaciu. Druhou realizovanou ¢innostou
bolo spracovanie kreativneho konceptu pre Instagramovy profil KOCR, ktory zaostaval za
suasnym trendom a nevykazoval ocakdvanu sledovanost. Podla nového konceptu a
spracovanych odporucani sa bude IG profil dalej rozvijat.

V podkapitole Tla¢ materidlov sa zrealizoval pilotny projekt (Pezinok) pldnovanej série
novych orientacnych map centier miest v regidone v kombinacii s informaciami o atraktivitach
v bezprostrednom okoli. Z vysSie uz popisanych dovodov sa namiesto tlaée nového radu
propagacnych tlacovin zrealizovali dotlace dvoch Uspesnych titulov vydanych v r. 2019 -
Magazinu Bratislava Region formatu A4 v slovenskej a nemeckej mutdcii a propagacno-
pldanovacej brozury splavov Malého Dunaja vratane mapy.



VYSTAVY, VELTRHY CESTOVNEHO RUCHU A PREZENTACIE

V koordinacii so Sekciou CR MDV SR a OOCR Bratislava Tourist Board sa KOCR
prezentovala na viedenskom veltrhu cestovného ruchu Ferien-Messe, a realizovala
samostatnl expoziciu na bratislavskom veltrhu ITF Slovakiatour, kde sa pocéas 4-och dni
trvania veltrhu prezentovali 4 ¢lenské oblastné organizacie. Ulohou u&asti na veltrhoch je
propagacia produktov destinacie, posiliovanie vnimania znacky destindcie a informovanie

verejnosti o jej Sirokej ponuke. Z planovanych Gcasti na dalSich veltrhoch sa do vypuknutia
pandémie zrealizovala este Gcast na GO Region Tour Brno a Holiday World Praha formou participacie
na stanku Slovenska (MDV SR).

Planované aktivity v ¢innosti U¢ast na prezentacidch doma a v zahrani¢i a podpora
kampani k hlavhym produktovym témam nebolo moiné v zahraniéi realizovat a financéné
prostriedky boli v spolupraci s OOCR Malé Karpaty vyuZité na pripravu a produkciu
exteriérovej prezentacie - putovnej vystavy pribehov lokdlnych vinarstiev pod nazvom Z
malokarpatskej pody.

MEDIALNE KAMPANE NA PODPORU PRODUKTOV A PODUJATI

Aktivity v tejto oblasti boli vyznamne ovplyvnené ndstupom pandémie a Struktura
komunikacnych aktivit sa oprpti pévodnému planu zasadne zmenila najma z pohladu
zacielenia na zdrojové trhy a cielové skupiny. Komunikacia na zahrani¢nych navstevnikov
Bratislavy a prilahlé zdrojové trhy nebola redlne mozna a nahradila ju komunikacia na
domace cielové skupiny.

ONLINE MARKETING

Po spusteni inovovanej web stranky s novou doménou www.regionbratislava.travel na
jesen 2019 bolo v r. 2020 hlavnym cielom jej etablovanie na domdcom a zahrani¢nych trhoch
a zvySenie jej ndvstevnosti aj prostrednictvom preklikov na fu z profilov na socialnych
sietach. Zlep3enie komunikdcie na Facebook profile bolo dosiahnuté vo vlastnej rézii
podstatne zvySenou frekvenciou pravidelného nasadzovania prispevkov, premyslenejsim
pldnovanim a produkciou samotného obsahu, prispésobeného moZnostiam v case
pandemickych obmedzeni (séria videi o pozorovani vtactva, adaptacia nového profilového
videa do 15 sek. tematickych spotov) Na druhej strane, na zvySenie ndvstevnosti na
Instagramovom profile, sme vyuzZivali po prvykrdt honorovanu spolupracu so skupinou
miestnych influencerov s relevantnym poctom followerov, ktory vytvarali pribehy na zadané
sezdénne témy s pokrytim celého Uzemia regiénu. V pripade oboch socidlnych médii sa vsak z
dovodov obmedzeni a absencie zahrani¢nych turistov zasadne menilo pévodne planované
tematické zameranie obsahu komunikacie ako aj jej zacielenie (vyhradne DCR, rozSirenie
spektra ciel. skupin). Okrem webu a profilov na socidlnych sietach BRT vyuZivala aj
bannerovu reklamu v online prostredi, viac cez nasadzovanie na konkrétnych vybranych


http://www.regionbratislava.travel

portaloch, ako prostrednictvom Google Ad. Intenzivna online kampan bola realizovana v
letnych mesiacoch. Kampan na web strankach medialneho domu bola po skonceni
vyhodnotena nasledovne:
o pocet impresii / prehrati hlavného obsahu - videa - 500.000 (celé portfélium webov)
o pocet impresii / prehrati prerollu videa - 850.000 (celé portfélium webov)
o pocet impresii / prehrati bannerov - 1.500.000 (spravodajské weby pluska.sk,
etrend.sk, plus7dni.sk, ujszo,sk, Zivot.sk)

Aj v r. 2020 pokracovala spolupraca s bratislavskym letiskom. Platena sluzba
prednastaveného automatického zobrazenia www.bratislavaregion.travel po pripojeni sa na
wifi siet v priestoroch letiska nebola fakturovana pocas obdobia, kedy bolo letisko uzavreté z
dovodu zastavenia letov pre pandémiu.

NAKUP MEDIALNEHO PRIESTORU, REKLAMNE PLOCHY

Okrem online médii BRT v roku 2020 realizovala kampane a komunikaciu aj
prostrednictvom offline nastrojov - inzercie v tlacenych médiach, prevazne na domdacom a
okrajovo na rakuskom a ceskom trhu, ako aj letnd kampan v rozhlase s celoslovenskym
pokrytim. Obsah komunikacie a medialnych kampani bol v ¢ase uzavretych hranic takmer
vyhradne zamerany na DCR a propagdciu regidnu ako all inclusive destinacie so Sirokym
spektrom moznosti a zaZitkov, kde je vietko len na skok. Oproti minulym rokom takmer Uplne
absentoval obsah zamerany na propagéciu podujati, tak v online ako aj v offline priestore. Aj
nasadzovanie iného obsahu bolo silne ovplyvnené meniacimi sa obmedzeniami a
nepredvidatelnostou a okrem rozhlasovej kampane bolo poznacené improvizdciou a umenim
mozného na poslednu chvilu. Z tychto doévodov bol poskytovatelom dotacie odsuhlaseny
presun ¢asti neCerpanych prostriedkov z ostatnej reklamy na rozhlasovu reklamu.

Pévodny zamer zamerat sa na reklamu a distriblciu informacii v/na dopravnych
prostriedkoch ako nadstavba taZiskového ciela - rozvoja udrzatelnej mobility v destinacii,
nemohol byt realizovany vzhfadom na zniZzend mobilitu a maly zadujem o hromadnu dopravu
v Case pandémie. Bolo zakipenych 10 informacnych stojanov s dotykovymi displaymi a
miestom na propagacné tlacoviny s ciefom umiestnenia na vybranych Zelezni¢nych staniciach
na uzemi.

INFOCESTY, FAM A PRESS TRIPY

Tato oblast prace KOCR bola jednou z najviac postihnutych mimoriadnou situaciou a v
roku obmedzeni a uzavretych hranic sa zrealizovali v spolupraci s ¢lenskymi OOCR iba dva
Standardné press tripy - jeden s ¢eskymi novindarmi a jeden zamerany na golfovy CR pre
Specializovanych zahrani¢nych novindarov, ktory bol iniciovany sekciou CR MDV SR. Na jar
(2021) sa zrealizovala $pecifickd infocesta na tému slovanské naleziska na uzemi regidnu,
ktorej sa zucastnili archeoldgovia, sprievodkyrna CR a fotografka/filmarka a z ktorej vznikla
séria 5 kratkych videi o malo zndmych historickych redlidch resp. vyznamnych
archeologickych objavoch posledného obdobia. Tato aktivita bola sucastou strategického
zameru podporovat rozvoj tematickych a kultdrnych ciest, v tomto pripade Eurdpsku



kulturnu cestu sv. Cyrila a Metoda. Planovany rozpocet na tuto podaktivitu sa nevycerpal ani
na 50% a poskytovatel dotacie schvalil presun nevycerpanych prostriedkov na ind
podaktivitu.

MARKETING TURISTICKEJ KARTY

Na zaklade dohody medzi BTB, Uradom BSK a Bratislava Region Tourism prebrala KOCR
od r. 2020 spolufinancovanie nakladov na kartu od BSK a akvizicia novych partnerov karty ako
aj ich technicka a marketingova podpora sa rozdelila podla Uzemnej prisluSnosti medzi BTB
(zlavy na uzemi mesta) a BRT (zlavy na Uzemi regionu mimo mesta). Za tymto Ucelom je
uzatvorend zmluva o spolupraci medzi BRT a BTB. Aktivita nadvazovala na nakup citaciek
zlavovych kariet v r. 2019 a ich distriblciu subjektom zapojenych do destinacnej karty.
Zaciatkom roka bola v zmysle tejto zmluvy z prostriedkov dotdcie spracovand a vytlacena
mapa karty. Nasledné obmedzenie resp. zastavenie poskytovania vacsiny sluzieb z dévodu
mimoriadne;j situacie zniZilo pouZitelnost a teda aj predaj karty na minimum.

MERKANTIL / MERCHANDISING

Planovana vymena propagacnych nosiCov s novou vizualnou identitou pre outdoor a
indoor poufZitie sa zrealizovala prvykrat s ciefom zjednotit pouZivané nosice v celom regione
a tematicky i vizudlne boli spracované pre pouzitie krajskou ako aj oblastnymi organizaciami.
Zrealizovali sa roll-upy a beach flagy v dvoch velkostiach a dvoch r6znych tvaroch.

2. CINNOST TURISTICKYCH INFORMACNYCH CENTIER

Dotacia (projekt 2020, ¢erpanie do 31.3.2021): 29.692,78 EUR
Cerpanie: 28.019,16 EUR

Cerpanie vyjadrené v % 94,364 %

Vlastné prostriedky (¢erpanie do 31.12.2020): 122 687,76 EUR

TWIN CITY GATE (TIC VIEDEN) / TIC BRATISLAVA

BRT ma od marca 2019 v prendjme od mestskej spolocnosti spravujucej osobné
pristavy vo Viedni priestory pre turistické informacné centrum s nekomerénym najomnym.
Exkluzivna lokalita v centre mesta na Schwedenplatz, vyznamnom prestupovom uzle, v novej
pristavnej budove (Schiffsstation). Za 10 rokov jej existencie sa stalo toto miesto symbolom s
ikonickou gastrondmiou (Motto am Fluss) a prepojenim s Bratislavou cez Twin City Liner
(niekolkometrovy signdlny ndpis Bratislava viditelny vodne i v noci). Budovou prejde rocne do
150 tisic pasaZierov Twin City Linera, desattisice pasazierov lokadlnych vyletnych lodi na



okruzné plavby po Viedni (vacsinou zahrani¢ni navstevnici Viedne) a do Wachau a desattisice
navstevnikov resStauracie. Priestory TICu suU verejne pristupné den - noc (do zaverecnej
reStauracie). Spolu so susediacou resStaurdciou sU vhodnym miestom aj pre komorné
podujatia v atraktivnom a u Viedendanov (aj novinarov) oblibenom prostredi (napr.
tematické prezentaéné podujatia pre média, cestovné kancelarie, verejnost zamerané na
podporu produktu (sezénne), vratane organizacie tlacovych konferencii). Priestory TICu
poskytuju aj moznosti pre pasivhu prezentaciu - velkoplosSné vizualy na zachytenie
pozornosti, stala dostupnost reklamnych tladovin vratane logistiky dopifiania, 4 mengie
obrazovky pre viedospoty a prezentacie (reklamné slucky) boli nahradené novou
velkoplosnou SMART obrazovkou so vzdialenym ovlddanim (kapitdlova dotacia z r. 2019,
realizovana a vyuctovana v r. 2020). V ¢ase pandemickych obmedzeni na jesen a v zime sa na
viac etdp zrelizovala modernizdcia a prestavba priestoru na ndklady prenajimatela. Nakolko
sa vsak viaceré Upravy realizovali na vyZiadanie KOCR, od oktébra 2020 sa ndjomné zvysilo za
suc¢asného zvyhodnenia najomnej zmluvy, ktora sa z doby urcitej zmenila na dobu neurcitu.
Vacsina nakladov na prevadzku TIC, vratane personadlnych, sa pokryva vlastnymi zdrojmi
KOCR, z dotdcie sa financuje iba najom a sprievodné sluzby. V ramci benchmarku a z pohladu
"hodnoty za peniaze" je vhodné aj porovnanie nakladov na celoro¢nu prevadzku TICu s
pritomnostou osobnej asistencie 7 dni v tyzdni, ktoré nedosahuju ani dvojnasobok nakladov
na 4-dfiovu prezentdciu destinacie vo Viedni pocas janudrového veltrhu CR Ferien-Messe. Z
tohto pohladu je aj udrzanie etablovaného atraktivneho miesta za nekomercény najom pocas
pandémie a zniZzenej navstevnosti investiciou do buducnosti.

Formou zmluvného vztahu prispieva BRT z vlastnych zdrojov na chod Turistického
informacného centra na Klobucnickej ulici v Bratislave (zriadeného BTB) s ciefom
zabezpecenia aktualnej ponuky a informovanosti ndvstevnikov nie len o meste, ale aj celom
regione.

PODPORA PRODUKTOV CR

Z prostriedkov dotdcie bol po modernizacii TICu pred sezénou 2021 nanovo

obrandovany cely priestor a zakupenych 6 ks podsvietenych reklamnych pléch formatu A0 na
propagaciu.
Novy pristup k zabezpeceniu upomienkovych predmetov podporujicich rozpoznatelnost
znacky a lokdlny produkt ma za ciel nahradit zauZivané obstaravanie beznych predmetov
vyuzivanych na propagacné ucely (vacSinou produkovanych v azijskych krajinach a iba
potlaéenych logom destinacie), ako aj rozsirit dostupnost typickych lokalnych produktov v
ponuke turistickych informacnych centier.

Zamerom bolo v roku 2020 vytvorit aspon 1 typicky lokalny produkt vyssej kvality s pridanou
hodnotou podporujicou znacku pre kazdu z troch prirodzenych destinacii v bratislavskom
regione. Pri obmedzenych moZnostiach sa zrealizovali dve - reprezentaénd sada vin
slovenskych novoslachtencov Uspesne etablovanych v malokarpatskom vinarskom regiéne
(Cervené - Dunaj a biele - Devin) v netradicnom plneni do 0,185 | flaSiek v reprezentachom
obale a stolovy kalendar s receptami regionalnych Specialit zo vSetkych Styroch destinacii.



INFORMACNA DEBARIERIZACIA TIC

BRT v roku 2020 prvykrat zastresil systém distribucie informacii o ponuke a logistiku
zdsobovania 10 TIC v regidne z jedného miesta (KOCR) s cielom efektivne distribuovat
informacie o dostupnych produktoch a sluzbach naprie¢ celym regiénom aj medzi
destindciami navzdjom. SluZba organizovana BRT je zaroven podporou mensich ¢lenskych
OOCR a ich TIC, ktoré nemaju kapacitu zabezpedit ju vo vlastnej rézii. V prvom roku KOCR
zabezpeecila a dodala do TIC aj vadSie mobilné stojany na propagacné tlacoviny. V
mimoriadnej pandemickel situacii boli do TIC dodané aj bezdotykové dezinfekéné stojany s
napliami a ochranné ruska.

3. TVORBA A PREVADZKA REZERVACNEHO SYSTEMU

Dotacia (projekt 2020, ¢erpanie do 31.3.2021): 2.000,00 EUR
Cerpanie: 2.000,00 EUR

Cerpanie vyjadrené v % 100,000 %

Vlastné prostriedky (¢erpanie do 31.12.2020): 340 EUR

Pandémia ochorenia covid-19 spustila refazovu reakciu rozpadu existujlcich
hospodarskych Struktur na globalnej i lokdlnej Urovni a najviac postihnutymi su prave sluzby
v CR. Ich obnova a restrukturalizacia bude v lokdlnej ekonomike spojena s dérazom na lepsie
vyuzitie lokdlnych zdrojov a podporu zapajania miestnych podnikatelov. Pretrvavajuce
epidemiologické rizikd a ochranné opatrenia si su dévodom vzniku novych rieSeni, ktoré
napomahaju tzv. kontrolovanému cestovnému ruchu. Z tychto dovodov bol vytvoreny
jednoduchy rezervacny a predajny systém (e-shop s platobnou branou) na destinaénom
portdli, ktory z pohladu ekonomiky priblizi konkrétny tovar (regionalny produkt) alebo sluzbu
potencidlnemu spotrebitelovi s moznostou okamZzitého rozhodnutia pre jeho ndkup na
online platforme. Z pohladu nevyhnutného zavadzania nastrojov kontrolovaného CR umozni
rezervacny systém regulovany pristup ku mnohym atraktivitam, kde existuje poZiadavka
obmedzovania resp. regulovania navstevnosti tak, aby nedochdadzalo k nezelanej koncentracii
0s0b z hygienického hladiska. V prvom roku a pocas mnohych obmedzeni bol rezervaéno-
predajny nastroj nasadeny a UspeSne odskuUsany na jedinom produkte pocas letnych
mesiacov - zazitkovej degustacie na racanskom vinohradnickom chodniku.



4. TVORBA A PODPORA UDRZATELNYCH PRODUKTOV CESTOVNEHO RUCHU

Dotacia (projekt 2020, éerpanie do 31.3.2021): 118.500,00 EUR
Cerpanie: 116.037,24 EUR

Cerpanie vyjadrené v % 97,922 %

Vlastné prostriedky (¢erpanie do 31.12.2020): 840 EUR

Cielom tejto aktivity bola podpora fungujiucich regionalnych produktov CR a ich
udrzatelnost, ako aj tvorba novych produktov, ktoré podporuju identitu a tvorbu znacky
regionu. Hlavnymi témami sd v ramci vidieckeho CR regiondlne tradicie, historia,
gastrondmia, pédohospodarstvo a remesla. Zohladrujic potrebu udrzatelnej mobility je v
bratislavskom regione potreba spéjat rozvoj vidieckeho CR aj s rozvojom cyklistickej a vodnej
turistiky ako aj prepajanim jednotlivych atraktivit udrzatelnou hromadnou dopravou s cielom
obmedzit individualnu motorovi dopravu. Na podporu mestského turizmu sa pozornost
zamerala na podporu vlajkovych kulturnych podujati a produktu Korunovaénad Bratislava.

Zamer poslat v Case zatvorenych kultirnych institicii umelcov za fludmi na atraktivne
miesta bola uplynulé leto jedna z mala moznych foriem autentického stretnutia so Zivou
kultarou, nie sprostredkovanou napr. online. Pocas augusta sme kazdy den zorganizovali
koncerty maloformatovych profesiondlnych umeleckych zoskupeni. Objavovali sa na r6znych
oblUbenych, ale aj neocakavanych miestach na Uzemi celého regiénu, kde sa cca hodinovym
programom postarali o nahodné prekvapenie prave pritomnych néavitevnikov. Cas a miesto
vystupenia/performance boli propagované len 24 hodin pre vystipenim, aby nepritiahli
neZelane velky pocet navstevnikov na jedno miesto.

UDRZATELNY CR VIDIECKY/ZELENY

Z naplanovanych cinnosti v projekte sa v plnom rozsahu zrealizovali zosietovanie
ponuky a spracovanie dostupnych sluzieb v spadovej oblasti Malého Dunaja (na uzemi BSK)
do mapovej aplikacie (storymapy) a v pozmenenom rozsahu vytvorenie sezénnej atrakcie na
brehu Malého Dunaja popri novej cyklotrase v MC Vrakuria vo forme revitalizacie brehu s
Upravou pristupu k vode a vytvoreniu 4 oddychovych zén pre rekreacné ucely (oddych,
pozorovanie fauny, rekreacné rybarstvo). V rdmci podpory zeleného a ekoturizmu BRT
dlhodobo spolupracuje s organizatormi festivalu Ekotopfilm-Envirofilm. Pre pandémiu sa
neuskutocnila jeho jarna ¢ast, ale jesenna cast sa transformovala do online prostredia. Preto
sme na spolupraci jesennej Casti participovali nizSou sumou (2/3), ako bolo planované na cely
festval aj s jarnou castou. Napriek istym obavam bolo prekvapivé zistenie, Ze pri online
vysielani programu (festivalové filmové produkcie a Studiové diskusie) boli navstevnosti v



niektoré dni vyssie, ako by boli v kinosalach. Nevycerpané prostriedky boli pouzité na nakup
filmovej suroviny od renomovaného slovenského filmara Braria Molnara zameraného na
prirodopisné filmy, ekoldgiu a Specializujuceho sa na oblast Podunajska. Tuto surovinu
pouzijeme v buducnosti na tvorbu online produktov k téme zeleného a vodackeho turizmu.

DESTINACNE - REGIONALNE A LOKALNE PRODUKTY

Cinnosti tejto podkapitoly boli zamerané na produkty podporujice hlavné atributy
znacky s potencialom ¢o najdlhsej, idealne celoro¢nej ponuky. Malé Karpaty — vinarstvo,
husacina, keramika, banictvo; Senecko - fenomén vody a jej vplyv na ovocny raj (dobré
jablka, ale aj jahody, ceresne, ¢ucoriedky, hrusky), véelarstvo/med, Zahorie - kapusta, huby,
pivo, vino, levandula. Produkt Kralovstvo husaciny bol podporeny propagacnymi aktivitami
pred zahdjenim hlavnej sezény (aug./sept - pouli¢né umenie, letaky, online kampan), Zial tato
sa pre jesenny lockdown v podstate neuskutocnila a nebolo mozné realizovat ani planované
prepravné sluzby. Jedinou sluzbou bolo online objedndvanie husaciny a rozvazka ku
objednavatelom. Na podporu tohto produktu ako aj na propagacné ucely boli vyrobené
Specialne tasky z prirodného materidlu u lokdlneho vyrobcu na Zahori. Rovnako sa vyrobili
oznacovacie tabule na prevadzky (v novom zjednotenom vizuali pouZitom aj pre viechy v
Malych Karpatoch a vinarstva na Zahori).

Ovocny raj v Podunajsku bol z pohladu realizovanych ¢innosti modifikovany z dévodu
pandémie. Planované aktivity na podporu navstevy lokality a samozberu ovocia nebolo
mozné zrealizovat, ale v spolupraci s podnikatelskym subjektom sme vytvorili naucny
chodnik v novom biosade - 5 drevenych stojanov s 10 velkoploSnymi nduénymi exteriérovymi
tabulami.

Podpora lokalnych produktov sa z pohladu sezénnosti a jedine letnych mesiacov, kedy
neboli vyrazne obmedzenia a uskutocnilo sa niekolko podujati mohla realizovat najma v
oblasti vinarskeho turizmu. Aktivity formou spoluorganizovania a marketingovej podpory sa
realizovali v Senkviciach, Modre, Senici, Senci, MC Rada, a v centre Bratislavy (Adventné
korzo). V spolupraci s OOCR Region Zahorie sa realizoval aj ndkup autorskych fotografii na
marketingové pouzitie.

UDRZATELNY CR MESTSKY / HORSKY

Pocas letnych mesiacov sa podarilo zorganizovat VIVA MUSICA! Ferstival v naplano-
vanom rozsahu a v ¢ase obmedzenej kultiry zaznamenal velky zaujem a Uspech. Pre hlavné
mesto Bratislava doleZitu tému korunovacii sme podporili v koordindcii s BTB zabezpecenim
vyroby replik historickych zbrani najma pre pouZitie pocas Korunovaénych dni a umelecky
propagacny vyrobok na propagacné pouzitie - zmenseninu Stefanskej koruny z veie Dému sv.
Martina. Z vyznamnych dZezovych podujati sa nepodarilo v r. 2020 zorganizovat Bratislavské
dZezové dni a podpora KOCR sa zamerala na druhy najvacsi festival tohto Zanru - City Sounds
Festiival, kde sme sa podielali na jarnej kampani 2021



PREPRAVNE SLUZBY

Udrzatelnd mobilita v destinacii sa stala pre BRT aj v spolupraci s BSK kltc¢ovou
prioritou. Nadviazanim na projekty financované BSK, turisticky vlak Zahoracik a cyklobus
Malokarpatsky expres, mali byt nové spojenia (napr. od Zel. stanice ku atraktivite) a vyletné
okruhy zlepsujuce dostupnost produktu realizované z dotéacie. Kvoli obmedzeniam sa
niektoré nepodarilo zrealizovat, ale velky Uspech zaznamenali produkty s atraktivnym
Presporacikom na racanskom vinohradnickom chodniku (jul-september) a na Adventnom
korze v centre Bratislavy (december). Zaroven sa pripravili pre sezonu 2021 nové okruhy na
Uzemi Bratislav-Raca, Malych Karpat a Regidnu Senec, ktoré sa spracovali do mapovej
aplikacie (storymapy) a budu sluzit na podporu produktu.

5. PODPORA ATRAKTIVIT DANEJ LOKALITY

Dotacia (projekt 2020, ¢erpanie do 31.3.2021): 22.000,00 EUR
Cerpanie: 22.000,00 EUR

Cerpanie vyjadrené v % 100,000 %

Vlastné prostriedky (éerpanie do 31.12.2020): 780 EUR

LEISURE / VOLNOCASOVE AKTIVITY

Cielom podaktivity je koordinovany rozvoj produktu a vytvdranie synergii medzi
subjektami v regidne a ich vzadjomné prepojenie s cielom vytvarania komplexnych zazitkovych
balickov pre navstevnika, aj ¢oraz popularnejSou formou tematickych ciest, obsahujucich
Siroké spektrum ponuky z viacerych oblasti (histéria, kultdra, putnictvo, regiondlny produkt,
vodné, pesie a cyklo cesty). Klu¢ovou Cinnostou bolo vytvorenie inovativnych néstrojov e-
marketingu na bdze modernych technolégii - mapovych aplikacii, ktoré plnia funkciu
prehladného spracovania komplexnej ponuky vo forme vrstiev na mapovom podklade. Ako
webova stranka je optimdlna na planovanie, ako aplikacia - storymapa (v smartféne, tablete)
plni funkciu praktického sprievodcu priamo v teréne s funkciou online navigatora a
informatora o dostupnych atraktivitach a sluzbach zarover. Cielom je vytvorit SirSiu ponuku,
pokryvajucu viac tém i Uzemi jednotnou formou - rovnakym nastrojom e-marketingu. Zamer
sa podarilo zrealizovat v planovanom rozsahu.

Sucastou sietovania a zarovenl podpory komplexného produktu atraktivneho aj pre
dovolenkovy pobyt s nadpriemernou dizkou prenocovania bola podporovana turisticka
informaéna karta Bratislava Card City & Region, ktora obsahuje velké mnozZstvo zliav ale aj
bezplatnych atraktivit. Jednak formou komunikacnych aktivit (online) ale aj formou
poskytnutia moznosti ziskat bezplatni 72-hodinovu kartu ako bonus pri ubytovani sa na viac



ako tri noci. Spomedzi ubytovacich zariadeni - ¢lenov OOCR - sa do spoluprace zapojili tri
4hviezdickové hotely v Malych Karpatoch. Pri velmi obmedzenej prevadzke medzi
lockdownami nedosiahla tato aktivita ofakdvany uUspech, hotely vSak maju zaujem v nej
pokracovat aj v r. 2021. Aktivita bola aj podporou letnej komunikacie brandu 72-hodinové
mesto bratislavskej OOCR.

ZABEZPECENIE A OBNOVA SPECIFICKEHO MAJETKU/ATRAKTIVITY

V zmysle projektu bol zrealizovany jeden fotopoint na Zochovej chate s motivom
historickych miestnych osadnikov Huncokarov. Umiestneny bol do novo sa tvoriaceho
huncokarskeho skanzenu.

6. INFRASTRUKTURA CESTOVNEHO RUCHU

Dotacia (projekt 2020, erpanie do 31.3.2021): 8.000,00 EUR
Cerpanie: 7.971,18 EUR

Cerpanie vyjadrené v % 99,64 %

Vlastné prostriedky (¢erpanie do 31.12.2020): 0 EUR

INFRASTRUKTURA PRE CYKLISTOV

Presne v sulade s pldnom sa v spolupraci s OOCR Regidn Senec zrealizovalo vyznacenie
cyklokoridorov a dopravné znacenie tras pre cyklistov v zokruhovani okolo celych Sineénych
jazier. Tento projekt nadvdzuje aj na zamer vybudovat pri Zelezni¢nej stanici moderné
bezpecné parkovanie pre bicykle, prvé svojho druhu na Slovensku. Stanica je v tesnej blizkosti
vstupu do aredlu SIne¢nych jazier - JUH. Podiel KOCR na celkovych nakladoch bol cca 25%.

7. ZABEZPECENIE STRATEGICKYCH, KONCEPCNYCH A ANALYTICKYCH
DOKUMENTOV, STATISTiK A PRIESKUMOV

Dotacia (projekt 2020, ¢erpanie do 31.3.2021): 30.000,00 EUR
Cerpanie: 24.894,00 EUR

Cerpanie vyjadrené v % 82,980 %

Vlastné prostriedky (éerpanie do 31.12.2020): 0 EUR




Vzhladom na pomerne obmedzené a malo $trukturované oficialne $taistocké tdaje SU
SR planuje BRT zaviest vlastné Statistické zistovanie zamerané najma na analyzovanie pohybu
turistov v destinacii a skimanie vztahov medzi navstevnostou jednotlivych atraktivit a
vonkajSimi faktormi. Na ziskavanie dat bude vyuzitd Uplne novd metodika postavena na
modernej technolégii ziskavania exaktnych (online!) dat. Zadkladom je instalacia Spickovych
interiérovych a exteriérovych kamier s online napojenim na server, ktoré dokdazu
zaznamenavat pocet oséb v urcitom radiuse, ale aj identifikovat jednotlivca ako jedinecny
odlisitelny subjekt, rozlisit pohlavie, emdciu, ale aj teplotu tela. Jedinecné know-how tejto
technolégie je postavené na spoésobe kryptovania persondlnych Udajov formou, ktord
neumozriuje fudskej obsluhe Ziaden stupef ich spitného rozpoznania a splifia poziadavky
GDPR copliance.

Vzhladom na mimoriadnu situaciu v dosledku pandémie a Uplne anomalny stav z
pohladu pohybu navstevnikov, ktori boli viac obyvatelmi ako turistami, sme sa rozhodli
oddialit ¢o najviac Start planovanej aktivity inovativneho zberu dat. Nezdalo sa nam
relevantné pre dalSie porovndvanie zozbieranych Udajov v dalSich rokoch mat ako
vychodiskovy stav Uplne nesStandardny pohyb os6b na vytypovanych zbernych miestach
pocas roku 2020. Preto sme potrebnd customiziciu softwaru ako aj samotné zriadenie
pristupovych bodov realizovali az na konci obdobia opravneného ¢erpania dotdcie a nepoutzili
sme prostriedky na samotny zber dat v tomto obdobi. V ramci aktivity sme ako
predpripravnu fazu zrealizovali Analyzu sprdavania sa spotrebitelov v destindcii Bratislava
Region podla dostupnych udajov v online prostredi, aby sme si aj objektivnou formou
zanalyzovali a stanovili vhodné (navstevnikmi preferované a vyhladdvané) miesta, kde bude v
teréne zmysluplné vytvorit miesta zberu Udajov.

evve

finanénych prostriedkov spomedzi vSetkych aktivit.

9. VZDELAVACIE AKTIVITY ( AKTIVITY, WORKSHOPY A STUDIJNE CESTY)

Dotacia (projekt 2020, ¢erpanie do 31.3.2021): 5.000,00 EUR
Cerpanie: 5.000,00 EUR

Cerpanie vyjadrené v % 100,000 %

Vlastné prostriedky (¢erpanie do 31.12.2020): 821,07 EUR

V ramci tejto aktivity nebola v tomto roku vynimocne realizovana regionalna
konferencia CR a vzdeldvacie aktivity boli prenesené do online prostredia. Pre vsetkych
¢lenov Styroch OOCR v regiéne (a zamestnancov sekcie CR MDV SR) bol zorganizovany cyklus



odbornych a ucastnikmi vysoko hodnotenych 14 webindrov pocas 7 tyzdriov na tému online
marketing v cestovnom ruchu. Skibenie skiseného podnikatela v CR a certifikované $kolitela
Google v jednej osobe prinieslo medzi Ucastnikov velké pochopenie ich problémov a mnoho
rieSeni a navrhov na zlepsSenie.

BRT podla potreby poskytuje informacie o instituciondlnom zabezpeceni cestovného
ruchu na ndrodnej a regionalnej Urovni zainteresovanym subjektom, spristupfiuje a
zverejiiuje Statistiky o cestovnom ruchu v BSK a poskytuje poradensku a konzultaénu ¢innost
v oblasti marketingu a rozvoja cestovného ruchu v destindcii. Venuje sa Studentom
cestovného ruchu, ktori vypracuvaju zdverecné kvalifikacné prace v pribuznych témach,
vyplifia ankety a dotazniky a pod. Zaroveri BRT na poZiadanie poskytuje poradenski ¢innost
mestam, obciam a subjektom po6sobiacim v cestovnom ruchu.

B. STATISTICKE UKAZOVATELE

Dopad globdlnej pandémie Covid-19 na cestovny ruch je objektivne odzrkadleny na
oficidlnych UGdajoch zo Statistického Uradu SR. Zakladné ukazovatele vykonov v turizme
ukazuju, Ze najviac postihnuty regiéon na Slovensku je Bratislavsky kraj. Hlavné mesto
Bratislava malo v minulosti na vykonoch kraja podiel takmer 90%. V ¢asoch konjunktury a
medziro¢nych rastov bolo motorom turizmu v celom regiéne. Nepriaznivé podmienky a
obmedzenia v désledku pandémie postihlo v medzindrodnom rozmere najtazSie prave
metropolitné destindcie a aj v pripade Bratislavy sa podpisali na najva¢Som poklese regiénu
v ramci Slovenska.

N

BRATISLAVSKY KRAJ
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BRATISLAVSKY KRAJ 2015 - 2020 podla okresov (len BSK, bez €asti Zahoria z TTSK)

2015 2016 2017 2018 2019 2020| pokles | pr. dlzka
Pocet navstevnikov BA region 1194479] 1386283| 1447811] 1460130 1586354 500 467 | -68,45 %
Bratislava I-V 1064725| 1226385] 1291008| 1290056] 1395896 405 175]-70,97 %
Okres SC 58 913 74535 68 700 78 160 76 940 44 627 -42,00 %
Okres MA 18 054 23435 24 595 24034 33091 15261 -53,88 %
Okres PK 52787 61928 63 508 67 880 80427 35404]-55,98 %
BSK - zahranicni 767 107 892771 930643 949 468] 1034189 249 435 -75,88 %
BSK - domaci 427 372 493 512 517 168 510 662 552 165 251 032[-54,54 %
Pocet prenocovani BA region 2554879 3000449| 3103541| 3082284| 327/8025| 1139586 -65,24 %
Bratislava I-V 2257218] 2603883| 2719733 2691787 2850755 916 148 -67,86 % 2,26
Okres SC 158 513 227 560 214 297 213476 215384 122 637]-43,06 % 2,75
Okres MA 43129 56 350 54 304 56 945 77 873 32419]-58,37% 2,12
Okres PK 96 019 112 656 115 207 120076 134013 68 382]-48,97 % 1,93
Priemerna dizka pobytu 2,14 2,16 2,14 2,11 2,07 2,28 2,28
myv ubytovacich zariadeniach |§1 631 250|101 695 273|108 455 947107 930 157|129 596 538 35714 736|-72,44 %

Preferencia vyberu vidieckych destinacii a pohybu vo volnej prirode pocas pandémie sa

evvs

odraza aj na Statistikach kraja: Pokles ich vykonov bol v r. 2020 podstatne nizsi ako v hlavhom



meste a celkovo tak klesol podiel Bratislavy na vykonoch kraja na 80%. Sekunddrnym
efektom takéhoto vyvoja bolo aj predizenie priemernej dizky pobytu. "Najlepsie" vysledky
dosiahol okres Senec vdaka letnej sezdéne, ktora dosiahla takmer hodnoty rekordného roku
2019. Roc¢ny pokles 0 42% ide na vrub vypadku v MICE segmente, ktory je pre regidén /mesto
Senec kltuc¢ovy v mimoletnych mesiacoch.
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Sprievodnym obrazom pandemického obdobia, obmedzenej mobility a v Casti roka aj
uzavretych hranic je aj kriticky podiel zahrani¢nych navstevnikov, ¢o sa tyka najma Bratislavy.
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Oficidlne Udaje poskytuje Statisticky Grad SR na dvoch Grovniach: Podla okresov, kde su
zapocitané vykony ubytovacich zariadeni na Uzemi vSetkych miest a obci okresu, alebo podla
destindcii, kde su zapocitané iba vykony ubytovacich zariadeni na Uzemi tych miest a obci,
ktoré su ¢lenmi OOCR.

Krajska organizacia Turizmus regiénu Bratislava zastreSuje Uzemie SirSie ako Uzemie
Bratislavského samosprdvneho kraja, nakolko ¢lenmi OOCR Zahorie su aj mestd a obce z
Uzemia Trnavského samospravneho kraja. Nasledovnd tabulka zobrazuje vykony Statisticky
zachytené iba z Uzemia miest a obci, ktoré su ¢lenmi styroch OOCR v ramci regiénu. Z tohto
uhla pohladu dosiahla najlepSie vysledky (najmensi pokles) OOCR Zahorie a je zrejmé, Ze
prave zasluhou vykonov z Horného Zahoria.
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BRATISLAVSKY REGION podla OOCR (iba ¢lenské obce, vratane z TTSK)

2019 2020] index | pr. dizka
Pocet navstevnikov BA region 1593 218 505143] -68,29%
OOCR BTB 1395 896 405 175] -70,97 %
OOCR Regidn Senec 69 823 40999 -41,28%
OOCR Zahorie 47 194 24231| -48,66 %
OOCR Malé Karpaty 80 305 34738 -56,74%
[BSK - zahranieni -
[BSK - domaci i
Pocet prenocovani BA region 3364 621| 119577/8| -64,46%
OOCR BTB 2 850 755 916 148| -67,86% 2,26
OOCR Region Senec 199 735 111463 -44,19% 2,72
OOCR Zahorie 180 364 100793 -44,12% 4,16
OOCR Malé Karpaty 133767 67374 -49,63% 1,94
[Priemerna dizka pobytu 2,11 2,37 2,37
Trzby v ubytovacich zariadeniach 131123 70%97 72,11 %
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Mimoriadne negativny dopad pandémie na lokdlnu ekonomiku je zrejmy aj z vyvoja
trzieb v ubytovacich zariadeniach: Medziroény pokles 2020/2019 je na Grovni kraja i celej
destindacie o viac ako 72%, v Bratislave o 75%, v regidne Zahorie o 50%, v regidone Senec o
vySe 36% a v Malokrpatsku o 35,5%.

Od roku 2014 sa vyuzivaju data zo scitacky nainStalovanej na Cyklomoste Slobody
v Devinskej Novej Vsi na monitorovanie udajov o pohybe cyklistov a peSich vyletnikov v
cezhranicnej lokalite Devinska Nova Ves - Schlosshof. Vdaka nainStalovanému softvéru
krajska organizacia zbiera a vyhodnocuje absolitne pocty prichadzajucich navstevnikoch
(pesich a cyklistov) z rakuskej strany a naopak. Systém umozriuje vyhodnocovat dolezité
porovnavacie ukazovatele, sezonnost, vyuZitie mosta a prilahlych cyklotras v jednotlivych
ro¢nych obdobiach, pracovnych a mimopracovnych drioch ap. Od roku 2020 boli v ramci
cehraniéného projektu z programu Interreg SK-AT instalované dalSie scitacky na cyklotrase
Eurovelo 13 v Devinskej Novej Vsi a vo Vysokej na Morave. Udaje su dostupné na
www.bratislavaregion.travel. Rovnako zaznamenava udaje aj Bratislavska organizacia
cestonvého ruchu na cyklotrase pri hranicnom prechode Berg a na Viedenskej ceste.

C. ROZPOCET, JEHO CERPANIE A HOSPODARENIE ORGANIZACIE

Krajska organizacia cestovného ruchu Turizmus regidnu Bratislava disponovala v roku
2020 finanénymi zdrojmi v nasledujucej Strukture:

I PLAN SKUTOENOST

Prijmy: 1201507,77| 121047144
Zostatok z predchadzajiceho roku 99 019,99 99 019,99
Clenské prispevky (440000 BSK, 112804 BTB, 8350 RS, 6236 RMK, 5200 RZ) 572 590,00 572 590,00
Dotacia MDVRR SR* (vratane 3300 EUR prenos z 2019) 515 592,78 500 672,74
EU fondy - Interreg SK-AT - refundacie predchadzajtcich (2019) vydavkov na projekt 14 305,00 38 188,71

Vydavky: 1201507,77| 1037 443,16
Na aktivity 780 349,72 681 262,25
Na prevadzku 421 158,05 356 180,91




Clenské prispevky €lenov BRT boli nasledovné: Bratislavsky samospravny kraj vo vyske
440.000 EUR, OOCR Bratislava Tourist Board vo vyske 112.804 EUR, OOCR Regién Senec vo
vySke 8.350 EUR, OOCR Malé Karpaty vo vySke 6.236 EUR a OOCR Zahorie vo vyske 5.200
EUR. Ostatné prijmy organizicie zahfiiaju prenesené prostriedky z predchadzajiceho roka,
refunddcie predchadzajucich vydavkov na projekty financované z fondov EU a vlastné prijmy.

Struktura vydavkov na hlavnu &innost bola nasledovna:

btk R

NS o Plan aktivit a rozpocet 2020
TOURISM
PLAN SKUTOCNOST

Aktivita / Podaktivita CLENSKE | DOTACIA SPOLU CLENSKE DOTACIA SPOLU
1.  Marketing a propagacia 34 860,00 297 100,00 331 960,00 14 269,82 294 751,16 309 020,98
Hats Edi¢éna a video tvorba 5 000,00 26 800,00 31 800,00 2496,00 25790,08 28 286,08
1.2, Grafické a kreativne sluzby 1926,75 6 000,00 7 926,75 48,00 6 000,00 6 048,00
1.3. Tla¢ materialov - 17 000,00 17 000,00 - 17 000,00 17 000,00
1.4. Vystavy, veltrhy, prezentacie 3573,25 46 000,00 49 573,25 357325 45 944,49 49 517,74
1.5. Turisticky informacny systém, PR, komunikacia 3 000,00 4 400,00 7 400,00 - 4 400,00 4 400,00
1.6. Online marketing 4 000,00 61900,00 65 900,00 370,00 61 137,54 61 507,54
1:7. Nakup medialneho priestoru, reklamné plochy 6 000,00 125 743,93 131 743,93 - 120 938,40 120 938,40
1.8. Infocesty, fam a press tripy 1 000,00 3256,07 4 256,07 348,42 7 890,65 8239,07
1.9. Marketing turistickej karty 10 000,00 1650,00 11 650,00 7434,15 1650,00 9 084,15
1.10.  |Merkantil/merchandising 360,00 4 350,00 4710,00 - 4 000,00 4 000,00

Cinnost turistickych informaénych centier 155 696,94 29 692,78 185 389,72 122 687,76 28 019,16 150 706,92
21. Twin City Gate (TIC Viederi - Schwedenplatz) 75 696,94 11 612,52 87 309,46 65 605,87 10 796,52 76 402,39
22. Podpora TIC v Bratislave a regiéne 75 000,00 10 080,26 85 080,26 57 081,89 10 062,64 67 144,53
23. Upomienkové predmety podporujlce rozpoznatelnost lokality 5 000,00 8 000,00 13 000,00 - 7 160,00 7 160,00
31 Tvorba a prevadzka rezervacného systému 2 000,00 2 000,00 4 000,00 340,00 2 000,00 2 340,00
4. Tvorba a podpora udrzatelnych produktov CR 4 000,00 118 500,00 122 500,00 840,00 116 037,24 116 877,24
4.1. Udrzatelny CR vidiecky / zeleny 1 000,00 28 000,00 29 000,00 - 26 220,00 26 220,00
4.2. Destinacné - regionalne a lokalne produkty 1 000,00 28 000,00 29 000,00 - 27 967,24 27 967,24
4.3. Udrzatelny mestsky CR - 23 000,00 23 000,00 - 22 973,00 22 973,00
4.4. Siet' ie / spajani I h produktov 2 000,00 - 2 000,00 840,00 - 840,00
4.5. Prepravné sluzby - 20 500,00 20 500,00 - 20 225,00 20 225,00
486. Iné - 19 000,00 19 000,00 - 18 652,00 18 652,00

Podpora atraktivit lokality 12 500,00 22 000,00 34 500,00 22 000,00
5.1. Leisure / volnoCasové aktivity 9 000,00 20 000,00 29 000,00 780,00 20 000,00 20 780,00
5.2. lie, umi ie, obnova i 10 majetku / ktivity 3 500,00 2 000,00 5 500,00 - 2 000,00 2 000,00

6. Infrastruktira cestovného ruchu 8 000,00 8 000,00 0,00 7971,18 797118

m Infrastruktara pre cyklistov - 8 000,00 8 000,00 _ 797118 7 971,18

7 Zabepecenie strategickych, koncepénych a analytickych 0,00

materialov a dokumentov, $tatistik a prieskumov 30.000,00 30.000,00 0,00 24.894,00 24.894,00

Zber dat navitevnosti lokalnych a reg. atraktivit - 30 000,00 30 000,00 _ 24 894,00 24 894,00

9.  Vzdelavacie aktivity 6 500,00 5 000,00 11 500,00 821,07 5 000,00 5 821,07

(o1 fumieamy | | somm| vwom|  mr| s | e
10. |Interreg SK/AT 49 200,00 0,00 49 200,00 40 850,86 0,00 40 850,86

Spoznajte kultdrne a prirodné dedicstvo prihranic. regionu na pozdIiz
Zeleznej opony na bicykli.

10.1 49 200,00 49 200,00 40 850,86 40 850,86

iy kapitélove vydavky, bod 2.1.3. (prena$ané z roku 2019): 3 300,00
264 756,94  515592,78 780 349,72 180 589,51 500 672,74 681 262,25

Dotdacia Ministerstva dopravy a vystavby Slovenskej republiky (MDV SR) je poskytovana
v sulade so zakonom ¢. 91/2010 Z.z. o podpore cestovného ruchu v zneni neskorsich
predpisov krajskym a oblastnym organizdciam cestovného ruchu na zaklade predloZenej
Ziadosti a projektu na dany rozpoctovy rok. Krajskej organizacii bola v roku 2020 schvdlend
a poskytnuta dotacia vo vyske 100%. Financné prostriedky pridelené vo forme dotacie od
MDV SR mozu byt pouzité vyhradne na aktivity, ktoré su spojené s hlavnhym predmetom
¢innosti krajskej organizacie, a ktoré su zahrnuté v projekte k Ziadosti o poskytnutie dotécie v



sulade s §29 Zakona ¢. 91/2010 Z.z. v zneni neskorsich predpisov (opravnené aktivity na
poskytnutie dotacie). Rodiely medzi pévodnym pldnom a skutoénostou v niektorych
dotacnych polozkach boli realizované po schvdleni MDV SR a uzavreti dodatku k Zmluve o
poskytnuti dotacie.

Vydavky organizdcie spojené s jej prevadzkou su hradené vyhradne z clenskych
prispevkov organizacie.

Daldie udaje o hospodareni a nakladani s majetkom si uvedné v rocnej UGctovnej
zavierke zostavenej k 31.12.2020
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